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RESUMO

Resumo: O presente trabalho tem como tema perceber como o fluxo televisivo do Canal 5, de
Honduras, constitui uma forma cultural singular. Desde sua criagdo em 1959, o canal transmitiu
telenovelas e filmes dos Estados Unidos e do Meéxico e, hoje, com seu desenvolvimento,
conseguiu ampliar sua oferta de programac&o estrangeira, incorporando contetidos brasileiros
e colombianos, bem como sua producdo nacional. Esta pesquisa procura compreender como 0
fluxo televisivo do Canal 5 conduz a construcdo de um perfil especifico e singular para a
emissora hondurenha revelando sua forma cultural a partir da articulagcdo dos programas de TV
que o canal oferece na grade da sua programacdo, considerando a hibridizacdo de seus
contetdos. Esta perspectiva problematiza as mesclas entre as produgdes dos paises
exportadores de produtos televisuais da América Latina com os programas de TV hondurenhos,
a publicidade comercial e as publicidades institucionais a partir de uma andlise grade de
programacdo. A metodologia utilizada para esta pesquisa esta baseada na analise do fluxo
televisivo, a partir da construcdo de uma “falsa” semana (TAVARES, 2005), compreendendo
gue a organizacdo da grade da programacao esta organizada em dois eixos temporais: horizontal
e vertical (DUARTE, 2014), e também a uma analise de conteido (BAUER, GASKELL, 2002),
que permitiu mapear 0s temas que aparecem na programacgdo. Desta forma, interpretamos os
sentidos e valores que o canal procura transmitir para o publico, tendo em conta as mesclas
entre as producdes dos paises exportadores de produtos televisuais da América Latina com 0s
programas de TV hondurenhos. Para realizar isso, nos fundamentamos teoricamente em
William (2016), quanto a discussao e reflexdo sobre a televisdo como forma cultural. Na
andlise, foram desenvolvidos trés eixos analiticos:1) a cotidianidade da programacao, 2) a
relacdo articulada entre o Canal 5 e o publico, e 3) a hibridizacéo cultural: entrecruzamentos
dos sentidos e valores no fluxo. Ao final deste estudo, observamos que ha a construcdo de uma
rotina propria da emissora a partir da cotidianidade do publico, bem como, uma relagéo préxima
com os telespectadores através de formas enunciativas, construidas com o intuito de manter um
vinculo de contato e projetar sua imagem diante deles. Uma outra caracteristica detectada foram
0s entrecruzamentos culturais dos sentidos e valores sociais e as mescla cultural nos programas

televisivos no fluxo televisivo da grade da programacao.

Palavras-chave: fluxo televisivo; entrecruzamentos culturais; transnacionalizacéo;

globalizacdo; forma cultural.



ABSTRACT

Abstract: The present work has as its theme the television flow of Channel 5, a cultural form
in Honduras. Since its creation in 1959, it has broadcast series and movies from the United
States and Mexico, and today, with its development, it has managed to expand its foreign
programming offer, incorporating Brazilian and Colombian content, as well as Mexican and
American content. In this sense, this research seeks to understand how the television flow of
Channel 5 allows the construction of a specific and unique profile for the Honduran station,
revealing its cultural form, based on the exhibition of the television programs that the channel
offers in its programming, considering the hybridization of its content. This perspective
problematizes the mix between the productions of Latin American television product exporting
countries with Honduran television programs, as well as commercial and internal advertising
within programming hours. Thus, the methodology used for this research is based on the
analysis of the flow, based on the construction of a “false” week, Tavares (2005), understanding
that the organization of the serious programming is organized along time axes: horizontal and
vertical. (DUARTE, 2014), this approach is articulated with a content analysis by Bauer and
Gaskell (2002) to understand what programs mean by their speeches. In this way, we interpret
the meanings and values that they intend to convey to the public, taking into account the mixes
between the productions of countries that export television products in Latin America with
Honduran television programs, as well as commercial and internal advertising within the
broadcasting serious programming. To do this, we theoretically base ourselves on the thought
of William (2016) focused on the discussion and reflection on television, beyond being a
technological medium and understanding it as a cultural form. In the analysis, three analytical
axes were developed: 1) the daily routine of programming, 2) the articulated relationship
between channel 5 and the public, and 3) cultural hybridization: intersections of meanings and
values in the flow. In the analysis, the construction of a routine typical of the station was found
based on the public's daily life, as well as a close relationship with viewers through enunciative
forms to maintain a contact link and project its image as a channel of television before them.
Another characteristic detected was the cultural intertwining of meanings and social values and

the cultural mix in television programs in the television flow of the schedule programming.

Keywords: television flow; cultural crossovers; transnationalization; globalization; cultural

form.
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INTRODUCAO

Quando eu era adolescente, lembro que depois de sair da escola voltava para casa e
assistia televisdo e o0 que mais gostava de assistir eram as telenovelas mexicanas transmitidas
pelo Canal 5. Esse foi meu primeiro contato com a emissora, sem saber que, anos depois, se
tornaria meu objeto empirico para os estudos de pds-graduacdo. Ao longo da minha juventude
até a faculdade, cresci me apaixonando e me desiludindo com essas histdrias, até conseguir
identificar bem os atores e atrizes que participavam dessas producées mexicanas.

Estive ainda mais proxima Canal 5 em 2015, quando eu estava terminando meus estudos
de jornalismo em Honduras e realizei meu estdgio universitario na empresa Televicentro,
especificamente para o telejornal da noite, o0 TN5 Estelar, transmitido as 21h. Nesta época,
houve um dia em que o telejornal estava sendo transmitido, quando surgiu uma noticia de Gltima
hora e, por seu grau de importancia para o pais, foi necessario que o noticiario estendesse seu
horéario habitual®.

Depois que aquela edi¢éo do telejornal acabou, o canal continuou com sua programagao
regular, mas a telenovela que era transmitida apos este telejornal foi exibida mais tarde. No dia
seguinte, na reunido de pauta, o coordenador do telejornal comentou com os jornalistas que, na
noite anterior, muita gente ligou para o canal dizendo que queriam que o capitulo da telenovela
fosse repetido, pois ndo haviam conseguido assisti-lo por causa da noticia de ultima hora.

Com o passar do tempo, terminei meus estudos como jornalista, mas o incémodo
relacionado aquele acontecimento ainda estava presente e comecei a me fazer varias perguntas:
Por que o Canal 5 tem tdo poucos programas nacionais? Por que os programas produzidos em
outros paises tém muito espaco na grade de sua programacao? Eu tinha muitas perguntas, mas
ndo tinha respostas. Conversava com amigos jornalistas sobre a quantidade de produtos
enlatados que sdo veiculados em Honduras e a pouca producdo nacional, e isso me permitiu
aumentar meu interesse por olhar a televisdo a partir de outra perspectiva.

Chegando no Programa de P6s-graduacdo em Comunicacdo na UFOP descobri que
aquela inquietacdo que surgiu durante meus estudos de graduacdo poderia ser abordada com
profundidade e se constituir como um estudo desde uma visdo diferente, para além das

pesquisas que tradicionalmente sdo realizadas em Honduras. Desse modo, com todas as

! Desde maio de 2015 um grupo de hondurenhos iniciou a primeira de muitas manifestagdes chamada:
“Manifestagdo das tochas” e com ele surgiu um movimento de oposicdo com jovens lideres pedindo a suspensdo
da corrupcao e da impunidade em Honduras. A noticia foi coberta por muitos canais de televisdo em Honduras.
Disponivel —em:  https://www.bbc.com/mundo/video_fotos/2015/08/150827_video honduras_protestas_gtg.
Acesso: 26 Jan. 2020
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ferramentas teoricas-conceituais, minha experiéncia com o canal e com a orientagéo da a Prof.2
Dra. Denise Prado, com quem desenvolvo este trabalho, construimos um percurso que, ao longo
do caminho, foi amadurecendo para problematizar e entender a televisdo hondurenha.

E importante destacar que a maioria dos canais de televisio de Honduras transmitem
produtos televisivos importados como: telenovelas, filmes, séries e programas de
entretenimento produzidos nos Estados Unidos, México, Argentina, Colémbia e Venezuela.
Entre eles, temos 0 Canal 5, que foi o primeiro canal de televisdo aberto do pais e, desde o seu
surgimento, em 1959 (data na qual se comemora a independéncia de Honduras), foram
transmitidas séries e telenovelas dos Estados Unidos e do México.

Ao longo do tempo, o canal de televisdo passou por tensionamentos politicos e sociais
que aconteceram em Honduras marcando seu desenvolvimento como emissora televisiva no
pais. Na atualidade o Canal 5 conseguiu ampliar sua oferta de programacdo estrangeira,
incorporando producdes colombianas, brasileiras e também hondurenha (ainda que
minoritariamente), pois 0s programas estrangeiros predominam e ocupam um espaco
significativo na oferta da programacéo.

Tendo em vista essas colocacdes, a pergunta que orienta esta dissertacéo é: como o fluxo
televisivo da programacao oferecida pelo Canal 5, em Honduras, contribui para a formagéo
de um perfil especifico e singular para o canal, capaz de permitir um didlogo com o0s
telespectadores, considerando uma articulacdo entre os produtos nacionais e 0s conteddos
importados?

Com o intuito de responder a essa questdo, é importante entender 0s processos da
globalizacdo a transnacionalizacdo dos produtos culturais para compreender como as
hibridacbes e as mesclas culturais impactam no desenvolvimento das producdes nacionais.
Além disso, essa reflexdo colabora para perceber a maneira que a exibicdo de produtos
televisivos estrangeiros articula e estabelece sentidos, valores culturais e sociais, construindo e
revelando uma forma cultural para o Canal 5, através da sua programacao televisiva.

O trabalho justifica-se pela auséncia de estudos na area de televisdo em Honduras, pois
ela é vista a partir de abordagens gerais, deixando-a de lado, quanto a possibilidade de
transforma-la em objeto de estudo cientifico. Assim, aprofundar no estudo do fluxo televisivo
do Canal 5 permite descobrir um olhar que, para além de problematizar suas caracteristicas,
contribui para um percurso investigativo inovador e constitui uma referéncia teorica e
bibliografica no campo da comunicagdo em Honduras

Para o desenvolvimento desta pesquisa estruturamos e organizamos este trabalho em

quatro capitulos, além da presente introducdo e das consideracgdes finais. O primeiro capitulo
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traz uma abordagem da historicidade do Canal 5, olhando a partir da perspectiva sdcio-histérica
e cultural latino-americana, pois consideramos importante refletir sobre o contexto local e os
tensionamentos sociais que envolvem a construgcdo de um repertorio cultural audiovisual na
América Latina e, além disso, 0 momento politico no qual o canal emergiu e se fortaleceu.

Ainda neste capitulo, é discutida a globalizacdo como processo de transformacéo
cultural e como ela contribuiu para o desenvolvimento da televisdo hondurenha, fazendo com
que a circulagdo dos produtos culturais tenha uma natureza transnacional. Essa perspectiva nos
ajuda a entender o impacto das hibridizacGes e as mesclas culturais no desenvolvimento das
producdes nacionais.

No segundo capitulo, abordamos a teoria do fluxo televisivo e as contribuicdes
levantadas por Raymond Williams (1974), baseadas em sua experiéncia com a televisdo
britanica e seu encontro com a TV norte-americana. O autor compreende a televiséo para além
de um aparelho tecnoldgico de captacdo e transmissdo de informacdo, e entende a tevé como
uma instituicdo social que gera e constroi sentidos e formas culturais, a partir dos produtos
televisivos exibidos na grade. Assim, essa abordagem permite compreender como a TV
organiza sentidos e constrdi formas culturais. Por fim, refletimos como grade da programacao
evidencia o perfil de uma emissora televisiva.

No terceiro capitulo desta dissertacao, apresentamos a metodologia a ser empregada na
analise do objeto empirico estudado e os procedimentos de recorte, coleta e tratamento do
material. Para isso, foi realizada uma gravacdo de 168 horas de programacdo do Canal 5 em
Honduras e um registro de contato com o material. Nesse sentido, o método utilizado para o
desenvolvimento deste estudo consiste numa abordagem histérico documental do canal,
articulado com uma analise empirica da composicdo da grade da programacéo, observando a
constituicdo dos sentidos em fluxo (WILLIAM, 2016).

O corpus desta pesquisa esta baseado na construcao e gravacao de uma “falsa” semana
da grade, utilizando como referéncia metodoldgica a proposta de Tavares (2005),
compreendendo que sua organizacdo temporal é de forma horizontal e vertical (DUARTE,
2014). Isso é articulado a uma andlise de conteddo (BAUER E GASKELL, 2002), para
interpretar os sentidos e valores que os programas de televisdo importados e os contetdos
hondurenhos transmitem para o publico, considerando as mesclas culturais das pecas
televisivas, bem como, a publicidade comercial e institucional no interior da grade. Finalmente,
esbocamos as categorias analiticas com as quais trabalhamos no desenvolvimento deste
trabalho.
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O quarto capitulo corresponde a andlise desta dissertacao, que traz uma discusséo sobre
a cotidianidade da programacdo do Canal 5, a fim de entender como essa emissora constroi sua
propria rotina e tempo televisivo. No segundo momento, buscamos compreender a relacéo
articulada do canal com os telespectadores a partir das estratégias de auto-referencialidade
(DUARTE, 2004) que essa TV emprega para manter seu vinculo de contato com seu publico e
projetar sua imagem diante dos hondurenhos. Na terceira parte da analise, olhamos para as
hibridagbes culturais com o objetivo de estudar o entrecruzamento cultural dos sentidos e
valores no fluxo televisivo do Canal 5, bem como, a mescla cultural que se d& nos programas
televisivos que esse canal transmite.

Esperamos que, ao estudar o fluxo televisivo do Canal 5 como uma forma cultural em
Honduras, possamos auxiliar num maior entendimento na maneira como a TV ¢ estudada no
pais e, dessa forma, contribuir para estabelecer um registro histérico e cultural do processo de
constituicdo da televisdo hondurenha.
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1. A TELEVISAO HONDURENHA: UMA PERSPECTIVA LATINO-AMERICANA

Neste primeiro capitulo é apresentado uma abordagem a partir da historicidade do objeto
de estudo, focado na perspectiva sdcio-historica e cultural latino-americana para entender como
surgiu a televisdo hondurenha e os tensionamentos politicos e sociais que ocorreram durante
seu desenvolvimento. Assim, discutimos a globalizagdo? como processo cultural que contribuiu
na transformacdo da midia, especificamente da tevé, para compreender a maneira com que a
circulagdo é transnacional® dos produtos culturais, considerando que a natureza dos produtos
televisivos es transnacional e possibilitaram a crescente expansdo de diversas corporagoes e
conglomerados empresariais de TV na América Latina, bem como a exportagdo de produtos
audiovisuais transnacionais para outros paises. Finalmente, expomos como o0 entrecruzamento
e as mesclas culturais entre as producgdes televisivas locais, nacionais e importadas produzem o

hibridismo cultural fazendo emergir novas formas e praticas culturais na sociedade.

1.1. Dahistoricidade da televisdo em Honduras: olhando no Canal 5 desde sua origem
e desenvolvimento até hoje
Ao abordar o Canal 5 como nosso objeto de estudo, percebemos que € preciso pensa-lo
historicamente para amadurecer o0 processo de pesquisa. Nesse sentido, trazer uma visao do
desenvolvimento da televisdo hondurenha e do canal permite compreender as dimensoes
culturais, sociais e politicas no tempo e espaco, para refletir desde uma perspectiva histérica
sobre as praticas comunicacionais do passado e entendé-las no presente.
Assim, refletindo historicamente sobre a origem e o desenvolvimento da televiséo
hondurenha no tempo e espaco, significa pensar numa “imaginacéo historica" que de acordo
com Goulart, Souza e Gomes (2017) é uma forma de interpretar 0 mundo como um universo

histérico, mostrando os vinculos temporais,

a forma como ha nos fendmenos que observamos uma légica temporal, uma apropriagéo e uma
insercdo no tempo. Pensar historicamente é destacar a visdo processual do mundo e pensar as
praticas e processos comunicacionais como proprios de um dado momento e lugar
(GOULART; SOUZA; GOMES, 2017, p. 41).

Nesse sentido, expor a historicidade da televisdio no cenario hondurenho,
especificamente do Canal 5, é entender que existe um caminho que carrega aspectos politicos
que atravessam a emissora, bem como, as questdes sociais e culturais que marcaram seu

desenvolvimento como meio de comunicagdo televisivo no pais. Tendo em vista isso,

2 Esse conceito e trabalhando ao longo do capitulo como o processo que, para além do econdémico tem uma
perspectiva cultural global no campo televisivo.
3 O termo da transnacionalizagdo é utilizado para fazer referéncia a natureza global dos produtos televisivos.
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consideramos importante apresentar sua contextualizacgdo para compreender suas
transformacdes ao longo do tempo, pois, “a explicagdo historica nos leva a entender questdes
sociais dentro das dimensdes de espago e tempo, ou seja, perceber as mudancas espago-
temporais de uma questdo social” (GOULART; SOUZA; GOMES, 2017, p. 45). Além disso,
esta abordagem nos ajuda a construir um registro histérico da TV em Honduras, ja que no pais
existe uma auséncia de referéncias bibliogréaficas ligadas ao surgimento e evolugdo da mesma.

Assim, colocamos o tempo historico como figura de historicidade que, segundo Goulart,
Souza e Gomes (2017) é “uma forma de representacdo do modo como o tempo passa, centrada
em diferentes processos, acontecimentos e estruturas a partir de uma determinada matriz
historiografica” (GOULART; SOUZA; GOMES, 2017, p. 46). Para obter um panorama das
mudangas e transformacdes nas estruturas sociais dos determinados contextos em que se deu o

advento e o desenvolvimento do Canal 5 em Honduras, apresentamos as discussoes a segulir.

1.1.1. Canal 5, “El lider”’: uma histéria marcada por tensionamentos politicos e sociais

Foi em junho de 1958 quando o empresario hondurenho Fernando Lardizabal Garcia
analisou a possibilidade de introduzir a televisdo em Honduras. A ideia surgiu quando o
empresério Lardizabal e seu genro Miguel Brooks fizeram uma viagem a capital federal do
México: “estavamos sentados no lobby do hotel, assistindo a televisdo mexicana, quando
Miguel me disse que esse poderia ser um excelente negdcio, muito lucrativo, em Honduras”
(BANEGAS, 2013, p. 27, tradugio nossa)*. Esse momento foi a chave para iniciar um novo
mercado de comunicagdo no pais.

Assim, apos a seu retorno a Honduras, 0os empresarios realizaram os procedimentos na
Direccion General de Telecomunicaciones de Honduras® com o objetivo de adquirir a licenca
para a instalacdo da planta de transmisséo de televisao e, a partir disso, o Canal 5 comecou a
nascer em Honduras.

O Canal 5, com o indicativo do seu sinal HRTG-TV, é um canal de televisdo aberta que
pertence a Compafiia Televisora, S.A. Com o slogan: “El Lider” foi o primeiro canal de
televisdo no ar em Honduras. Suas transmissdes iniciaram em 15 de setembro de 1959, data
especial para o pais, na qual foi comemorado o centésimo trigésimo aniversario da

independéncia nacional. Esse dia foi escolhido, segundo o empresario hondurenho e principal

“No original: “Estdbamos sentados en el "lobby" del hotel, viendo la television mexicana, cuando Miguel me dijo
que aquél podia ser un excelente negocio, muy lucrativo, en Honduras”. (BANEGAS, 2013, p.27).

® Entidade responsavel naquele momento de gerenciar o espectro radioeléctrico de Honduras, a direcéo era dirigida
por o Mayor Hector Lagos da Fuerza Aerea de  Honduras. Disponivel  em:
https://www.youtube.com/watch?v=KVH3umgcMol. Acesso em: 15 Mar.2020
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investidor, Fernando Lardizabal, para que a “efeméride ndo caia no esquecimento”
(BANEGAS, 2013, p. 37, tradugdo nossa)®.

E assim, com suas operacdes transmitindo o aniversario da independéncia de Honduras
por meio de aproximadamente 25 receptores, que a populacdo assistiu as imagens da
comemoracao em aparelhos colocados nas vitrines de diferentes lojas da cidade de Tegucigalpa,
capital do pais. Os equipamentos para a transmissdo (como cameras, consoles, entre outros)
foram adquiridos pela empresa Radio Corporation of America (RCA). A venda do equipamento
foi assinada pelo Francisco J. Yones, distribuidor de RCA em Honduras; o representante da
empresa RCA, o engenheiro Guaragna e pelos empresarios Fernando Lardizabal Zuniga e

Miguel Brooks, sendo os dois Gltimos fundadores do Canal 5.

Figura 1-A compra do equipamento é assinada pelo Sr. Fernando Lardizébal,

Miguel Brooks h, Sr. Guaragna e Sr. Francisco J. Yones.

[

Fonte: Jornal La Tribuna, Honduras’

Nessa época, 0s investimentos da empresa estavam constituidos por um capital misto,
no qual os acionistas eram a familia Lardizabal Guilbert, Miguel Brooks, René Sempé e Raul
Zelaya Romero (quem anos depois vendeu sua porcentagem ao Dr. Miguel Andonie
Fernandez). Posteriormente, a empresa americana American Broadcasting Company (ABC)

ingressou como acionista e participou como consultora técnica para o canal de televiséo.

6 No original: “la efeméride no cayera en el olvido”, (BANEGAS, 2013, p.37).

7 O Jornal “La Tribuna” em Honduras publicou uma reportagem sobre os 60 anos de aniversario do canal 5 e
apresentaram imagens da historia do canal de televiséo. Disponivel em: https://www.latribuna.hn/2019/09/10/60-
anos-de-la-tv-en-honduras/. Acceso em: 16 nov.2019
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Na década de 1960, as transmissdes do Canal 5 comegaram em preto e branco e sua
programacdo consistia em séries e programas americanos, devido ao contrato de prestacdo de

servigos com participagéo nos lucros que a ABC tinha com Canal 5,

ndo tinhamos acesso a outras fontes de assisténcia: filmagens, filmes e outras
assisténcias, indispensaveis para quem estava comecando um negécio do qual nem
sabiamos 0 nome ou a dimensdo dos aparelhos (BANEGAS, 1992, p. 37, traducdo

nossa)S.

Naquela época, o Canal 5 comeca a consolidar seu lugar de referéncia no cenario
nacional, transmitindo, em 1960, uma mensagem de ano novo do Presidente Ramodn Villeda
Morales® para a populagdo hondurenha. Nesse mesmo ano, as transmissdes ao vivo para jogos
de futebol, beisebol e basquete foram formalizadas com a aquisicdo das primeiras unidades

moveis (equipamentos de captacdo e transmissdo fora do estudio) do canal.

Figura 2-Primeira unidade movel do Canal 5 para fazer transmiss@es fora do estudio

Fonte: Jornal La Tribuna, Honduras.

Paralelamente, ha um investimento na producdo jornalistica, a partir da criacdo do
noticiario “Telediario”, dirigido por Alfredo Medrano e Julio Salmerdn. Este telejornal era

transmitido ao meio-dia e apresentava informac6es sobre as campanhas politicas da época. No

8No original: “no podiamos tener acceso a otras fuentes de asistencia: filmados, peliculas y otras asesorias
indispensables para los que nos inicidbamos en un negocio del que ni si quiera el nombre ni la dimension de los
aparatos conociamos” (BANEGAS, 1992, p. 37).

°Presidente de Honduras de 1957 até 1963, pertenceu ao Partido Liberal de Honduras e apoiou a democratizacdo
de Honduras, logo de um longe periodo de regime militar em Honduras. Disponivel em:
https://redhonduras.com/personajes/ramon-villeda-morales/. Acesso em: 27 oct. 2020.
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entanto, devido a tensdo politica causada pelo golpe de estado de 1963 contra o Presidente
Ramon Villeda Morales, esse primeiro telejornal foi encerrado.

O golpe de estado que sofreu o Presidente Ramon Villeda Morales ocorreu no 3 de
outubro de 1963, data em que se comemora 0 Dia do Soldado em Honduras, em homenagem
ao nascimento do militar e politico, Francisco Morazan, que governou a Republica Federal da
América Central'® durante o periodo de 1830 a 1839.

Essa acdo foi feita as trés da manhd, quando dois esquadrGes de avifes de caca
sobrevoaram o palacio presidencial, avisando ao Presidente Morales que ele tinha que se render
se ndo quisesse ser bombardeado, enquanto as tropas do exército dominavam a guarda civil. O
Comandante-em-chefe das Forcas Armadas de Honduras, Oswaldo Lopez, proclamou na radio
a nacdo que o exército assumiria o0 controle porque consideravam que 0 governo estava
orientando-se para a politica comunista.

De acordo com Varela (2005), na proclamacéao do golpe militar, Ramon Villeda Morales
foi acusado de politizar a guarda civil e colocar em risco o sistema democratico do pais. Assim,
0 Presidente Morales (quem teve que terminar seu mandato até o 23 de dezembro de 1963) e
Modesto Rodas Alvarado!! foram levados pela Forca Aérea de Honduras ao exilio na Costa
Rica. Deste modo, a convocacdo para eleicbes foi suspensa, o Congresso Nacional foi
dissolvido, a Constituicdo de 1957 foi abolida; e 0 Oswaldo Lopez foi proclamado presidente
provisorio para o periodo de 1963 até 1971.

Nesse contexto politico, em Honduras, nasceu o programa informativo Telerapidas, no
qual Vicente Machado Valle compartilhava cameras com Carlos Young Torres e Sandra
Pascua, e oferecia informacdes fornecidas pela agéncia de noticias americana Associated Press,
cujas producdes eram vendidas para varios veiculos inscritos.

Em 1963, o canal passa por mudangas em sua administracdo: a ABC se retira e a familia
Lardizabal e Miguel Brooks vendem suas acdes a José Rafael Ferrari Sagastume, empresario
hondurenho e dono da empresa de radio mais importante de Honduras, HRN'?. Assim,

Sagastume se tornou o proprietario e gerente da rede junto com Miguel Andonie Fernandez,

10A Republica Federal da América Central foi a unido entre os paises da Guatemala, Honduras, El Salvador e
Costa Rica e foi fundada em 22 de novembro de 19824. Nasceu da promulgacéo de uma constitui¢do unificadora,
apés a separagdo  desses paises do dominio da Espanha em  19821.  Disponivel
em:https://www.notimerica.com/cultura/noticia-republica-federal-centroamerica-formo-quien-integro-
20161122073638.htm.Acesso em: 23 Mar. 2020.

Lpresidente do Congresso Nacional de Honduras durante o governo do Presidente Ramon Villeda Morales (1957 -
1963).

12E a primeira radio de Honduras, foi fundada em 1928, quando a Companhia Ferroviaria Tela criou a Radio
Tropical, a primeira estagdo comercial de radio no pais da América Central”. Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Radio_en_Honduras. Acesso em: : 23 Mar. 2020.
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um importante investidor em estacdes de radio e televisdo em Honduras, quem mais tarde
deixou sua porcentagem na sociedade como heranca a seu filho Miguel Andonie e este vendeu
suas acOes para a familia Villeda Toledo. Assim, o Canal 5 comegou a se estabelecer como
uma empresa familiar, estrutura que mantém até hoje.

No final da década de 1960, os Ferrari-Villeda Toledo, proprietarios da Compafiia
Televisora de Honduras (CANAL 5), comecaram a planejar a criacdo de um telejornal de
maneira menos empirica e decidem enviar o jornalista Herman Allan Paget ao México para se
preparar na area de producdo de noticias para televisdo. O Canal 5 abriu seu caminho para a
televisdo em cores em 1966, transmitindo com um sinal de teste a missa celebrada pelo Papa
Paulo VI. Trés anos depois, o canal levou ao publico, atraves de suas telas, acontecimentos
importantes como a chegada de homem a lua e a guerra entre Honduras e El Salvador (embora
essas transmissoes ainda tenham sido feitas em preto e branco).

Entre os anos 1963 e 1970, o Canal 5 comecou a transmitir diferentes programas de
producdo nacional. Um deles €, Ante la prensa, produzido e dirigido por Vicente Machado
(filho), cujo objetivo era estimular o apoio da populagio & Oswaldo Lopez Arellano®® candidato
a Presidéncia nas eleicdes de 1964, logo apds ao golpe de Estado no qual ele ocupou
interinamente a posi¢do que pertencia ao Presidente Ramoén Villeda Morales. O objetivo de
Arellano era, nestas elei¢des, legitimar sua posi¢do. Segundo Banegas (1992), o programa foi
cancelado por ordem do Presidente do Congresso Nacional, Mario Rivera Lopez, porque numa
emissdo foi feito um comentario contra ele.

Posteriormente, nasceu El consultorio del aire, um programa semanal no qual a
participacdo do publico era importante, pois eles ligavam para fazer perguntas sobre questdes
legais, de salde e de trabalho. Foi produzido e dirigido pelo jornalista Rodolfo Brevé Martinez
e pelo poeta Victor Eugenio Castafieda. Também foi criado o programa Vista, realizado
semanalmente por Moisés de Jesus Ulloa, quem levou seu programa jornalistico de radio para
a televiséo.

Em meados da década de 1970, o Canal 5 se associou a Televisal#, empresa de televisdo
do México, para transmitir suas telenovelas, assim, em 1973 foi feita a primeira transmisséo da

telenovela mexicana Mufieca em horario nobre, iniciando também suas primeiras transmissoes

13Politico e Militar hondurenho, duas vezes foi Presidente de Honduras 1963-1971 e 1972-1975, nas duas ocasides
chegou ao poder através de golpe militar. Disponivel em:
https://www.ecured.cu/Oswaldo_Enrique L%C3%B3pez_Arellano. Acesso em: 23 Mar. 2020

14Conglomerado de midia mexicano fundado em no ano 1973, a partir da fusdo do Telesistema Mexicano com a
Televisdo Independiente de México. A empresa tornou-se conhecida no mundo inteiro por exportar programas de
televisdo, em especial telenovelas. Disponivel em: https://es.wikipedia.org/wiki/Televisa. Acesso em: 17
nov.2019.
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oficiais em cores. A partir desse momento, o Canal 5 se despede do preto e branco para dar
lugar a televisdo em cores.

Nessa mesma eépoca e num contexto de tensdo politica, devido ao golpe de Estado em
1963 e a ditadura militar que perdurou até 1982°, surgiu Proyeciones militares, um informativo
das Fuerzas Armadas de Honduras (FAH)® sob a responsabilidade do seu escritorio de relagdes
publicas e transmitido pelo Canal 5. O programa se propunha a apoiar a arte nacional e
promover a imagem dessa instituicdo ao difundir as atividades sociais realizadas pela entidade
— como as brigadas de salde e as atividades educativas e recreativas. Na atualidade, este
programa ainda esta no ar, mas é difundido através do canal oficial do Estado. Assim, com a
criacdo deste formato de programacdo, entendemos que se procurava divulgar uma imagem
positiva perante a opinido publica e de autoelogio as Forgas Armadas do pais.

Em novembro de 1982, foi eleito Roberto Suazo Cordoval’, do partido Liberal
tornando-se Presidente constitucional, logo depois de dez anos de ditadura militar, marcando
assim, na histdria de Honduras, o retorno a ordem democratica. Segundo Sosa (2016), a partir
das mudancas dos governos militares aos civis, a transicdo politica no pais ndo foi produto da
negociagdo das elites com as forgas insurgentes, mas sim, resultado dos acordos entre 0s
militares e as elites politicas locais com os Estados Unidos. “Mais especificamente, foi produto
da politica de contra-insurgéncia dos Estados Unidos da América (EUA) para a regido centro-
americana. Nesse sentido, a transicdo democratica hondurenha acabou sendo uma
implementacdo de fora e ‘de cima’ (SOSA, 2016, p.245-314, traducdo nossa)™®.

O governo de Suazo Coérdova finalizou em 1986 e o pais continuou liderado pelo
partido Liberal de Honduras, com José Simon Azcona Hoyo'®, que se tornou o novo presidente
do pais até 1990. Ele governou o pais num contexto dificil para Honduras, ja que durante o ano
1980 uma série de mudancas politico-ideolégicas ocorreram nos paises da América Central.
Nessa época, esta regido viveu uma profunda crise econdmica, queda nas exportagdes,
desemprego e taxas negativas de crescimento do Produto Interno Bruto (PIB), perda de poder

aquisitivo da maioria da populacéo e aumento da taxa de pobreza na regido.

15 Honduras vivou uma ditadura militar que durou 20 anos, que iniciou em 1963 e terminou em 1982.

18E yma instituicio nacional permanente, essencialmente profissional, obediente e n&o deliberativa constituida
pelo Alto Comando, Exército, Fuerza Aérea, Fuerza Naval, Fuerza de Seguranca Publica e os 6rgaos determinados
por sua Lei Constitutiva. Disponivel em: http://www.ffaa.mil.hn/. Acesso em: 17 nov.2019.

"politico  hondurenho, Presidente de Honduras no periodo de 1982 até 1986. Disponivel
em:https://www.biografiasyvidas.com/biografia/s/suazo.htm. Acceso em: 14 dic. 2020.

18 No original: “Mas especificamente, fue el producto de la politica de contrainsurgencia de Estados Unidos de
América (EUA) para la regién centroamericana. En este sentido, la transicion democratica hondurefia resulto ser
una implantacion desde el exterior y “desde arriba” (SOSA,2016).

19 Presidente de Honduras no periodo de 1986 até 1990. Disponivel em: https://redhonduras.com/personajes/jose-
azcona-hoyo/. Acesso em:4 Jan.2021
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Adicionado a isso, a crise politica vivida na América Central foi consequéncia da falta
de condicGes para o desenvolvimento de uma politica democratica. Isso se refletiu na existéncia
de governos autoritarios na Guatemala, El Salvador e Nicardgua. Nesse sentido, as eleicGes
presidenciais da década de 1980 tinham como objetivo a reconstrucdo da democracia, exceto
Costa Rica, pais que ndo foi afetado pelo processo democratico, e Nicaragua; que experimentou
o triunfo da Revolugdo Sandinista?® em 1979. Assim, nos outros paises da América Central
foram realizadas as primeiras assembleias nacionais para a elaboracdo de novas constituicoes.

Nesse cendrio, que ndo apenas atravessou Honduras, mas também os demais paises da
Ameérica Central, o proprietario do Canal 5, Rafael Ferrari, conseguiu integrar a Asociacion de
Televisoras de Centroamérica y Panama (ATELCAP)?, grupo composto por empresarios de
televisio dos paises de América Central e Panam4, entre eles: José Antonio Mourra®’da
Guatemala, Boris Eserski?®, do El Salvador, Octavio Sacasa?*, da Nicaragua e Fernando Eleta
Almaran?®,do Panama. Desse modo, além de comprarem os produtos televisivos importados de
forma conjunta, conseguiram transmiti-los pelo sistema de micro-ondas que era fornecido pela
empresa COMTELCA?, estabelecendo uma conexdo entre os paises que faziam parte da
ATELCAP. Assim, atraves dessa integracdo, a emissora tinha a oportunidade de oferecer ao
publico programac&o internacional variada.

Depois da unido das emissoras de televisdo na América Central, em Honduras, entre os
anos de 1980 e 1987, foram criados outros trés “canais irmaos”, associados ao Canal 5: a
Telesistema Informativo (TSi), a Telecadena 7/4 e o canal Mega Clasicos. O TSi é um canal de

televisdo aberto que iniciou suas transmissdes em 1967 e que ainda esta no ar. Seu formato

20 Revolugdo armada que aconteceu em Nicaragua desde julho de 1979 a fevereiro de 1990. Disponivel em:
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-49035196. Acesso em:4 Jan.2021

21 Associagdo composta por proprietarios de empresas de radio e televisdo da América Central e do Panama criada
entre 0s anos 1980 e 1990. Disponivel em: https://opencorporates.com/companies/pa/261617. Acesso em: 23
Mar.2020

2E ym empresario hondurenho nacionalizado na Guatemala, foi proprietario de muitas radios em Guatemala e
fundou 0 canal de televisao “Trecevision” em Guatemala. Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Trecevisi%C3%B3n. Acesso em: 20 Mar.2020.

BEmpresario salvadorenho fundou em 1985 a Telecorporacion Salvadorefia (TCS). Disponivel em:
http://archivo.elsalvador.com/noticiassEDICIONESANTERIORES/2000/0CTUBRE/octubre4/ESCENARIOS/e
scen5.html. Acesso em: 20 Mar.2020

2Empresario nicaraguense, presidente da rede Televicentro da Nicaragua criada em dezembro 1965. Disponivel
em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Televicentro. Acesso em: 22 Mar.2020.

%5 Empresario e pioneiro da televisdo em Panama. Foi fundador e presidente de empresa Corporacién Panamefia
de Radiodifusion (RPC Radio y Television). Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Fernando_Eleta_ Almar%C3%Aln. Acesso em: 23 Mar.2020.

ZAgéncia de Integracdo que coordena e harmoniza o desenvolvimento do setor de telecomunicacdes / TIC nos
paises membros da COMTELCA. Disponivel em: http://comtelca.org/sobre-comtelca/. Acesso em: 23 Mar.2020.
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sempre foi caracterizado pela transmissdao de noticias e, atualmente, toda sua programacéo é
noticiosa e pode ser assistido 24 horas por dia.

No caso de Telecadena 7/4, foi lancado em 1987 (ainda no ar) e seu nome se deve as
duas frequéncias que o canal ocupa para sua transmisséo ao nivel nacional — o canal 7 VHF, de
Tegucigalpa, e o canal 4 VHF, de San Pedro Sula. A emissora, atualmente, esta no ar e sua
programacdo é de natureza geral, com séries infantis transmitidas pela manhé e programas para
um publico adulto no periodo da tarde (envolvendo a exibicdo de programas de entretenimento
de producdo nacional, telenovelas e filmes). E, quanto ao canal Mega Clésicos, foi criado em
abril de 2018 (ainda no ar), transmite o arquivo de midia da Televicentro como séries, comédia,
novelas, videos musicais e filmes classicos. Sua programacéo é destinada a mulheres e homens
com mais de 35 anos.

Tais canais se diferenciam do Canal 5 pelas produgdes televisivas que sdo oferecidas ao
publico, pois a emissora apresenta programas de entretenimento como: Las mafianas del 5 —
mostra noticias das celebridades, receitas de cozinha, temas sobre moda e beleza —, telenovelas,
filmes, e game shows e talk shows. Além disso, sua programacdo ndo é interrompida para
transmitir noticias de ultima hora, como acontece no TSi (ele transmite noticias durante todo o
dia, todos os dias), pois 0 Canal 5 transmite telejornais em horarios que ja estdo fixos, e
tampouco oferece programas musicais como é o caso do Mega classicos. Nesse sentido, com a
criacdo dos canais associados ao Canal 5 foram agrupados para formar a Corporacién
Televicentro?’ conhecida em Honduras como a TVC, empresa propriedade de Rafael Ferrari e
uma sociedade composta por suas irmas e cunhado, ou seja, a Familia Ferrari-Villeda Toledo.

O tempo ndo parou o crescimento do Canal 5 e, em 1990, ele comecou a transmitir
programas proprios, mas com formatos similares aos programas importados, entre eles: o
programa de esportes Cinco Deportivo e o programa de entretenimento (game show) X-O da
dinero (ainda em exibi¢do) ambos apresentados por Salvador Nasralla, conhecido em Honduras
como “el sefor de la television”, quem além de ser apresentador de televisdo se tornou uma
figura politica no pais, ja que ele foi candidato presidencial nas eleicdes de 2013 e sera nas de
202128,

Simultaneamente, Canal 5 langcou em 1990 um programa dirigido para as mulheres

hondurenhas, com o objetivo de abrir um espago pela manha, “La mujer ahora” (ndo esta no

27 Televicentro, conhecida como TVC, é uma empresa hondurenha especializada na industria televisiva fundada
no ano em 1987 “com a intencdo de modificar em uma solucdo de administracdo dos canais 5, 3/7 e 7/4”.
Disponivel em: https://www.wikiwand.com/es/Corporaci%C3%B3n_Televicentro Acesso em: 17 nov.2019

28 Disponivel em: https://www.elmundo.es/internacional/2017/12/18/5a379c9ee2704e06688b4576.html.
Acesso em: 23 Mar.2020.
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ar), conduzido por Delia Mejia, permitindo entdo que o Canal 5 ampliasse suas horas diarias
de programacéo nesse ano.

Em 1990, Honduras era governado pelo Presidente Rafael Leonardo Callejas®® do
Partido Nacional. Durante sua gestdo, segundo Funes (2002), a midia foi influenciada de
maneira corrupta para silenciar e atenuar as criticas em relacdo a implantacdo do modelo
neoliberal que era promovido pelo seu governo e, aléem disso, a imposicdo da agenda
informativa e as campanhas a favor de sua administracdo foram financiadas pela casa
presidencial.

O mandato de Callejas terminou em 1994, quando o Partido Liberal recuperou
novamente a presidéncia do pais, com a elei¢do de Carlos Roberto Reina®. Sua administragdo
ficou marcada pelas reformas nas Forgas Armadas ap6s a aprovacao da abolicdo do servico
militar obrigatdrio, retirando assim o protagonismo politico que tiveram durante a segunda
metade do século passado. Nesse ambiente, em maio de 1994, o Canal 5 lancou seu proprio
telejornal, o “Telenoticias” (ainda no ar), transmitido no horario nobre, as 21 horas, sendo
apresentado naquele ano pelos jornalistas Rossana Guevara e Renato Alvarez. Atualmente, 0
informativo esta no ar é apresentado por Renato Alvarez e Cristina Rodriguez.

Em 1998, o pais era liderado pelo Presidente Carlos Roberto Flores®! quem também foi
influente na midia hondurenha, pois ele é o proprietario de um dos jornais mais importantes do
pais: Diario La Tribuna. Nesse ano, a historia de Honduras registra um dos maiores desastres
naturais, o furacdo Mitch que destruiu o pais deixando mortos, feridos, pessoas afetadas e o
60% da infraestrutura rodoviaria foi destruida, acontecimento que foi transmitido pelo Canal 5
e seus canais irmaos.

O Presidente Flores trabalhou pela reconstrucdo nacional que abrangia melhoras na
produtividade, o fortalecimento da macroeconomia, infraestrutura e um plano de alivio de
desastres, porém, o fendmeno natural ndo s6 mostrou a vulnerabilidade do pais, mas também

mostrou a fragilidade das institui¢des estatais, “além disso, o atual governo - Carlos Roberto

2Politico hondurenho do partido nacional de Honduras e foi Presidente desde 1990 até 1994. Disponivel em:
https://www.cidob.org/biografias_lideres_politicos/america_central_y_caribe/honduras/rafael callejas_romero.

Acesso em: dic.2020.

Opresidente de  Honduras no  periodo de 1994  até  1998. Disponivel  em:
https://www.cidob.org/biografias_lideres_politicos/america_central_y_caribe/honduras/carlos_roberto_reina idi
aquez. Acesso em: 4 jan.2021.

31Presidente de Honduras no periodo de 1998-2002. Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Carlos_Flores Facuss%C3%A9. Acesso em: 4 jan.2021.
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Flores Facussé (1998-2001) - conduziu a tragédia com um estilo politico autoritario, intolerante
e opaco na gestdo publica” (SOSA, 2016, p. 245-314, traducio nossa)®.

Embora o contexto social de Honduras durante o ano 2000 estivesse focado na
recuperacdo do pais, devido as consequéncias que o furacdo deixou, o desenvolvimento da
midia em Honduras continuou e, com ele, novos canais de televisdo surgiram no pais. Assim,
0 aumento das exigéncias do publico levou o Canal 5 a oferecer um telejornal que cobrisse o
periodo da manha. Com isso, foi criado, em 2000, o jornal da manha TVC (ainda no ar), que é
transmitido pelos trés canais da Corporacion Televicentro. Posteriormente, em 2010, o
telejornal mudou seu nome para TN5 Matutino e, hoje, é transmitido apenas pelo Canal 5, a
partir das 5h45 até as 7 horas da manha. Além disso, também, criou-se 0 primeiro programa
de discusséo e debate Frente a Frente (ainda no ar), que aborda e discute temas importantes
para o pais em conjunto com andlises de especialistas, e é apresentado pelo jornalista Renato
Alvarez, transmitido das sete as nove horas da manha.

Nessa mesma época de 2000, o canal formou uma alianga com a empresa americana
Telemundo para transmitir suas producdes televisivas e, assim, oferecer uma variedade de
opcOes para seus espectadores, para além das programacfes mexicanas ja adquiridas pela
Televisa. A partir desse momento, a Compafiia Televisora de Honduras tornou-se conhecida
pelo slogan: “El canal que transmite las mejores telenovelas de América”, procurando, assim,
promover as telenovelas importadas.

Entre os anos 2002 e 2006, Honduras foi governada pelo Presidente Ricardo Maduro®?
do Partido Nacional. Nessa época, iniciou-se um novo periodo para a Compafiia Televisora de
Honduras: a transmissdo em alta definicdo. Assim, a primeira transmissdo em alta definicdo
ocorreu em 11 de junho de 2010, com a exibicdo da Copa do Mundo da Africa do Sul. No
entanto, essa mudanca tecnoldgica aconteceu em meio de um contexto politico conturbado em
Honduras, pois, em 2009, o pais havia sofrido um novo golpe de Estado.

O golpe de Estado de 2009 ocorreu contra o entdo Presidente Manuel Zelaya Rosales®*
eleito em 2006. Um ano depois de ser escolhido, iniciou movimentos em direcdo ao discurso e

recursos do Presidente da Venezuela, Hugo Chavez. A partir disso, Honduras pouco a pouco

%2 No original: “ademas, el gobierno de turno —Carlos Roberto Flores Facussé (1998-2001)— manejo la tragedia
con un estilo politico autoritario, intolerante y opaco en la gestion publica”. (SOUZA,2016).

Bpresidente  de  Honduras no  periodo de 2002  até  2006. Disponivel  em:
https://www.cidob.org/biografias_lideres_politicos/america_central_y caribe/honduras/ricardo_maduro_joest.

. Acesso em: 4 Jan. 2020.

%presidente de Honduras nos periodos de 2006 até 2009. Foi substituido pelo Presidente do Congresso Nacional
de Honduras, Roberto Michelleti, antes do final de seu mandato. Disponivel em:
https://www.ecured.cu/Manuel_Zelaya. Acesso em: 25 Mar.2020.
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comecou a entrar na geopolitica latino-americana e promoveu nos setores sociais populares do

pais a reivindicacao politica de seus direitos sociais.

Zelaya prop0s a construcéo de um acordo nacional fora da agenda imediata do pais,
acima do bipartidarismo e dos processos eleitorais: a convocagdo (quarta urna) a uma
Assembleia Constituinte para aprovar uma nova Constitui¢éo, cujo projeto foi exposto
como “a solugdo total aos problemas nacionais ‘e que para a oposi¢do conservadora
foi” a perda da paz e da liberdade” (CALDERON, 2010, p.74, tradugdo nossa)3.

Assim, o Presidente Manuel Zelaya foi deposto por um golpe militar em 28 de junho de
2009 por tentar mudar a constituicdo para permitir a reeleicdo presidencial. O ocorrido nesse
ano foi um evento que marcou ndo apenas a historia do pais e do Canal 5, mas também a

abordagem da midia em Honduras, ja que de acordo com a jornalista Thelma Mejia,

a programagcdo nas estacGes locais de radio e televisdo focava, em alguns casos de
forma voluntéria, a transmissao de programas de musica, filmes e desenhos animados,
e era interrompida apenas para ler os boletins oficiais. As noticias foram retomadas
apos o meio-dia, mas apenas para transmitir a ascensdo do governo que substituiu
Zelaya (MEJIA, 2009, INTER PRESS SERVICE, tradugéo nossa)3.

A partir desse momento, a polarizacdo da midia em Honduras foi identificada pela
populacdo hondurenha, ja& que num momento no qual era preciso saber 0 que estava
acontecendo no pais, a midia escolheu transmitir filmes e desenhos animados. Assim, o Canal
5 e seus canais irmaos formaram parte do grupo de meios de comunicacéo televisivos que, sob
a pressdo politica daquele momento, escolheram evitar falar de golpe de Estado, transmitindo
assim a proclamagdo do novo Presidente de Honduras, Roberto Michelleti®’, até que um novo
processo eleitoral fosse convocado em 2010.

Nesse sentido, pensando nessa escolha da midia durante essa crise politica e social, na
qual era necessario o estabelecimento de um dialogo, equilibrio, confianca e debate como
método de resolucdo de disputas e conflitos, os grupos de poder que apoiaram o golpe
impuseram a desinformacdo, a censura e a ndo comunicacdo do que realmente estava
acontecendo. Além disso, foi imposta a forca contra meios de comunicacdo que denunciavam
0 ocorrido, agressdes fisicas a jornalistas, cortes de energia e até decreto que suspendia as

garantias constitucionais de liberdade de expresséo.

%No original: “Zelaya propuso la construccion de un acuerdo nacional al margen de la agenda inmediata del pafs,
por encima del bipartidismo y de los procesos electorales: la convocatoria (cuarta urna) a una Constituyente para
aprobar una nueva Constitucion, cuyo proyecto fue expuesto como “la solucién total a los problemas nacionales”
y que para la oposicion conservadora era “la pérdida de la paz y libertad”. (CALDERON, 2010, p.74).

%No original: “La programacion en las estaciones de radio y television locales se centré, en algunos casos de
forma voluntaria, en difundir programas musicales, peliculas y dibujos animados, y s6lo fueron interrumpidas para
leer boletines oficiales. Las noticias se reanudaron después del mediodia pero sélo para transmitir la asuncion del
gobierno que desplazd a Zelaya”. (MEJIA, 2009,INTER PRESS SERVICE) Disponivel em:
http://www.ipsnoticias.net/2009/07/periodismo-honduras-libre-expresion-vapuleada/. Acesso em: 25 Mar.2020.
S’Foi Presidente do Congresso Nacional de Honduras no periodo de 2005-2009. Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Roberto_Micheletti. Acesso em: 18 nov.2019
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Numa das principais radios, o locutor de plantdo dizia: “Temos informagdes
importantes, mas ndo vamos especular, mas sim aguardar a confirmagao oficial”, e no
final do turno da noite, outro jornalista afirmou: “tivemos um bom dia”, definindo um
padrio de comportamento inalteravel ao longo do conflito (CALDERON, 2010, p.75-
76, traducdo nossa).®

Essa fratura na democracia do pais e a maneira com a qual foi abordada pela midia no
pais fizeram com que a populacédo colocasse em xeque a credibilidade da televisédo hondurenha,
refletindo que os principais meios de comunicagdo esqueceram seu papel na formacgéo e
construcdo do pensamento da sociedade. Nesse sentido, pouco depois do acontecido, ainda em
2009, o Canal 5 e seu grupo de canais irméos precisaram fortalecer novamente suas relacées
de credibilidade com seu publico, pois foram considerados pelos hondurenhos como um dos
meios de comunicagio em Honduras que legitimou® o golpe de Estado.

Ap6s 2009, Honduras passou por um processo de retomada da ordem nos aspectos
econémicos, politicos e sociais. Novas elei¢cGes foram convocadas no pais e em 2010, foi eleito
Porfirio Lobo Sosa*, que focou seu governo na reconciliagdo e paz nacional e, sob o ambiente
de tensdo, divisdo, intolerancia e preocupacao, a midia tentou reconstruir seu papel perante a
sociedade que estava dividida por causa do golpe. Ainda hoje pode-se perceber algumas fissuras
na populacdo hondurenha como consequéncias do acontecido nessa época.

Nesse contexto de tensdes politicas e sociais, em 2012, o Canal 5 comegou a transmitir
sua programacao 24 horas por dia, oferecendo uma programacao na madrugada com sessoes de
filmes e reprises dos programas do arquivo do canal. Em fevereiro de 2014, o canal langou o
programa de entretenimento La mafianas de 5, que segue no ar, sendo transmitido a partir das
9 horas até o meio-dia. Seis anos apds o golpe, foi lancado seu proprio sinal de alta definicdo
e, em outubro de 2018, o canal comprou os direitos das telenovelas produzidas pela Rede
Record* do Brasil, que eram transmitidas pelo Canal 1142,

% No original: “En una de las principales radioemisoras el locutor de turno dijo: “tenemos una informacién
importante, pero no vamos a especular, sino a esperar la confirmacion oficial”, y al finalizar su turno de noche,
otro periodista afirmd: “hemos tenido un lindo dia”, definiendo un patrén de conducta inalterable a lo largo del
conflicto”.(CALDERON, 2010,p.75-76).

%9 Informagéo sobre os empresarios que legitimaram o golpe de Estado em Honduras em 2009. Disponivel em:
http://www.cadtm.org/spip.php?page=imprimer&id_article=4821. Acesso em: 18 nov.2019.

“0Presidente de Honduras no periodo de 2010 até 2014. Disponivel em:
https://www.cidob.org/biografias_lideres_politicos/america_central_y_caribe/honduras/porfirio_lobo_sosa.
Acesso em: 5 Jan.2021.

41 «F um canal de televisdo geral em sinal aberto do Brasil, de propriedade do Grupo Record. Emite nacionalmente
através de canais proprios e estagOes afiliadas, sendo a segunda maior rede do pais”. “Fundado em 27 de setembro
de 1953 por iniciativa do empresario Paulo Machado de Carvalho, no canal 7 da VHF em S&o Paulo, por mais de
trés décadas, era apenas um canal de televisdo focado na capital paulista”. Disponivel em:
https://www.wikiwand.com/es/RecordTV. Acesso em: 18 nov.2019

%2 “E yma estagdo de transmissdo de televisdo geral hondurenha, lancada em 11 de novembro de 1996 e de
propriedade da R-Media ¢ do Grupo Continental e operada pela Sociedad Televisora S.A. (SOTELSA)”.
Disponivel em: https://www.wikiwand.com/es/Canal_11 (Honduras). Acesso em: 18 nov.2019.
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1.1.2. O Canal 5: uma visao no contexto atual

Desde 1959, Canal 5 transmitiu diferentes tipos de programas, bem como,
acontecimentos importantes para o pais e que ao longo do tempo foram acompanhados pelos
hondurenhos: a partir de 1971, a emissora transmitiu 12 eventos eleitorais em Honduras,
também a difusdo do furacdo Fifi em 1974 e o furacdo Mitch, em 1998. Assim, com uma
trajetdria que inclui aspectos politicos, sociais, culturais de Honduras e o processo de
transformacéo da emissora, em 2019, completou 60 anos de existéncia e para comemorar sua
fundacdo sua imagem corporativa foi renovada.

Na atualidade, Canal 5 oferece para o publico uma programacéo variada que inicia as
5h45 e finaliza as 23 horas, durante toda a semana, apresentando conteldos nacionais e
importados e, a partir das 23h até a madrugada, exibe reprises de programas do canal e filmes.
Nesse sentido, uma das caracteristicas da emissora € que desde sua fundacao ela tem transmitido
producdes audiovisuais de paises como: México, Estados Unidos e Brasil. Ainda hoje ha a
exibicdo de producdes importadas como series, filmes, programas de entretenimento e
telenovelas.

Outro aspecto importante do canal é seu destaque para as difusbes esportivas em
Honduras, pois tem os direitos de transmissdo de vérios eventos, como a Liga Nacional de
Futebol de Honduras, a Copa Mundial de Futebol, mundiais juvenis, Liga de Futebol Mexicana,
a Eurocopa, o0 Mundial Futebol Praia e o Mundial Futebol de Saldo (Futsal)*.

Assim, com as exigéncias do mundo globalizado e a tecnologia que chegou a facilitar
processos que antes eram muito caros, a empresa Televicentro da qual o Canal 5 faz parte,
aproveitou os desenvolvimentos tecnoldgicos para criar seu aplicativo mével. Desta forma,
qualquer usuario com um smartphone pode assistir aos programas nacionais e estrangeiros, bem
como, programas de noticias. Além disso, a populagdo hondurenha tem a possibilidade de
acompanhar todo o conteldo televisivo do Canal 5 através do site de Televicentro**,embora,
no caso dos programas internacionais, sé estejam disponiveis para serem assistidos em territorio
hondurenho.

Um dos momentos marcantes na historia do canal é o falecimento, em 12 de dezembro

de 2018, de seu proprietario, José Rafael Ferarri Sagastume. Além de ser conhecido em

43 «Q futsal, também chamado de futebol de saldo, é um esporte coletivo semelhante ao futebol de campo, porém
possui suas peculiaridades”. Disponivel em: https://www.todamateria.com.br/futsal/. Acesso em: 26 de Oct. 2020.
4 Site de Televicentro para assistir sua programacao. Disponivel em: https://www.televicentro.hn/. Acesso em: 19
Mar.2020
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Honduras como um importante empresario das telecomunicagdes no pais, foi um membro de
alto escaldo da Organizacéo Ibero-Americana de Televisdo (OT1)*.

Ap6s a morte do fundador do canal, muitas mudancas foram percebidas na programacéo
dos canais da Televicentro. Houve a contratacéo e incorporacdo de uma consultoria colombiana,
cujo objetivo era reestruturar alguns programas de televisdo, promover modificacbes nos
noticiarios da televisao, criar novos programas de entretenimento para os diferentes canais de
Televicentro e incluir telenovelas colombianas na programacgéo do Canal 5 — ainda que sem

deixar de lado a transmisséo de programas e telenovelas mexicanas e norte-americanas.

1.2. Da constituicdo do perfil do Canal 5: processos da globalizacdo na TV

hondurenha

A televisdo é um meio de comunicacdo criado no século XX e que, para além de seu
carater comunicacional, ocupa um espaco estratégico nas dinamicas culturais da sociedade. Em
Honduras, a tevé é um dos meios com maior aceitacdo se tornando uma necessidade nos lares
hondurenhos.

De acordo com a pesquisa realizada em 2016 pela Comision Nacional de
Telecomunicaciones en Honduras (CONATEL)*® sobre o servico de televisdo de Honduras, a
cobertura do servico de televisdo aberta nos lares hondurenhos alcanca 63% da populacao;
enquanto a cobertura do servi¢o de assinatura a cabo chega a 82%, o que significa que a
televisdo aberta foi substituida pela TV paga. Apesar disso, a populacdo que ndo tém o servico
de televisdo por cabo tém a possibilidade de assistir televisao nacional aberta, ja que contam
com uma ampla gama de canais que oferecem seu sinal para que o publico possa acessar seus
conteddos.

Em Honduras, na atualidade, ¢ muito comum encontrar nos canais de televisdo uma
extensa programacao que é produzida principalmente por paises exportadores de contetdo

televisivo como: Estados Unidos, México, Brasil, Coldmbia e Argentina. Esses conteddos

45“E uma organizagéo fundada na Cidade do México a 19 de marco de 1971. Reline as empresas televisivas dos
paises da Ibero-América, cuja producéo é realizada em lingua castelhana ou em lingua portuguesa, e suas funcGes
sdo incentivar e reforcar as relagdes entre as organizacfes e as empresas de televisdo que operam nessas linguas.
Neste sentido, pGe em jogo todos os meios legais e técnicos que sirvam ao intercAmbio das distintas areas que a
televisdo afecta: cultura, desportos, informacdo e a politica internacional”. Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%A30_das_Telecomunica%C3%A7%C3%B5es_Ibero-
americanas. Acesso em: 23 Mar.2020

46 Estudo de mercado dos servigos de televisdo por assinatura em Honduras, realizada pela Comision Nacional de
Telecomunicaciones (CONATEL). Disponivel em:
http://www.conatel.gob.hn/doc/indicadores/2016/INFORMEdeEstudiodelServiciodeTelevisionporSuscripcion.p
df. Acesso em 27 dic. 2019
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internacionais competem diariamente com as poucas producdes nacionais, ja que a televisdo
hondurenha nédo gera producéo audiovisual suficiente para preencher sua programacao.

Nesse sentido, as grandes empresas de televisdo de Honduras buscam formar aliangas
estratégicas com empresas internacionais produtoras de contetdo televisivo, através dos
festivais internacionais da indUstria audiovisual®’ que acontecem em varios paises como:
Estados Unidos, Brasil, Colombia, México, Argentina e Franca. De acordo com, Kalikoske
(2010), as entidades globais procuram concretizar e expandir suas formas de produgéo, assim,
“a realizagdo de aliangas, mesmo que nao seja algo inovador — uma vez que tal processo, ainda
que embrionariamente, é concebido antes mesmo do advento do mercantilismo — se intensifica
com o aprimoramento das co-producdes, pré-vendas e dos joint-ventures*®” (KALIKOSKE,
2010, p. 45).

Assim, nesses festivais internacionais da industria da televisdo, as emissoras tém a
oportunidade de adquirir “os principais grupos de produtos: os programas prontos (ou
enlatados), os roteiros e os formatos franqueados” (COSTA; AMANCIO, 2015, p. 156) com o
objetivo de fortalecer seu mercado e consolidar seu publico.

Segundo Hilmes (2013, p. 35-41 apud. SINCLAIR, 2014, p. 65), existem quatro tipos
de formatos que circulam no mercado da televisdo latino-americana: as séries importadas que
“tém sido a forma preeminente de comercializacdo onde sua origem estrangeira é evidente o
texto é fechado”, as séries adaptadas, ou seja, programas refeitos com o objetivo de acolher a
um contexto cultural diferente, mas ndo fundamentalmente de lingua diferente, pois esse
formato mantém elementos centrais do programa original.

O terceiro é o formato ficcional que “é a mais aberta as reformulagdes, tanto do texto
guanto de outros tipos: adaptacdo extrema, como se verifica em algumas das muitas
manifestacdes globais de Yo soy Betty, la fea, também conhecida como Ugly Betty na verséo
em lingua inglesa” (HILMES, 2013 apud. SINCLAIR, 2014, p. 65), e finalmente, os formatos

de reality, como os game show que procuram ficar préximos ao formato original.

47 Qs festivais internacionais da indUstria audiovisuais é o ponto de encontro de produtores e distribuidores, que
oferecem seus produtos televisivos para potenciais empresas compradoras. O site E-MOTION apresenta uma
listagem dos festivais audiovisuais mais importantes para produtores e criadores de conteldo Disponivel em:
http://emotion.com.co/las-ferias-audiovisuales-mas-importantes-productores-creadores-contenido/. Acesso em 29
Mar.2020.

48 «“A expressdo joint-venture quer dizer "unido com risco". Ela, de fato, refere-se a um tipo de associagdo em que
duas entidades se juntam para tirar proveito de alguma atividade, por um tempo limitado, sem que cada uma delas
perca a identidade propria”. Disponivel em:
http://www.ipea.gov.br/desafios/index.php?option=com_content&id=2110:catid=28&Itemid=23. Acesso em: 11
Maio.2020
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Relacionando isso com a televisdo hondurenha, € muito comum encontrar o formato
ficcional na programacao. De acordo com Thelma Mejia (2013), em Honduras, “os formatos
utilizados pelas emissoras com mais recursos sédo novelas, telefilmes, desenhos animados,
humor, comédias, esportes, noticias e programas de debate de opinido. Elas também se
interessam pelos talk-shows nacionais e internacionais” (MEJIA, 2013, p. 238, tradugdo
nossa)*°.

Deve-se destacar que a compra desses formatos televisivos estrangeiros é mais barata
do que produzir; assim, uma empresa que ndo tem a capacidade econdmica para produzir
programas televisivos nacionais para exibi-los e exporta-los procura comprar pacotes de
conteddo audiovisual para depois oferecé-los ao publico. Vale ressaltar que isso ndo ocorre
apenas em Honduras, ja que a compra de “enlatados”*° é um fendmeno que acontece em quase
todos os paises do mundo.

Para entender isso, é preciso lembrar o inicio da televisdo na década de 1950, quando “a
televisao norte-americana exibia mais filmes (mesmo filmes antigos) do que programas ao Vivo,
inclusive faroestes como Gunsmoke, que passou durante 20 anos, e Disneylandia. O principal
fornecedor era a Warner Brothers; a ABC, com um novo presidente que tinha ligagcbes com
Hollywood, era o principal comprador” (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 235).

Além dos filmes, os programas americanos incluiam espetaculos de jogos e novelas. Por
outro lado, entre 1960 e 1970, a Gré-Bretanha tentava fortalecer seu mercado e, com isso, a
BBC procurava “recobrar a competitividade nos esportes (Grandstand, 1958) e nas comédias.
Os ‘sitcoms’ (comédias de situacdo) britdnicos eram mais populares do que as séries dramaticas,
embora as ultimas tenham prendido a atencao de espectadores tanto fora como dentro de casa”
(BRIGGS; BURKE, 2006, p. 238).

De acordo com Briggs e Burke (2006), existiam diferencas muito grandes entre Estados
Unidos e Gréd-Bretanha. Apesar de suas redes televisivas serem muito fortes, seus objetivos
eram diferentes. Nesse sentido, no meio da década de 1950, a televisdo americana comegou a
olhar para o exterior, quando a CBS estabeleceu afiliadas em Cuba, México, Porto Rico e em
20 cidades do Canada. Assim, fora da Europa, 0 modelo de televisdo comercial americano se

expandiu procurando oferecer entretenimento para o publico.

4% No original: “Los formatos que manejan las televisoras con mayores recursos son las telenovelas, telefilms,
dibujos animados, humor, comedias, deportes, noticias y los programas de debate de opinidn. También han
incursionado en talkshow nacionales e internacionales” (MEJIA, 2013, p. 238).

%0 <0 termo “enlatado” ou “lata” é utilizado pelos profissionais para se referirem aos programas televisivos prontos,
vendidos a outros territorios. Para serem consumidos em outros mercados, geralmente passam somente pelo
processo de legendagem, dublagem ou voice over. Destacam-se, neste rol, telenovelas, filmes, seriados e
animagdes” (COSTA; AMANCIO, 2015, p. 156).
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A lideranca na exportacdo da televisdo americana, segundo Wilson O. Dizard (1996),
era evidente, pois ele notou uma diferenca entre os estilos dos programas, bem como em suas
estruturas institucionais. Entretanto, na América Latina, a telenovela, uma narrativa de drama
domestico de custo baixo, converteu-se num género televisivo popular (no qual os capitulos
apresentados tinham uma duracao de meia a uma hora e eram transmitidos todos os dias, exceto
aos domingos e os feriados, e gravados s6 no dia anterior ao da sua exibi¢do) mantendo um
lugar forte desse género na programacéo das emissoras latino-americanas (BRIGGS; BURKE,
2006).

Por outro lado, “a partir dos anos 1990, o comércio de programas televisivos ao redor
do mundo sofreu importantes mudancas, impulsionadas principalmente pela queda do
comunismo e pelo crescimento da TV por assinatura” (COSTA E AMANCIO, 2015, p. 156).
Isso levou a um aumento da demanda pelos contedos, de modo que 0s mercados de compra e
venda dos programas televisivos se expandiram e os produtos foram diversificados,
transformando diversos paises em potenciais vendedores de produtos audiovisuais.

Nesse contexto, os paises exportadores de conteido da América Latina ampliaram a
exportacdo de seus produtos televisivos, consolidando seu mercado. Exemplo disso € o fato de
que “Globo e Televisa, maiores conglomerados de comunicacdo da América Latina, passam a
implementar estratégias direcionadas ao mercado externo, visando a transnacionalizacao de
seus produtos de ficgdo, especialmente telenovelas” (KALIKOSKE, 2010, p. 5).

De acordo com Kalikoske (2010), a Globo comecou sua expansdo quando adquiriu o
canal de televisdo da Itidlia Telemontecarlo “um véacuo na legislagdo italiana — que
posteriormente acaba por beneficiar o grupo brasileiro — e o elevado faturamento propiciado
pelo mercado europeu foram determinantes para esta transnacionalizagdo de nivel empresarial”
(KALIKOSKE, 2010, p. 5). No caso da empresa mexicana Televisa, iniciou-Se 0 processo para

aumentar as producoes de telenovelas para 0 mercado latino-americano.

1.3. Aglobalizacdo no mercado televisivo: um processo de transformacao sociocultural
As novas tecnologias, ligadas a Revolucdo Industrial em meados do século XIX,
provocaram a explosdo da comunicacdo internacional, vao desde a transferéncia da informacao
de longa distancia até as conexdes entre as principais cidades do mundo, através das
comunicagOes telegraficas (CHALABY, 2005). Assim, a crescente interconexdo entre
diferentes partes do mundo produz uma realidade evidente e notavel, pois os mercados mundiais
foram criados, as relacGes interculturais e a comunicacédo internacional se intensificaram, bem

como os fluxos de midia e produtos simbdlicos cresceram exponencialmente.
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Em outras palavras, a Revolucdo Industrial foi suplantada pela revolucdo da
comunicagao, ja que “o tempo (e distancia) foi redefinido sob a influéncia, primeiro, da ferrovia
e do primeiro barco a vapor; e depois, de um conjunto de novos meios de comunicagdo —
telégrafo, radio, fotografia e cinema” (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 109).

Nesse sentido, é importante refletir que, com desenvolvimento das novas tecnologias,
especialmente as que estdo ligadas a comunicacdo, os conglomerados transnacionais de
comunicacdo e divulgacdo de informacdo nasceram se consolidaram até 0s nossos tempos,
permitindo articular os mercados internacionais e reforcar as dimensdes politicas, culturais e
comunicacionais das diferentes sociedades.

As exigéncias da globalizacdo levaram a mudancas evidentes na televisdo em todo o
mundo e, com isso, “a expansdo do nimero de canais, a diversificacdo e crescimento da
televisdo a cabo e as conexdes via satélite aumentaram o tempo de programacdo, impulsionando
uma demanda intensiva de programas, que abre ainda mais o mercado a programagao latino-
americana” (MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p. 112), abrindo assim, pequenos espacos na
proeminéncia televisiva americana e transformando a divisdo no mundo entre os paises
produtores e exportadores de contetdo e aqueles que sdo unicamente receptores e compradores
de produtos importados.

Assim, articulando isso com nosso objeto de estudo, entendemos que devido as
demandas do publico, a transformacdo dos gostos e a criacdo de novas audiéncias, o Canal 5
foi capaz de expandir e diversificar sua oferta televisiva, oferecendo aos telespectadores uma
programacdo com contetdos variados, além do investimento em grupos de importacdo na
América Central para a compra de produtos televisivos importados, bem como, as aliancas
com empresas produtoras de televisdo de México e Estados Unidos, para a transmissdo de
programas ao longo dos anos.

Nesse sentido, compreendemos que isso aconteceu pelas possibilidades inauguradas da
globalizacdo ao redor do mundo e em Honduras. Desta forma, com a chegada da comunicacgéo
via satélite e outras tecnologias capazes de atravessar as fronteiras e distribuir 0 mesmo
conteido para muitas nagdes e a0 mesmo tempo, houve um crescimento da programagao.

Porém, a globalizacdo ndo pode ser pensada somente como um processo tecnoldgico,
além disso, ndo significa necessariamente que deva ser associada apenas ao surgimento da

industrializagdo ou da modernidade em geral, pois engloba aspectos econémicos, sociais e

culturais que levam a interconexao e criagdo de mercados, sociedades e culturas. Ao refletir
nesse processo, desde a perspectiva comunicacional, podemos dizer que as formas de interacéo

social, bem como os fluxos de informacéo, estdo aumentando notavelmente com a influéncia
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de produtos transnacionais e isso contribui para o surgimento de novas maneiras de interagir
socialmente, possibilitando a construgéo de formas de pensamento sociais, politicas e culturais.

Assim, as industrias audiovisuais jogam no lugar estratégico “das imagens que de si
mesmos fazem os povos e com as que se fazem reconhecer pelos demais povos” (MARTIN-
BARBERO; REY, 2001, p. 112). Exemplo disso, é o cinema com os filmes e a televisdo com
seus conteudos. No caso da tevé, podemos dizer que a telenovela € o género ficcional que
representa as realidades sociais, politicas e culturais das sociedades latino-americanas.
(MARTIN-BARBERO; REY, 2001).

Nesse sentido, com a expansdo da programacao latino-americana, Martin-Barbero e Rey
(2001) fazem uma critica ao excesso de enlatados e programas prontos na televisao, ja que eles
consideram que ¢ importante distinguir entre “a cumplicidade da televisdao com as manipulagoes
do poder e dos interesses mercantis” (MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p. 26). Segundo 0s
autores, o excesso de enlatados arrebata as esperancas de criatividade e de enriquecimento
cultural, porque apresenta e reforca conceitos racistas, machistas permitindo contagiar de
banalidade e mediocridade ao publico, através da programacéo que é oferecida pelos canais de
televis&o.

Martin-Barbero e Rey (2001) consideram que a televisdo esta localizada num “lugar
estratégico”, ou seja, na cotidianidade da populacdo, na transformagado das sensibilidades, e nos
modos de construir imaginarios e identidades. Portanto, entendemos que a TV € muito mais que
um dispositivo de entretenimento e diversdo, ja que € um sistema que participa da construcéao
de imaginarios coletivos, adaptando e afetando o cotidiano e 0s gostos.

Assim, a tevé, tem um papel real na sociedade, um espaco que lhe permite cumprir com
as funcdes de informar, socializar, construir pensamentos coletivos e ampliar o olhar do mundo
comum. Deste modo, a televisao, entdo, abrange aspectos que ocupam os dialogos do cotidiano,
pois ela “trabalha hoje com padrdes sofisticados, e superou hd muito a mera transmissdo de
imagens do mundo: ela fabrica suas imagens e o mundo proprio” (FRANCA, 2006, p. 19).

Igualmente, “a televisdo ¢ a midia que mais radicalmente ird desordenar a ideia e os
limites do campo da cultura: suas cortantes separacdes entre realidade e fic¢ao, entre vanguarda
e kitsch, entre espaco de 6cio e de trabalho” (MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p. 33). Nesse
sentido, além de procurar um espaco na ideia ilustrada da cultura, a experiéncia audiovisual
precisa ser observada a partir da raiz, quer dizer, desde as proprias maneiras de se relacionar
com a realidade até as transformacdes da percepc¢édo pessoal do espago e do tempo.

Quer dizer, entdo, que com a globalizacéo, cresce o contato das diversas culturas que

existem no mundo a partir da troca dos produtos com contetido simbdlico, ou seja, os produtos
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culturais (RIBEIRO; BORINI, 2004). Dessa forma, as diferentes sociedades experimentam o
contato cultural pela troca e intercdmbio de elementos e valores simbodlicos que definem e
representam cultural e socialmente uma sociedade.

Isso reforca o pensamento que colocamos anteriormente — a globalizac&o € mais que
um processo tecnolégico —, pois permite que através das expressdes culturais a interconexao
de Estados, regides e individuos seja alcancada. Em outras palavras, possibilita que se
conhecam mdltiplas identidades de diversas partes do mundo, mesmo das regides mais remotas.
Ou seja, mesmo as regifes que h& poucos anos eram completamente desconhecidas, agora
conhecemos seus valores, imagens, costumes, crencas, linguagem, e até os elementos que as
identificam e as diferenciam umas das outras, e assim, construindo uma nova viséo de mundo.

Para Canclini (1997) existe uma diferenca entre os conceitos de internacionalizagéo e
globalizacdo e o0 autor define o primeiro como o “processo de abertura de fronteiras geograficas
de cada sociedade para incorporar bens materiais e simbolicos de outras” (CANCLINI, 1997,
p.17). Quanto a globalizacdo, Canclini esclarece que deve ser visto como uma “interacdo
funcional de atividades econdmicas e culturais dispersas” (p.17), ja que nela € mais importante
a rapidez com que esses bens e servicos transitam no mundo do que as origens geogréaficas a
partir das quais se esta alcancando novas culturas.

A globalizacdo, entdo, permite a integracdo das distintas nacdes e dos diferentes setores
dentro de cada nacdo, no entanto, a relacdo com culturas locais e as regionais ndo pode ser
analisada com objetivo de homogeneiza-las. As diferencas nacionais permanecem sob a
transnacionalizacdo, assim como a maneira pela qual o mercado reorganiza a producéo e o
consumo com 0 objetivo de gerar maiores lucros, acumulando desigualdades (CANCLINI,
1997). Isto quer dizer que as nacBes ndo produzem os mesmos produtos culturais porque nao
estdo igualmente localizadas no mercado de bens simbolicos; em outras palavras, cada pais
elabora produtos culturais que vao além da sua caracteristica material ou seu valor comercial,
ja que eles carregam, representam e comunicam significados culturais de seu pais de origem.

Por exemplo, um dos produtos culturais que representa o Brasil sdo as telenovelas e o
que elas mostram esté relacionado ao repertério cultural do pais e sua producdo e exibicao
permite inseri-las no mercado simbodlico; mas, ao serem exibidas em outros contextos,
diferentes repertdrios culturais sdo acionados — ou seja, passam a existir em outros mercados
simbdlicos (como em Honduras), de modo que, outros sentidos sdo construidos, pois a
sociedade brasileira tem diferentes necessidades e perspectivas culturais com relacdo a

sociedade hondurenha.
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De acordo com Waisbord (2004), existem dois aspectos importantes no
desenvolvimento da televisdo contemporanea: “a globalizagdo do modelo de negbcios de
televiséo e os esforgos de empresas nacionais e internacionais para enfrentar a resisténcia das
culturas nacionais” (WAISBORD, 2004, p. 360). O autor explica que, com a globalizacdo, a
interconectividade entre 0 mercado da industria televisiva aumentou em todo o mundo, ja que
essa conexdo acontece pelos vinculos estruturais e institucionais que existem entre os sistemas
e as industrias da televisdo no mundo, permitindo que este seja um comércio global integrado
com métodos e objetivos iguais. Essa ideia é refletida na popularidade dos formatos televisivos,
pois sua difusdo global pode sugerir ndo apenas a integracdo global da economia da inddstria,
mas também a padronizacgéo de contetdo.

Neste ponto, podemos dizer que as maneiras de obter esses objetivos acabam sendo
diferentes, pois dependem da posicdo no mercado dos bens simbdlicos. Entendendo, assim,
que a ideia de Waisbord (2004), é de uma conexdo unificada e integral, nocdo que é colocada
em xeque com a perspectiva latino-americana, ja que na medida que as sociedades mudam os
processos de intercambio de significados de simbolos e imagens estimulados pela globalizacao,
geram novos sentidos sociais e culturais. 1sso acontece em fungédo do contato que a sociedade
tem com a midia e as tecnologias da informacdo, o que permite construir novos olhares das
diversas culturas. Em outras palavras, o resultado disso, é uma “a amplia¢do das possibilidades
de interagao, relagao e comunicagao nos diversos ambitos sociais” (SGORLA, 2009).

Focando no campo da televisdo, a nivel mundial, o comércio dos programas televisivos
ndo é uma questdo nova, pois circulam géneros e formatos de tevé adaptados e produzidos por
empresas produtoras de diversos paises. Assim, com a globalizacdo, as industrias televisivas
conseguiram ocupar maior nimero de horas na programacao, pois “o surgimento de um
ambiente liberalizado e multicanal levantou a possibilidade de que os grandes produtores se
beneficiassem do aumento da demanda gerada pela explosao no ntimero de horas de televisao”
(WAISBORD, 2004, p. 362, traduc&o nossa°?).

Nesse sentido, as redes de distribuicdo estabelecidas e o comércio inigualavel
permitiram que as empresas produtoras de contetdo televisivo dos Estados Unidos estivessem
prontas para lucrar enormemente com essas mudancas (WAISBORD, 2004). Conforme
Waisbord, “a globalizagdo das industrias de televisdo parecia inequivocamente projetada para

beneficiar Hollywood. O fato da maioria dos sistemas ter mudado para um modelo ‘americano’

INo original: “The emergence of a multichannel, liberalized environment raised the possibility that large

producers would benefit from increased demand generated by the explosion in the number of television hours”
(WAISBORD, 2004, p. 361).
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de televisao deu uma vantagem substancial a industria que o inventara”. (WAISBORD, 2004,
p. 361, traducio nossa°?).

No entanto, a estandardizacdo da televisdo comercial e as industrias amadureceram e
outras empresas nacionais de televisao comecgaram a produzir e exportar seus conteddos. Assim,
0 modelo criado para beneficiar a industria americana também foi capaz de beneficiar o

crescimento da producao e exportacao de outras empresas e outros paises,

consequentemente, dezenas de empresas de televisdo com sede na Europa Ocidental, Australia
e Nova Zelandia ganharam mais do que uma posi¢do no mercado global de televisdo. Isso é
evidenciado pelo comércio de formatos de programas. Muitas empresas da Europa Ocidental
sdo detentoras de direitos autorais de formatos de hits recentes. A imprensa comercial apelidou
a Europa de "lider da programagdo da realidade” (Fry 2000). O sucesso da televisao britanica
Celador e Pearson, da Endemol da Holanda ou da Strix da Suécia é uma evidéncia de que o
grupo de produtores ndo estd mais limitado as empresas tradicionais de Hollywood
(WAISBORD, 2004, p. 361, traducdo nossa®).

Assim, isso permitiu que as redes corporativas internacionais conseguissem referéncias
sobre os programas de televisdo que tiveram sucesso. Dessa forma esses formatos de maior
sucesso podiam ser adaptados para outros contextos e exibidos em outros paises do mundo.
Exemplo disso sdo os programas “Big Brother”, da holandesa Endemol, e o “Caiga quien
caiga” (CQC), criado pelo canal argentino El Trece. Segundo Waisbord (2004), com a
estandardizacdo da tevé, a globalizacdo gerou a tendéncia a imitacdo e relutancia em promover
a inovacao subjacente a transmissdo comercial. Além disso, permitiu a incorporagao de sistemas
de TV por meio de redes comerciais e profissionais, ja que a presenca global das empresas de
midia levou a padronizar as bases da producéo televisiva.

Refletindo sobre esse aspecto, no caso de Honduras, comprar uma producéo televisiva
que é produzida em outro pais como México, Estados Unidos ou Brasil € muito mais barato do
que fabrica-la em Honduras. Ao comprar producdes internacionais, as emissoras economizam
0s custos das tecnologias de video e tudo o que envolve fazer um programa de televisao, no
entanto, ao privilegiar o consumo dos produtos prontos, reduz-se a possibilidade de

investimento e fortalecimento da producao nacional.

2No original: The globalization of television industries seemed unequivocally designed to benefit Hollywood. The
fact that most systems shifted toward an “American” model of television gave a substantial advantage to the
industry that had invented it (WAISBORD, 2004, p. 361).

%No original: “Consequently, dozens of television companies based in Western Europe, Australia, and New
Zealand gained more than a foothold in the global television market. This is put in evidence by the trade of program
formats. Many Western European companies are the copyright holders of recent hit formats. The trade press has
dubbed Europe “the leader of reality programming” (Fry 2000). The success of Britain’s Celador and Pearson,
Holland’s Endemol, or Sweden’s Strix television is evidence that the pool of producers is no longer limited to
traditional Hollywood companies” (WAISBORD, 2004, p. 361).
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Nesse sentido, tentando compreender o fenbmeno das importacdes de programas
televisivos, Straubhaar (1994, apud. Lozano, 2007) realizou uma andlise dos fluxos de
programas de televisdo transmitidos nos anos 1962, 1972, 1982 e 1991, em diferentes paises da
Asia, América Latina, América do Norte e Caribe e as comparou com o consumo real. O autor
partia da hipoOtese de que o consumo dos programas televisivos era vinculado ao que ele
denominou “proximidade cultural”.

Para o autor, a proximidade cultural se daria pela suposta tendéncia do publico a assistir
a programas de televisdo mais proximos, ou mais relevantes para eles, nos sentidos culturais e
linguisticos: “sua primeira preferéncia tendera a ser material produzido em sua propria lingua
e cultura local ou nacional. Pesquisas de recepcao tendem a mostrar uma forte preferéncia pelas
producdes nacionais, mas elas sdo criadas e transmitidas apenas quando é economicamente
possivel e quando a experiéncia para produzi-las foi adquirida” (LA PASTINA;
STRAUBHAAR, 2005, p. 273, tradugdo nossa®*). No entanto, os resultados dessa pesquisa

mostraram apoio limitado a proposta da proximidade cultural

embora na maioria dos paises detectou um aumento na producdo local e sua
localizacdo no horario nobre, em pequenos paises do terceiro mundo, as importacoes
americanas continuavam dominando as importacGes locais e regionais. Da mesma
forma, a preferéncia por produgdes da regido cultural a qual o pais em questdo
pertencia também foi parcialmente apoiada, e mais claramente na América Latina,
onde paises pequenos como a Republica Dominicana importaram mais programas de
paises da América Latina como México e Brasil do que do Brasil e Estados Unidos

(STRAUBHAAR, 1994, p.143, apud, LOZANO, 2007, p. 69, tradugéo nossa®).
Apos esse estudo, em nova pesquisa, La Pastina e Straubhaar (2005), discutiram que a
expansdao do consumo de produtos importados é associada aquilo que eles denominam
“proximidade cultural”, mas agora definido por novas bases. Adaptando essa perspectiva, 0S
autores explicam que existem dois fatores combinados que permitem que o publico tome a
decisdo de assistir um programa de televisdo: primeiro, o publico tende a escolher programas
culturalmente mais relevantes ou préximos; e, segundo, essa proximidade tende a ser definida

por espacos historicos com semelhancas culturais e linguisticas.

% No original: “Their first preference would tend to be for material produced within their own language and local
or national culture. Audience research tends to show a strong preference for national productions, but those are
only created and broadcast when economically possible and when the expertise to produce them has been acquired”
(LA PASTINA; STRAUBHAAR, 2005, p. 273).

%No original: “ya que si bien en la mayoria de los paises detectaron un aumento de la produccion local y la
ubicacién de ésta en los horarios estelares, en los pequefios paises tercermundistas las importaciones
estadounidenses continuaban predominando sobre las locales y las regionales. Asimismo, la preferencia por
producciones de la region cultural a la que pertenecia el pais en cuestion era también apoyada parcialmente, y con
mayor claridad en América Latina, donde paises pequefios como Republica Dominicana importaban més
programas de paises latinoamericanos como México y Brasil que de los Estados Unidos (STRAUBHAAR, 1994,
p.143, apud, LOZANO,2007, p.69).
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Na nossa perspectiva, as mesclas culturais desse contexto que é apresentado por esses
autores, interferem nos processos de consumo cultural e transformam o que € identificado como
“nacional”, pois as culturas e as sociedades estdo mudando constantemente, bem como, as
maneiras de dimensionar os sentidos do mundo sdo diferentes, fazendo com que esses

elementos “criadores” dessa proximidade percam o sentido.

1.4. A transnacionalizagdo dos produtos televisivos: dos produtos televisivos o panorama
da América Latina

De acordo com Vasallo e Orozco (2012), o conceito de transnacional, discutido nas
abordagens dos estudos culturais de midias, representa o sistema hibrido de fluxos de
audiéncias, capital, cultura, consumos, entidades corporativas e 0s avancos tecnoldgicos que
séo os produtos da globalizacéo.

Assim, “o transnacional desafia uma assumida oposi¢do binaria entre o nacional ¢ o
internacional, mostrando a porosidade das fronteiras nacionais e a qualidade hibrida das
diferentes formacdes simbdlicas e materiais em que se sustenta a construcdo de identidades
culturais” (VASALLO; OROZCO, 2012, p. 73). Nesse sentido, o desenvolvimento da industria
da televisdo permitiu que os formatos televisivos se convertessem em produtos importantes no
fluxo de bens e servicos, de forma que os programas de sucesso no mercado nacional foram
transformados e adaptados para alcancar igual sucesso em mercados internacionais.

Exemplo disso sdo as telenovelas que, segundo Kalikoske (2010), sdo o formato
televisivo da América Latina que tém deslocamento internacional, sendo um negécio muito
rentavel para seus investidores. No caso das empresas Globo®®, do Brasil, e da Televisa®’, do
México, duas importantes empresas de comunicacdo na América Latina, suas estratégias de
comercializacdo permitiram a exportacdo de seus produtos televisivos ndo apenas para outros
paises da América Latina, mas também para varios paises nos Estados Unidos, Europa Oriental

e Ocidental, Asia e Oriente Médio®®.

56«E o maior conglomerado de midia e comunicacao do Brasil e América Latina, composto pelo (a) Rede Globo,
Sistema Globo de Radio, Globosat, Infoglobo, Editora Globo, Globo.com, Som Livre e Zap Imdveis, além de ser
mantenedor da Fundacéo Roberto Marinh”. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Grupo_Globo. Acesso
em: 30 Mar. 2020.

57 «“Conglomerado de midia mexicano fundado em 8 de janeiro de 1973 a partir da fusdo do Telesistema Mexicano
com a Televisién Independiente de México. A empresa tornou-se conhecida no mundo inteiro por exportar
programas de televisdo, em especial telenovelas”. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Televisa. Acesso
em: 30 Mar. 2020.

58 “Para a América Latina, no quesito novela, ndo ha competicdo. As duas maiores produtoras mundiais desse tipo
de produto residem no México e no Brasil. Televisa e TV Globo, respectivamente, produziram 1043 novelas desde
suas estreias (em 1951 e 1965) até 2016” (CORREIO BRAZILIENSE). Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
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Para chegar a transnacionalizacdo dos produtos televisivos como as telenovelas, os
paises exportadores de conteudo audiovisual — Brasil, México, Venezuela, Argentina, Chile,
Colémbia, Chile e Peru — precisaram da “apropria¢do do género em cada pais: sua
nacionaliza¢io” (MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p.118). Quer dizer que, a telenovela como
produto cultural tem caracteristicas proprias e especificas, esse género contém uma estrutura
dramatica que é adaptada segundo o contexto cultural, as condi¢cdes da producdo e a sua
narrativa visual, de acordo com o pais que o produz e exporta, permitindo ocupar um espago
significativo no cenario da cultura popular das sociedades.

Entendemos que as narrativas desse género expdem de maneira ampla as culturas dos
povos, 0s modos de sentir e de viver dos paises latino-americanos, onde a maioria das histérias
reflete muito da vida social, pois a natureza desse género € o reconhecimento. Isso é
fundamentado por Martin-Barbero e Rey (2001) ao explicarem que a televisdo representa

claramente o reconhecimento sociocultural

do desfazer-se e do refazer-se das identidades coletivas, dos povos e dos grupos a
melhor demonstracdo desses cruzamentos entre memoria e formato entre Idgicas da
globalizacgdo, é constituida, sem ddvida pela telenovela: essa narrativa televisiva que
representa 0 maior sucesso de audiéncia dentro e fora de América Latina (MARTIN-
BARBERO; REY, 2001, p. 114-115).

Sendo assim, este € um género que estimula o crescimento da industria televisiva na
América Latina, j& que mescla os progressos tecnoldgicos da midia com o anacronismo
narrativo que compdem e refletem a vida cultural dos povos (MARTIN-BARBERO; REY,
2001, p. 115). No caso de Honduras, Mejia (2013) coloca ndo apenas as telenovelas como um

formato televisivo de sucesso, mas também as producGes de tevé com temas especificos:

as séries mais famosas em telenovelas, nesta época, sdo as colombianas que estdo
ligadas ao assunto trafico de drogas. A cadeia mexicana Televisa, Telemundo e
Univisdo sdo as mais fortes como parceiros externos no nivel da produgdo de
romances e noticias. A CNN também entrou com a venda de seus servicos de
informagéo nas grandes redes de televisdo (MEJIA, 2013, p. 238, traducdo nossa®®).

Segundo, Salamanca (2018) as narco séries colombianas foram produzidas a partir da
abertura de canais privados em Colémbia como RCN e Caracol e pela predominancia da
televisdo privada. Por esse motivo, parou-se de produzir formatos dramatizados e comédias.

Nesse sentido, “as narco séries tém suscitado um debate sobre seus relatos e a memdaria que

arte/2018/05/03/interna_diversao_arte,677893/compra-e-venda-de-novelas-aguece-0-comercio-entre-emissoras-
internacio.shtml. Acceso em: 29 abr.2021.

59No original: Las series mas famosas en novelas en este momento la tienen las colombianas vinculadas al tema
del narcotréfico. La cadena mexicana Televisa, Telemundo y Univisién son las mas fuertes en calidad de socios
externos a nivel de produccién de novelas y noticias. CNN también ha entrado con la venta de sus servicios
informativos en las grandes cadenas de television” (MEJIA, 2013, p. 239).
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constroem, considerando a historia de conflito armado da Colémbia, e ainda sobre o papel que
tem a televisdo na sociedade” (SALAMANCA, 2018, p.88). Além disso, 0 sucesso desses
formatos se deve ao fato de que elas respondem a uma necessidade da Colombia de refletir,
encontrar respostas sobre sua historia, embora o excesso dessas producdes de televisao afete a
imagem do pais (SALAMANCA, 2018).

Avrticulando isso com o objeto empirico de nosso estudo, o Canal 5, desde sua criagédo
em 1959, oferecia a seu publico telenovelas e séries de produgdo mexicana e americana. Nos
anos 1970, transmitiu a primeira telenovela de origem mexicana, intitulada “Mufieca ”, que foi
ao ar em 11 de junho de 1973 as 19 horas. Posteriormente, com seu desenvolvimento comegou
a formar aliangas com empresas produtoras de conteddo como a Telemundo e a Univision dos
Estados Unidos, a Televisa do México, e a Rede Record do Brasil para transmitir seus produtos
televisivos em Honduras.

Como exemplo dessas aliancas, podemos mencionar algumas das produgdes
transmitidas pelo Canal 5: Cuna de Lobos, La usurpadora e Te doy la vida, telenovelas
produzidas pela empresa mexicana Televisa, bem como, a série mexicana El sefior de los cielos,

uma producédo da Telemundo dos Estados Unidos.

Figura 3-Telenovelas transmitidas pelo Canal 5

= TELEVICENTRO|TVC ENVivo v TVCPLAY TRENDINGTVC NOTICIAS DEPORTES PROGRAMACION ESPECIAL CORPORATIVO Q

NOVELAS

Fonte: Site de Televicentro, Honduras®®

60Disponivel em: https://www.televicentro.hn/noticias/deportes/detalle/5d85507a3bbb693adaée61f8/El-Man-es-
German. Acesso em: 14 Ma. 2020.
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Além de oferecer telenovelas mexicanas e americanas, Canal 5 comegou desde 2019, a
introduzir em sua programacdo telenovelas produzidas na Colémbia e Brasil, numa tentativa de
“des-mexicanizar®® o publico que, ha muito tempo, assiste a programas de origem mexicana.

Exemplo disso, € a telenovela colombiana: “El Man es Germdn”, uma producdo da
rede RCN que foi transmitida em 2019 a partir das 13h, também foram incorporadas as
producdes biblicas brasileiras: "Moisés y los Diez mandamientos”, “Sanson y Dalila” e “Los

Milagros de Jesus”, com dublagem para o espanhol produzidas pela TV Record de Brasil.

Figura 4- Telenovelas brasileiras transmitidas pelo Canal

TELEVICENTRO|TVC
= ENVIVO TVCPLAY TRENDINGTVC NOTICIAS DEPORTES PROGRAMACION ESPECIALES CORPORATIVO

=T

TRENDING TVC
Sanson y Dalila, una historia de amor y traicion A
Stop seeing this ad

iones brasilefias mas importantes

= ¥Oui = o Fote tarads ds RecoraTV.

Fonte: Print do site Televicentro, Honduras

Assim, com a insercdo destes formatos televisivos, entendemos que 0s processos de
convergéncia levam ao redesenho dos fluxos de exportacdo e importagdo, devido as demandas
do publico de novas ofertas televisivas e modelos de consumo promovendo o desenvolvimento
do mercado televisivo.

Vale destacar que a América Latina € uma das regies do mundo na qual a
transnacionalizacdo dos produtos televisivos adquiriu maior forca devido a potencialidade,

singularidade e particularidade de seus conteudos, alcangando sucessos notaveis de penetracao

61 Palavra mencionada na entrevista com a autora Thelma Mejia de Honduras, para fazer referéncia ao fato de que
desde seus inicios até hoje o Canal 5 transmitiu com maior predominancia as produgcdes mexicanas.
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internacional como uma industria cultural, em que Estados Unidos detém a lideranca (tanto no
que se refere a producdo e distribuicao global de géneros, formatos prontos ou enlatados, quanto
na exportagéo de formatos transnacionais).

Isso € uma questdo que ndo aconteceu apenas por causa da globalizacdo, mas também
pelos assuntos geopoliticos que permitiram o intercdmbio de culturas e informacéo
intensificando as trocas dos produtos de televisao entre os paises da América Latina. Assim, 0s
formatos importados, mesmo aqueles que ndo sejam diretamente comprados como os enlatados,
revelam a apropriacdo de “maneiras de fazer” dos programas televisivos, cujas estruturas
transnacionais se expandiram globalmente, permitindo a comercializacdo de formas
audiovisuais e mudando as grades dos canais de TV ao redor do mundo.

No caso de Honduras, a transnacionalizagdo dos formatos de ficcdo se expandiu
sobremaneira. Segundo Mejia (2013), os produtos que tém muito sucesso na televisdo
hondurenha sdo as telenovelas mexicanas, colombianas e brasileiras, além das telenovelas
venezuelanas, as quais “perderam muito terreno em comparagdo com as décadas de 1960 e
1970” (MEIJIA, 2013, p. 238). Atualmente, nas principais emissoras do pais esses conteddos
televisuais ocupam um espago significativo na grade da programacéo.

Segundo Sinclair (2014), dentro dos conteudos da televisdo latino-americana, a
telenovela € um género marcante e tem um espaco no horario nobre nos mercados domésticos.
Além disso, “é¢ o0 que mais se costuma comercializar dentro da regido, exercendo influéncia
ainda além-fronteiras, em territorios remotos cultural ¢ linguisticamente onde penetrou”
(SINCLAIR, 2014, p. 69).

Para além disso, hd um aspecto conjuntural mais amplo, pois ao final do século XX, a
midia atravessou as fronteiras através da rede de comunicacdo global que compde as fibras
Opticas e os satélites para a transmissdo de TV. Isso levou, segundo Chalaby (2005), a
internacionalizacdo dos mercados da midia com a desregulamentagdo e com a integracdo
mundial da inddstria da midia

durante a primeira metade do século 20, a comunicacéo internacional continuou a se
expandir por meio de tecnologias de comunicagdo e transmissdo sem fio. Um novo
paradigma comecgou a surgir na década de 1960, quando uma série de inovagfes no
campo das telecomunicacfes — provocada pelos avangos da computacéo,
microeletrénica e tecnologias relacionadas ao espaco — provocou uma segunda
explosdo na comunicacéo internacional (CHALABY, 2005, p. 29, traducéo nossa®?).

62 No original: “During the first half of the 20th century, international communication continued to expand through
wireless communication and broadcasting technologies. A new paradigm began to emerge in the 1960s, when a
series of innovations in the field of telecommunications — prompted by advances in computing, microelectronics
and space-related technologies — provoked a second explosion in international communication” (CHALABY,
2005, p.29).
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Com o desenvolvimento das transmissdes de televisao por satélite e da circulagéo rapida
mundial das imagens e sons, foi possivel que os canais de televisdo comecgassem sua expansao
para além das fronteiras, disponibilizando novas ofertas televisivas e a criagdo de mecanismos
de distribuicdo e difusdo dos contetdos diversos daqueles praticados pela exportacdo dos
“enlatados”.

Exemplo disso é o CNN, um canal de origem americano que disponibilizou em todo o
mundo sua programacio 24 horas por dia, transmitindo por satélite soviético para a Africa,
Oriente Médio, subcontinente indiano e sudeste da Asia, se tornando o primeiro canal de
televisao global do mundo (CHALABY, 2005).

Para entender como as principais industrias televisivas latino-americanas — oriundas de
Argentina, Brasil, Colémbia, Chile, México, Venezuela e o mercado hispanico dos Estados
Unidos, que tem o controle dos fluxos da producéo e programacao ao nivel hemisférico —, Pinon
(2014), explica que o conceito transnacional entre esses sete paises produtores de contetdo
televisivo demonstra a conexdo do nacional, regional ou global. Nesse sentido, conforme o
autor, “o estudo mostra que a linha entre o nacional e o estrangeiro na televisdo norte-americana
e latino-americana ficou turva por causa da presenca de capital transnacional, producdes e
formatos que 'passaram' como nacionais, dados os diferentes acordos com os atores locais”
(PINON, 2014 p. 213, tradugdo nossa®®). Ou seja, as grandes empresas de contetdo televisivo
estabelecem convénios de producéo ou tem participacdo financeira em companhias produtoras
locais ou regionais.

H4, ainda, particularmente, alguns paises como o Chile, o Equador, o Uruguai e a
Venezuela que se caracterizam por serem receptores e importadores de conteudos televisivos,
ja que suas industrias ndo conseguem completar suas grades de programacgdo com producoes
locais. Deste modo, procuram formar aliangas com as grandes industrias para difundir suas
producdes, como é o caso do Canal 5 em Honduras e seus convénios com a Televisa do México,
a Telemundo dos Estados Unidos e a Rede Record do Brasil.

Segundo Vasallo e Orozco (2012) um elemento relevante entre o local e o global dentro
da industria televisiva é a fungdo que realizam as companhias de distribuicao, nas quais, a nivel
internacional, ndo apenas distribuem os programas de ficcdo, mas também as ideias e 0s

formatos televisivos.

63 No original: “The study shows that the line between the national and the foreign in U.S. and Latin American
television has blurred because of the presence of transnational capital, productions, and formats that have ‘passed’
as national given different arrangements with local players” (PINON, 2014 p. 213).
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De acordo com Pinon (2014), as tendéncias crescentes na producdo de ficgdes
expressam a intensificacdo da natureza transnacional da industria televisiva ao adotar
estratégias de producdo transfronteirica, regionais e globais. Para o autor, “este estudo
encontrou quatro modalidades diferentes predominantes para atrair o publico além das
fronteiras nacionais: (a) os formatos, (b) a estratégia neutra, (c) coproducdes e joint ventures e,
(d) localizagdo”. (PINON, 2014 p.221, tradugio nossa®*).

Quanto aos formatos, Pinon explica que no campo da televisdo, os formatos
conseguiram ter triunfos em outros mercados. Na década de 1970, o México e o Brasil foram
0s paises lideres na producéo de contetdos e, posteriormente, em 1990, a Argentina, Colémbia

e Venezuela se converteram em fontes de producéo de formatos televisivos.

Hoje, Argentina e Col6mbia assumiram a lideranca em ideias originais,
acompanhadas por uma onda de formatos chilenos, brasileiros e hispanicos nos
EUA. (...) Enquanto as novas adaptacfes sdo preenchidas com sugestbes culturais
locais e nacionais, a natureza difundida de remakes de formatos de sucesso produziu
uma cultura transnacional de certas narrativas que foram produzidas em toda a
regido (PINON, 2014 p.221, traduc&o nossa®®).

A segunda modalidade é a estratégia “neutra”: nela, diante dos fluxos de exportacao de
programacao da indistria das telenovelas, foi introduzido um espanhol “neutro”, com o objetivo
de facilitar para que os produtos nacionais fossem considerados interessantes para o publico do
exterior. Exemplo disso sdo as producdes da Televisa que integraram o sotaque mexicano para
atender ao mercado de latino-americano (PINON, 2014).

Quanto as coproducdes e joint ventures, esta € uma estratégia de transnacionalizacao
das empresas importantes exportadoras de conteddo. A empresa mexicana Televisa conseguiu
obter acordos de coproducdo com os direitos de produzir formatos da Argentina, Chile e

Colémbia (PINON, 2014). J4 com relacdo a Rede Globo do Brasil, Pinon explica que,

a TV Globo adotou uma estratégia institucional transnacional de coproducéo, com a
rede engajada na producdo de telenovelas para mercados regionais e mantendo um
compromisso total com um processo de adaptacdo cultural para diferentes paises, ao
mesmo tempo em que renuncia a transmissdo dessas versdes de coprodugdo para
publico brasileiro. Esta maquina de producéo brasileira de novelas que ndo entrara no
mercado brasileiro esta exclusivamente comprometida com fins transnacionais.
Alguns dos exemplos mais destacados dessa estratégia séo El Clon (Telemundo /

® No original: “Within the Latin American television industry, the production of telenovelas, series, miniseries,
telefilms, and unitary programs is still largely crafted for the domestic market. However, rising trends in fictional
production express the increasing transnational nature of this industry, with cross-border, regional, or global
production strategies. This study found four prevalent different modalities for appealing to audiences beyond
national borders: (a) the formats, (b) the neutral strategy, (c) coproductions and joint ventures and, (d) localization”
(PINON, 2014 p.221).

% No original: “Today, Argentina and Colombia have taken the lead in original ideas, accompanied by a surge of
Chilean, Brazilian, and U.S. Hispanic formats. (...) While the new adaptations are filled with local and national
cultural cues, the widespread nature of remakes of successful formats has produced a transnational culture of
certain narratives that have been produced across the region” (PINON, 2014 p. 221).
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Globo), Entre 0 Amor e desejo (TV Azteca / Globo), Lagos de Sangue (SIC / Globo)
e Desejo Proibido (RTP / Globo) (PINON, 2014 p.222, tradugio nossa®).

Finalmente, Pinon (2014) esclarece que a “[a] produgdo ficticia esta em ascensdo, dadas
as novas oportunidades para as empresas globais de midia atingem um grande publico com
produtos culturalmente proximos” (PINON, 2014 p. 222, tradugio nossa®’). Esta estratégia
permitiu cobrir a estranheza com os elementos culturalmente préximos: os estilos da linguagem,
talentos, os lugares e as narrativas, com o objetivo de competir e de disputar-se o horario nobre
da televisdo com as redes locais (PINON, 2014).

Portanto, entende-se que a telenovela, um dos géneros televisivos caracteristicos da
Ameérica Latina, ndo s6 domina o horario nobre, como também € o que mais se estruturou para
se comercializar e distribuir internacionalmente, desempenhando uma grande influéncia ao

cruzar as fronteiras. Por outro lado, desde a perspectiva dos paises importadores

as novelas eram, em primeiro lugar, uma programacéo barata com o bénus de sucesso
comprovado em seus mercados de origem — ndo importa o quéo distantes eles fossem
— €, como consequéncia, de risco reduzido. Se a televisdo ¢ uma industria cultural,
podemos entdo pensar neste desenvolvimento como um tipo de processo de
substituicdo de importacdo, tal como ocorre na inddstria de manufatura: reduzir a
dependéncia nos importados, fazendo-lhes adaptac@es locais (SINCLAIR, 2014, p.
70).

Porém, a substituicdo da importacao de producdes televisivas acontece, principalmente,

naqueles paises exportadores, como México, Colémbia, Estados Unidos, Brasil e Argentina,
que produzem programas de qualidade ajustados as exigéncias e necessidades do publico atual,
permitindo que se aumente a producdo nacional. Esse é o caso do Brasil, ja que seu processo
de transnacionalizacdo aconteceu como resultado de uma trajetoria historica que se sustentou
no fortalecimento do mercado interno brasileiro (OBITEL, 2012). Mas, em Honduras, acontece
0 contrério, pois a maioria dos canais de televisdo ainda procuram comprar 0S programas
televisivos desses paises fortalecendo a importacédo e debilitando a producao nacional.

Além disso, deve-se destacar que, no Canal 5, existe uma importacdo de formatos de
programas prontos ou enlatados como o programa de Dating show “Doce Corazones” que
atualmente é transmitido na grade, e também h& formatos transnacionais adaptados

internamente, a partir de uma importacdo de formatos, de modo que a emissora opera uma

®No original: “A new preferred strategy of transnationalization for dominant networks. Globo TV has pursued an
institutional transnational strategy of coproduction, with the network engaging in the production of telenovelas for
regional markets and maintaining a full commitment to a process of cultural adaptation for different countries
while at the same time renouncing the broadcast of these coproduction versions for Brazilian audiences. This
Brazilian production machine for telenovelas that will not enter the Brazilian market is solely committed to
transnational purposes. Some of the most salient examples of this strategy are El Clon (Telemundo/Globo), Entre
el Amor y el Deseo (TV Azteca/Globo), Lazos de Sangre (SIC/Globo), and Pasiones Prohibidas (RTP/ Globo)”
(PINON, 2014 p. 222).

87 No original: “This approach in fictional production is on the rise given the new opportunities for global media
corporations to reach massive audiences with culturally proximate products” (PINON, 2014 p. 222).
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adequacdo ao contexto nacional hondurenho para realizar o programa. Isso acontece em
programas cujos formatos sdo inspirados em programas internacionais, por exemplo o
programa de debates ainda no ar “Frente a Frente” ou 0 programa esportivo “Cinco Deportivo”.

De acordo com, Costa e Amancio (2005) a venda de programas prontos marcou o inicio
da transnacionalizacdo de producdes na America Latina. Da mesma forma, a venda de formatos
se da a partir de acordos com clausulas contratuais nas quais 0 comprador tem maior autonomia
de transmitir o produto do que na compra da franquia de TV. Além disso, segundo os autores,
0s programas como telenovelas ou séries televisivas permitem completar as grades da
programacao.

Sendo assim, compreendemos que a transnacionalizacao se da ndo apenas pela maneira
como o0s conteudos televisivos sdo produzidos e distribuidos, ja que esse processo também esta
vinculado com as transformacdes tanto na forma de ver, como de fazer programas de TV. A
transnacionalizacdo ocorre devido ao fato de que as sociedades estdo em constante mudanca,
conduzindo a novas necessidades de consumo dos telespectadores, de modo que, hoje, 0s
produtos ndo sdo feitos pelas empresas televisivas transnacionais pensando s6 no seu publico

nacional, mas também na dimensdo transnacional.

1.5. O hibridismo cultural na América Latina: conceito e sua dimenséo transnacional

O hibridismo cultural, ¢ um fendmeno que se da a partir da mistura das culturas gerando
uma nova variagdo com caracteristicas singulares. De acordo com Canclini (1989), na América
Latina, as relagOes culturais emergem em contextos de mesclas, ou seja, 0s elementos da cultura
popular, tradicional e 0s tempos se entrecruzam gerando uma dimensao cultural constitutiva.
Assim, esse campo que permite hibridizar é considerado pelo autor como as fronteiras ou zonas
de contato em que se misturam as praticas culturais, ndo s6 quando ocorre o intercdmbio dos
povos entre paises, mas também o intercdAmbio da cultura a partir de uma perspectiva
transnacional.

Nesse sentido, o resultado dessas mesclas sdo produ¢ées com uma natureza impura e
transnacional que reorganizam e recriam outras experiéncias de ser no mundo. Desta forma,
podemos entender que a hibridizacdo cultural € um processo que abrange aspectos ndo so
comunicacionais, mas também socioculturais tomando maior forca em tempos da globalizag&o,
devido ao fluxo de ideias e o intercAmbio de produtos culturais e simbolicos.

Para compreender esse processo sociocultural é preciso entender que a cultura na
atualidade e globalizada e, segundo Yudice (2006), pode ser vista como um “recurso” para ser

utilizada em aspectos do desenvolvimento econdmico e na luta pela justica social. De acordo
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com o autor, ela vai além da unido de ideias e valores, pois “¢, segundo Flores e Benmayor
fundamentada na diferenca, que funciona como um recurso (1997:5). O conteudo da cultura
diminui em importancia & medida que a utilidade da reivindicacdo da diferenca como garantia
ganha legitimidade” (YUDICE, 2006, p. 43).

Em outras palavras, entendemos que a cultura como recurso, segundo Yudice (2006),
tem uma importancia decisiva como concepg¢do geral para a transformacéo da realidade nos
processos de mudanca, j& que ndo se pode pensar num desenvolvimento sociocultural
transnacional real e eficaz se ndo for culturalmente dimensionado. Assim, compreendemos que
a legitimidade da cultura se refere em grande medida, nos seus usos, pois € uma fonte para as
novas induastrias culturais que circulam globalmente que permitem organizar e fortalecer as
dindmicas sociais da sociedade.

De acordo com o autor, no final dos anos 1970 e inicio dos anos 1980, varios paises
latino-americanos estavam passando pelo processo de redemocratizagdo, no qual o anti-

imperialismo deixou de ser uma questdo analitica que ndo considerava novas realidades,

a acdo de organizagBGes ndo governamentais internacionais, cujos programas que
incluem os direitos humanos, igualdade de sexo e de ragas, mobiliza¢do para auxilios
ais sem-teto, criancas-de-rua, meio ambiente etc. Essa conexdo internacional em volta
de certos movimentos sociais, bem como a crescente circulagdo transnacional de
comunicagdes, informac&o, imagens de novos estilos de vida, igualdade dos sexos e
sua relagdo com o colapso da politica formal, criou um novo imaginario que poderia
n&o ser fielmente captado pela estrutura analitica anti-imperialista (YUDICE, 20086,
p. 130).

Assim, esse cenario transcultural e hibrido permitiu valorizar e reconhecer as misturas
das formacdes culturais latino-americanas que “foram geradas pela diferencia¢do nos modos de
producdo, pela segmentacdo dos mercados de consumo cultural e pela expansdo e
internacionalizagdo da industria cultural” (BRUNNER, 1987, p.4 apud YUDICE, 2006, p. 131).
Nesse sentido, essas novas formas sdo caracteristicas do hibridismo da América Latina, pois
sdo resultado das mesclas e transformaces culturais, nas quais a globalizacdo e o contexto
transnacional permitiram que o intercdmbio de ideias aumentasse as misturas, promovendo a
descentralizacdo dos elementos culturais que, dessa forma, fossem apropriados por distintos
povos e adaptados a diferentes culturas.

Segundo Gaglietti e Saldanha (2007), a interpenetragdo e coexisténcia de culturas
estrangeiras geraram processos de mesclas. Isso permitiu que em diversas ocasifes no século
XX foram chamados, segundo os autores como ocidentalizagéo, aculturacdo, transculturagéo,
heterogeneidade cultural e hibridismo cultural e “tais terminologias desenvolveram-se no afa

de designar 0s novos processos e produtos resultantes das ordens simbdlicas, que, desde o final
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do século XV, concorreram para a formacéo dos paises latino-americanos” (GAGLIETTI;
SALDANHA, 2007, p.2).

Nesse sentido, o hibridismo cultural na perspectiva de Canclini (1989) é o resultado das
mesclas do social urbano e do contexto internacional, ou seja, a expansdo urbana é uma das
causas pelas quais as mesclas se intensificaram, pois na cidade ou na realidade popular se da
uma constante interacao intima do local com as redes nacionais e transnacionais, de forma que

a cidade e meio urbano se articulam com a midia, assim,

as identidades coletivas encontram cada vez menos na cidade e em sua historia,
distante ou recente, seu cendrio constitutivo. Informacdes sobre eventos sociais sao
recebidas em casa, discutidas com a familia ou amigos proximos. Quase toda a
sociabilidade e sua reflexdo concentram-se em trocas intimas. A medida que as
informag6es sobre o pre¢co aumentam, o0 que o0 governante fez e até os acidentes do
dia anterior em nossa propria cidade chegam até nds através da midia, eles se tornam
0s constituintes dominantes do sentido "publico™ da cidade, aqueles que pretendem
integrar um imaginério urbano desagregado (CANCLINI, 1989, p. 268, traducédo
nossa’®).

Dessa forma, o pensamento do autor nos ajuda a entender que a transformacédo das
culturas tem a ver com a transnacionalizacdo dos mercados simbolicos, quer dizer, a expansdo
dos mercados culturais, pois a presenca da midia no cotidiano ndo é uma novidade, mas ela é
intensificada, ja que as sociedades vivem atualmente em tempos de interconexao, interagéo e
convergéncia.

Esse contexto irrompe a légica das localidades e nacionalidades e fortalece a circulacéo
da informacdo simbolica transnacional e, a0 mesmo tempo, reorganiza a sociedade. Nesse
sentido, a coletividade vive, na atualidade, um contexto em que o fluxo da informacé&o simbolica
e 0 processo de producdo e apropriacao dos sentidos sao reconfigurados e reorganizados a partir
da qual emergem as hibridacdes culturais.

Assim, entendemos que as diferentes formas com que a sociedade se apropria da
informacdo simbdlica que esta disponivel nos circuitos transnacionais gera novas praticas e
novas maneiras a partir da mescla de habitos, crencas e modos de pensar, estilos de consumo
de diferentes geracOes, ligadas ao nacional, ao local e ao transnacional. Dessa forma, o
hibridismo cultural é a demonstracdo mais clara de que, embora exista um esfor¢o para

conservar as formas culturais tradicionais, as sociedades e as pessoas estdo abertas a novas

% No original: “Las identidades colectivas se encuentran cada vez menos en la ciudad y en su historia, lejana o
reciente, su escenario constitutivo. La informacién sobre las peripecias sociales se recibe en la casa, se comenta
en familia o con amigos cercanos. Casi toda la sociabilidad, y la reflexién sobre ella, se concentra en intercambios
intimas. Como la informacién de los aumentos de precios, lo que hizo el gobernante y hasta los accidentes del dia
anterior en nuestra propia ciudad nos llegan por los medios, éstos se vuelven los constituyentes dominantes del
sentido "publico" de la ciudad, los que simulan integrar un imaginario urbano disgregado” (CANCLINI, 1989,
p.268).
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maneiras de interagir culturalmente, como uma forma de sobrevivéncia num mundo que tem a
mudanga como caracteristica essencial e constante.

Levando isso para o campo da televisdo, os produtos importados especificamente
aqueles transmitidos na TV hondurenha, apresentam a base de uma cultura estrangeira, que é
difundida a cultura receptora, produzindo uma mistura entre eles e construindo novas formas
culturais. Isso, conforme Gonzéles (2001), indica que as formagdes culturais ndo surgem por
acaso, pois elas sdo construidas simbolicamente a partir do encontro entre as diferentes forcas
contingentes em processos socio-historicos.

Nesse sentido, os contetdos que sdo transmitidos através da midia na America Latina,
segundo Martin-Barbero (1993), ndo podem ser compreendidos separadamente das
descontinuidades culturais que medeiam o significado dos discursos de massas e o0 sentido de
Seus usos sociais, pois 0s processos comunicacionais coletivos colocam em jogo ndo apenas 0s
deslocamentos de capital e inovagdes tecnoldgicas, mas também as transformacgdes na cultura
cotidiana da maioria. Ou seja, essas mudangas mostram camadas profundas de memoria
coletiva e mobilizam imaginarios da fragmentacdo das experiéncias, bem como a
desterritorializacdo acelerada de demarcacGes culturais (0 moderno, o tradicional, nobre,
vulgar, culto, popular, o préprio) e abrindo o espaco & formacéo de hibridizag6es culturais.

Essas formacdes culturais sdo transmitidas pela televisdo, pois de acordo com Martin-
Barbero e Rey (2001), a TV ocupa “o lugar social” em que se d4 a circulagdo mundializada®
da cultura, j& que nela se encontra uma combinacdo criada pela industria transnacional,
“especificamente a norte-americana, com relatos e melodramas nacionais e as transmissoes
locais, com efeitos de hibridacdo, nos quais confluem diferentes tipos de relatos, se conectam
com desejos, aspiragdes e interesses muito diferentes” (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 70).

Martin-Barbero (1993), explica que existem progressos consideraveis na quantificacao
do contetdo transmitido e na identificacdo dos fluxos de programas de TV, mas conhecemos
muito pouco sobre o que significa a integracdo no mundo da vida das pessoas. Além da
capacidade que as industrias audiovisuais tém, hoje em dia, no campo estratégico da producao
e transmissao das imagens que fazem de si com seus produtos e com as quais séo reconhecidos
externamente perante o mundo.

Nesse sentido, na televisdo latino-americana existe uma tendéncia influente da

internacionalizacdo que esta se tornando cada vez mais perceptivel nos conteudos televisivos,

8 Ortiz (2004) refere-se & mundializagdo da cultura como o processo de mudancas no nivel cultural e ndo apenas
econdmico, ou seja, nas transformacdes da producdo, da memdria, da nogao de terra, das inter-relagdes entre as
pessoas e do tempo, geradas pela globalizacéo e os avancos nas tecnologias da informacéo e comunicacdo.
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especificamente na publicidade e nas telenovelas. No primeiro caso, além do poder econémico,
a publicidade tem um lugar estratégico, no qual as imagens mostram os modos de representacédo
da modernidade, pois “as imagens publicitérias e o videoclipe — esteticamente mais proximos
a cada dia — sdo os que medeiam a mediagdo cotidiana entre a inovagdo tecnoldgica e a
transformagdo narrativa” (MARTIN-BARBERO, 1993, p.66, traducio nossa’®).

Por outro lado, no caso das telenovelas um dos géneros mais predominantes na televiséo
latino-americana, mostram “esquemas narrativos pesados e cumplices de inércias ideoldgicas
mistificadoras, no entanto, formam uma parte importante dos dispositivos para a recriacdo do
imaginario latino-americano” (MARTIN-BARBERO,1993, p.66, traducéo nossa’).

Assim, a hibridizacdo que € gerada pela transnacionalizacdo da industria televisiva leva
a uma transformacdo cultural. Neste processo, estabelece-se um dialogo entre a cultura de
origem — do produto televisivo — com a cultura do pais que é o receptor, neste caso, Honduras.
Assim, os produtos televisivos estrangeiros, apresentados através do Canal 5 desde sua criacao,
em 1959, até hoje, mostram a presenca das diferentes culturas que representam cada produto
televisivo.

Quer dizer, os contetdos importados ja trazem um historico de outro lugar — do pais
produtor —, mostrando diferencas ideoldgicas, sociais e culturais que se misturam com a cultura
hondurenha. Além disso, as fragmentacdes da informacéo produzem mesclas entre o global, o
nacional e local e, ao refletir sobre isso, pode-se dizer que essas combinacgdes estdo presentes
na programacao da televisdo hondurenha, especificamente no objeto empirico desta pesquisa,
o0 Canal 5, pois existe uma importacao direta de pecas televisivas prontas (enlatados), formatos
que sdo apropriados internamente e de géneros que ganham uma adaptacao ao contexto nacional

hondurenho.

"No original: “las imagenes de la publicidad y del videoclip —estéticamente cada dia mas cercanas— son las que
hacen la mediacion cotidiana entre innovacion tecnolégica y transformacion narrativa” (MARTIN-BARBERO,
1993, p.66).

"No original: “pesados esquematismos narrativos y complices de mistificadoras inercias ideoldgicas, forman sin
embargo parte importante de los dispositivos de recreacion del imaginario latinoamericano” (MARTIN-
BARBERO, 1993, p.66).
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2. O FLUXO TELEVISIVO DO CANAL 5: DAS DIMENSOES CONCEITUAIS A
COMPREENSAO CULTURAL

Neste segundo capitulo, apresentamos as contribuicdes de Williams (2016) sobre a
concepcao do fluxo televisivo, a partir da experiéncia do autor com a televisdo britanica e seu
encontro com a televisdo americana. Nesse sentido, tentamos compreender a televiséo para
além de um meio tecnoldgico, pois é uma instituicdo social que permite a construgdo e
organizacdo da sociedade, através dos contetdos simbdlicos e sua atuacao social. 1sso permite-
nos olhar a tevé para além de sua materialidade e nos ajuda a pensar nela como uma forma
cultural que constréi sentidos a partir das diversas realidades e formas culturais visibilizadas
nos géneros televisivos. Para o desenvolvimento desta pesquisa, o conceito do fluxo nos auxilia
a entender a dindmica na que opera o Canal 5, a partir de uma analise da sua grade de
programacao.

Além disso, nesta divisdo abordamos também como se da a estruturacdo da grade da
programacdo e expomos as diversas estratégias de auto-referencialidade que as emissoras
implementam para a construcao da sua imagem e do seu perfil perante o publico, agindo como

instancia organizadora do mundo televisivo.

2.1. A televisdo para além de sua materialidade: olhando na TV como instituic¢do social
Quando pensamos no conceito de “instituicdo”, a primeira ideia que surge é imaginar
uma entidade fisica: uma escola, igreja ou universidade, mas a no¢do de instituicdo vai aléem do
aspecto fisico e material. No sentido social, este termo pode ser entendido como uma estrutura
que permite a organizacdo e regulamentacdo da sociedade para satisfazer suas necessidades.
Nessa perspectiva, a vida cotidiana ndo pode ser realizada, segundo Silverstone (1996), sem
uma ordem nas atividades e rotinas, nas quais as pessoas investem recursos cognitivos e
emocionais. Assim, entendemos que, através desse ordenamento da vida diria, se constroi e se
mantém nossa identidade e administramos nossas relagdes sociais no tempo e no espaco.
Segundo Thompson (1998), a vida social esta composta por individuos que procuram
finalidades e objetivos diferentes considerando suas necessidades. Deste modo, eles atuam de
acordo com as circunstancias ou com 0s campos de interacdo, viabilizando distintas
oportunidades. Nesse sentido, as pessoas se localizam em posi¢cdes dentro desses campos
obtendo certa estabilidade; quer dizer que se tornam parte de um conjunto de regras, recursos e
relacOes sociais, a partir das quais agem no social. Para o autor, essa estabilidade est4 associada

as instituicBes, as quais podem ser vistas como alguns conjuntos de regras e relagdes que tém
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um certo grau de durabilidade no tempo e no espaco. “As instituicdes definem a configuracao
dos campos de interacdo pré-existentes, e a0 mesmo tempo, criam novas posicdes dentro deles,
bem como novos conjuntos de trajetéria de vida para os individuos que os ocupam”
(THOMPSON, 1998, p. 21).

Essas instituicdes controlam o comportamento humano situando padrdes de conduta
predefinidos, de acordo com Berger e Luckmann (2004), pois toda atividade repetida com

frequéncia transforma-se num habito,

este carater controlador é inerente a institucionalizacdo enquanto tal anterior a, ou
independentemente de, quaisquer mecanismos de sancfes estabelecidas para apoio
especifico de uma instituicdo. Tais mecanismos, cujo somatério constitui o que em
geral se chama sistema de controlo social, é evidente que existem em muitas
instituicdes e em todas os aglomerados de instituicdes que chamamos sociedades
(BERGER; LUCKMANN, 2004, p. 66).

Além desse controle social para que a vida possa realizar-se, é necessario que as
instituicbes atuem como mediadoras dos conflitos individuais e coletivos que acontecem
diariamente. Nessa ldgica, colocamos a midia como uma instituicdo que permite criar padrbes
de interacdo e de relacdo entre os individuos que compdem a sociedade e que, também, fornece-
Ihes informacdo simbdlica permitindo-lhes agir de maneira reflexiva, critica e analitica no
mundo social.

Pensando, entdo, na midia como uma instituicdo social, € importante compreender que
as informacdes simbolicas que se transmite sdo interpretadas pelos individuos de diferentes
maneiras e sua valorizacdo pode diferir de um individuo para outro levando em conta as
posi¢des que ocupam nas instituicdes (THOMPSON, 2011). Nesse sentido, de acordo com o
autor, tanto os seres humanos quanto as sociedades precisam da producéo e do intercambio de
informacao e isso se deu a partir das antigas formas de comunicacéo gestual e da linguagem até
a chegada da tecnologia, permitindo a circulacdo da informacdo e das formas simbolicas.
Assim, a midia atua a partir de padrbes sociais de interacdo e relacionamento conhecidos e
compartilhados, praticados e aceitos pelos sujeitos sociais.

Williams (2016) explica que, na Gra-Bretanha, o processo de circulacdo de informacao
e o desenvolvimento da imprensa passou por diferentes momentos de formacao em periodos de
crise: a Guerra Civil, a Revolugdo Industrial, as novas maneiras do jornalismo se estabelecer e
as grandes guerras do seculo XX. Sendo assim, os sistemas de comunicacgéo ja existiam para
transmitir uma ideologia, tendo em vista institui¢@es tradicionais especificas como a igreja e a
escola. No entanto, para a difusdo das noticias e do contexto, ou seja, 0 processo orientador,

prognosticador que a imprensa tem, era necessaria uma nova forma de atuacao social que nao
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era atendida pelas institui¢des tradicionais, fazendo entdo com que a imprensa contribuisse para
a constituicdo de um novo sistema de comunicacdo como uma instituicao social.

Pode-se dizer, entdo, que o desenvolvimento de diferentes instituicdes de comunicacéo
a partir do século XV até hoje é o reflexo das mudangas significativas nos processos de
producdo, conservacdo e circulacdo de informacdo. Estas mudancgas foram o resultado de
desenvolvimentos institucionais caracteristicos da era moderna (THOMPSON, 1998).

Diante do exposto até aqui e pensando na midia como uma institui¢ao social que constrai
conhecimento e é responsavel pelo agendamento de temas publicos, formadora de opinido e
compreensdo sobre o0 mundo, consideramos importante refletir especificamente num de seus
veiculos de informagdo: a televisao. Além de ser um dispositivo que se tornou indispensavel
nos lares, que transmite informacao, diverte e entretém o publico, € uma instituicdo social, pois
através da sua programacao procura construir sentidos e padrdes sociais. Mas, por que a TV
pode ser vista como uma instituicdo? Essa é uma questdo que tentaremos esclarecer.

Segundo Orozco (1991), a televisao possui uma dualidade: € um meio de comunicacao
técnico, que através do processo de captacdo transmite materiais discursivos e, além disso, é
uma instituicao social que tem uma constituicdo historica, social e cultural. E essa duplicidade
que lhe permite ter uma distingdo cultural em comparagdo com outras instituicdes sociais -
igreja, escola e familia.

Nesse sentido, ao situar-nos na tevé olhando desde sua materialidade, sabemos que ela
tem caracteristicas tecnoldgicas: a verossimilhanca de seu discurso e a invocagdo da
emotividade de seu publico. Assim, com a fusdo dessas particularidades, a televisdo tenta tornar
sua mensagem confidvel para a audiéncia e a0 mesmo tempo convida a acreditar nela usando
argumentos racionais e emocionais através de seus conteidos, ganhando legitimidade como
uma instituicdo (OROZCO, 1991).

Essa legitimidade da televisdo Ihe da um carater especial que ndo é limitado a um
recurso de recepcdo e transmissdo de informacéo, pois é também uma forma cultural que
constrdi sentidos para produzir um discurso concreto. Em funcéo disso, a tevé nao pode ser
pensada especificamente como uma tecnologia que produz e difunde contetdos, porque € uma
instituicdo social e cultural que esta ligada as necessidades e a vida social.

Nesse sentido, Williams (2016) recusa a suposicdo de que a televisdo pode ser vista
como um aparelho tecnoldgico que exerce efeito causal e determinante sobre o comportamento
humano, ja que, para ele, se isso fosse verdade, entdo todos os veiculos de informagdo que

fazem parte da midia poderiam ser reduzidos a seus efeitos.
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Na televisdo existe uma certa determinacgéo tecnoldgica que, segundo Williams (2016),
permite “estabelecer limites e exercer pressdes, dentro dos quais as praticas sociais variaveis
sdo profundamente afetadas, mas ndo necessariamente controladas” (WILLIAMS, 2016, p.
139). Nesse sentido, o autor aponta que a TV oferece uma experiéncia cultural, pois é um
produto cultural distinto que tem como proposito atender demandas sociais, politicas e
econdmicas, ja que opera entre o popular, o comercial, o pablico e o privado. Assim, podemos
notar que a TV possui uma relacdo préxima com o carater ordinario da vida cotidiana.

A partir desse ponto de vista, compreendemos que a televisdo faz parte de nossa vida
diaria, pois ela nos acompanha desde o café da manha, a tarde e até a noite. A TV nos consola
guando estamos sozinhos, ela nos da prazer e as vezes até nos irrita. Além disso, € uma
instituicdo social que ndo apenas reproduz significados, mas constroi seus proprios sentidos
(OROZCO, 1991), permitindo que as pessoas atuem como Sseres sociais que constroem a
realidade do mundo a partir da informacgdo simbolica que recebem e que é interpretada de
modos muito variados.

Nessa perspectiva, a televisdo organiza a vida social e constroi sentidos a partir das
formas simbolicas que, como instituicdo social, transmite, configura e atualiza. Segundo
Thompson (2011), uma das caracteristicas das formas simbdlicas é a referencialidade, aspecto
que pode ser entendido como “construgdes que tipicamente representam algo, referem-se a algo,
dizem algo sobre alguma coisa” (THOMPSON, 2011, p.190). Isso quer dizer que os conte(dos
que a tevé difunde representam, projetam e retratam valores, significados e sentidos culturais,
pois carregam tracos e caracteristicas das condi¢des sociais da sua producéo.

Assim, “o significado que € carregado pelas formas simbolicas e reconstruido no curso
de sua recepcao pode servir para manter e reproduzir os contextos de produgdo e recepgao”
(THOMPSON, 2011, p.201). Em outras palavras, a maneira com que o publico recebe e entende
os produtos televisivos pode servir para manter as relagdes sociais caracteristicas dos contextos
nos quais essas formas sao produzidas e recebidas.

Adicionado a isso, outro aspecto que, segundo Thompson (2011), esta fortemente ligado
as formas é o contextual, pois esta relacionada com que as formas simbolicas sdo construidas,
circulam, e sdo recebidas no &mbito social; ou seja, o sentido e valor que elas possuem para
aqueles que as recebem esté vinculado aos contextos e as institui¢cbes que as produz e mediam.

Assim, as diferentes instituicOes sociais e a TV nédo apenas reproduzem e transmitem
formas simbdlicas, mas também criam seus proprios significados. De acordo com Orozco
(1991), essa elaboracdo de sentidos tem uma determinada percepcdo da realidade que é

percebida de maneira especifica pela televisdo, de modo que, o que se mostra na tela ndo séo
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sentidos hegemonicos, porque existem processos de disputa de significacdo nos conteddos
televisivos apresentados. A tevé, entdo, atua como uma instituicdo social que produz uma
articulagdo de sentidos, devido a seu carater distinto, pois ela focaliza e aborda diretamente o0s
aspectos comuns da vida cotidiana.

Deste modo, compreendemos que a televisdo como instituicdo, além da sua
materialidade fisica e tecnoldgica, se alimenta de um conjunto de valores sociais que dirigem
as préaticas dos individuos. Nesse sentido, consideramos que é importante perceber como ela
organiza e constrdi os relacionamentos visiveis da vida diaria, sua inser¢cdo nas pautas e habitos
cotidianos na sociedade, pois apresenta uma visdao do mundo que estd em constante
transformacéo.

E a partir dessa perspectiva, que podemos pensar na televisdo como uma forma cultural,
porque esta ligada a nossa vida social e cultural, ja que através da programacéao oferece — em
didlogo com o social — informagfes e representacdes singulares e multiplas para serem
interpretadas, refletidas e tensionadas. Isso quer dizer que os sentidos ndo sao fixos e estdo
sempre em constante transformacéo, pois sao produto de tensionamentos e entrecruzamentos
culturais do mundo social.

Assim, a televisdo articula critérios e referéncias para conducdo da vida diéria e para o
relacionamento social. Nesse sentido, a nocao de forma cultural da TV nos ajuda a compreender
o papel social que a televisdo em Honduras ocupa; especificamente, desde a perspectiva
institucional do Canal 5, pois esse canal faz parte da historia do pais, acompanha o0s
acontecimentos que afetam os cidaddos e, através das suas producdes televisivas, atua na

construcdo de perspectivas sobre o pais.

2.2. O Fluxo televisivo: do conceito a compreensao cultural

Como refletimos anteriormente, a televisdo pode ser estudada para além da perspectiva
tecnoldgica, pois ela possui um carater institucional e, adicionado a isso, abrange uma
particularidade cultural. Neste tépico, procuramos analisar a TV como uma forma cultural, pois
possui caracteristicas préprias como meio, acompanhando ao publico através dos programas
variados que oferece, os quais sdo percebidos e compreendidos pelas audiéncias de formas
diferentes e também propde modos de relacionamento.

Nesse sentido, assistir a televisdo é mais do que uma experiéncia tecnolégica, pois
envolve uma dimens&o cultural. Assim, é preciso olhar a tevé para além desse aparelho que
permite a captacdo, transmissdo e recepcdo de informacdo e pensa-la a partir de uma

compreensdo cultural que intervém e esta fortemente ligada a nossa vida social. Essa
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perspectiva cultural nos parece particularmente importante para o desenvolvimento desta
pesquisa.

Sendo assim, consideramos a relevancia da proposta de Williams (2016) sobre o fluxo
televisivo, porque nos ajuda a entender que é possivel compreender a televisdo para além de
seu determinismo tecnologico e olhar como ela se constroi e emerge a partir desse processo.
Sendo assim, nos apropriamos do conceito de fluxo televisivo e problematizamos o contexto
historico que permitiu a origem e as bases dessa nocao.

O pensamento de Williams (2016) nasceu a partir da sua relacdo com a emissora BBC,
canal no qual o autor colaborou regularmente no boletim mensal e onde participou de programas
de debate cultural. Essa vinculagdo lhe permitiu fazer uma comparacéo entre 0 modelo da
televisdo inglesa e americana. O autor recorda que sua abordagem surgiu a partir do seu
primeiro encontro com a televisdo norte-americana num hotel em Miami, quando assistiu a
filmes interrompidos pela publicidade e comegou a notar as diferengas entre as préaticas

televisivas de ambos os paises.

Uma noite em Miami, ainda atordoado por ter passado uma semana num
transatlantico, resolvi assistir a um filme e, no comeco, tive alguma dificuldade em
me ajustar a uma frequéncia muito maior de intervalos comerciais. Mas isso foi um
problema menor em compara¢do ao que aconteceu no fim. Dois outros filmes,
programados para exibi¢cdo em outras noites no mesmo canal, foram inseridos como
trailers. Um crime em S&o Francisco (o assunto do filme original) comecou a operar
num extraordinario contraponto ndo somente com os comerciais de desodorante e de
cereais, mas também com um romance em Paris e a fGria de um monstro pré-histérico
que devastava Nova York (WILLIAMS, 2016, p.101).

Na televisao britanica, a BBC é uma emissora publica de televisao e radio, mantida por
um imposto pago pela populacdo britanica. Entendemos, assim, que ela ndo rentabilizava 0s
intervalos da sua programacdo para manter-se operando. No entanto, nos Estados Unidos, o
modelo televisivo é comercial, quer dizer que se desenvolveu majoritariamente pelo
financiamento publicitario, de modo que 0s recursos que permitem que as emissoras deste pais
funcionem provém do aluguel de espacos em determinados horarios da grade da sua

programacdo para comercializar produtos.

O patrocinio de programas por anunciantes tem efeito para além do andncio separavel
e da recomendacdo de uma marca. Como férmula de comunicacéo, é uma definicao
intrinseca de prioridades: uma indicagdo partidaria de fontes sociais reais.
(WILLIAMS, 2016, p.79).

E a partir desse momento que emerge a abordagem para entender a televisio ndo apenas
como um aparelho e recurso tecnoldgico, mas como uma forma cultural: “uma experiéncia

engendrada pela articulagdo complexa entre praticas produtivas, determinantes tecnologicos e
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econémicos e a funcdo social da televisdo dentro do lar — assim como as estruturas formais dos
géneros televisivos individuais” (WILLIAMS, 2016, p. 8).

Nesse sentido, para analisar a TV como uma forma cultural é preciso pensar no seu fluxo
televisivo. Para compreender a concepcdo do conceito, o autor explica que, antes da
radiodifusdo, os elementos eram apresentados de forma separada — pecas de teatro, concertos,
noticias. Assim, as pessoas abriam um jornal, saiam para desfrutar de um concerto ou para
praticar e assistir esportes. Todas as relagdes sociais que aconteciam nessas atividades culturais
especificas eram realizadas de forma individualizada e temporaria.

Na televisédo, cada unidade de contetdo era separada, mas a funcao da programacéo era
posiciona-las em sequéncia. Portanto, é essencial pensar nessa sequéncia construida para
encadear as unidades, na sequéncia organizada dos produtos simbdlicos que sdo transmitidos
pela televisao. Essa continuidade que existe na programagao ¢ o fluxo televisivo, ou seja, “esse
fendmeno de um fluxo planejado é a caracteristica que define a radiodifusdo como uma
tecnologia e uma forma cultural” (WILLIAMS, 2016, p. 97).

Compreendemos que o fluxo significa dizer que ndo percebemos uma proposta de um
Unico programa, mas uma sequéncia de programas que articula uma programacdo mdultipla e
diversificada. Assim, através do fluxo, o publico tem a possibilidade de assistir a diferentes
eventos em sua casa, que se articulam entre si, fazendo emergir significados e sentidos culturais.
Isso permite, entdo, conhecer o potencial de suas relagdes discursivas e como dialogam com as
mensagens televisivas. Deste modo, analisar a televisdo ndo é apenas conhecer aquilo que
transmite, mas, de forma particular, significa observar e compreender o processo de construgcéo
de sentidos sociais e culturais que acontece no fluxo televisivo, interpreta-los como uma
maneira gque integra os programas de teve.

Na abordagem de Williams (2016), ao observar a programacéo da televiséo dos Estados
Unidos, o autor nota que ela exibe contetdos com inser¢des especificas, num fluxo planejado,
articulando os programas com a inclusdo da publicidade. Ja no caso do modelo televisivo
britanico, isso ndo acontece porque “houve um esforco especifico e formal para que os
programas ndo fossem interrompidos por comerciais. Na prética, isso nunca foi cumprido e
nunca se pretendeu que fosse” (WILLIAMS, 2016, p.100).

Exemplificando toda esta construcdo tedrica fundamentada no contexto britanico e
americano e articulando isso com a televisdo hondurenha, entendemos que o Canal 5 apresenta,
desde a sua fundacdo, uma forma televisiva similar a dos Estados Unidos em relacdo ao
financiamento dos espacos publicitarios. Além disso, esta emissora exibe e articula no seu fluxo

televisivo programas produzidos em paises estrangeiros como: Brasil, México, Colémbia e
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Estado Unidos que se misturam e, a0 mesmo tempo, sdo interrompidos pelos anuncios

publicitarios das empresas que compram espacos para divulgar seus produtos.

Nos paises desenvolvidos, incluindo aqueles em que a producdo televisiva principal
esta num patamar mais elevado do que nos Estados Unidos, o nivel dos precos de
exportagdes desses produtos norte-americanos € ainda competitivamente favoravel
em relacdo & producdo nacional priméria, e o grau de dependéncia de receitas
publicitarias, dentro de uma instituicdo de radiodifusdo, tende a determinar o quanto
a porta sera aberta para esse tipo de penetragdo comercial (WILLIAMS, 2016, p. 52).

Além disso, outro aspecto que é importante adicionar a esta discussao e que faz parte do
fluxo televisivo como uma compreensao cultural, sdo os trailers dos programas (insergoes
publicitérias especificamente relacionadas a programacdo da propria emissora) que convocam
para a exibi¢dao mais tarde ou no outro dia de outros programas, sendo este um recurso que “se
tornou importante para os administradores das televisdes reter os espectadores — ou, como eles
dizem, ‘captura-los’ — para uma sequéncia completa na programagdo noturna” (WILLIAMS,
2016, p. 100).

Quer dizer que, ao contrario de distrair e desviar ao telespectador, os trailers tém a
funcdo de segura-lo por mais tempo, convoca-lo para manter (ou mesmo retomar) seu vinculo
com a programacdo. No entanto, esses intervalos — sejam publicidade ou trailers — podem ser
entendidos pelo publico como interrupgdes, as quais, segundo Williams (2016), passaram a
definir a experiéncia televisiva. Mesmo assim, embora parecam ‘“pausas”, essas producoes
fazem parte do fluxo, entendendo que “a experiéncia central da televisdo ¢ o fendmeno do fluxo,
ndo s6 porque muitas unidades particulares sdo afetadas por aquelas que as precedem ou
seguem” (WILLIAMS, 2016, p. 105).

Articulando isso com o objeto de estudo desta pesquisa, isso acontece no fluxo da
programacdo do Canal 5, ja que, apresenta em meio de um programa cerca de 4 a 6 intervalos
de publicidade com uma duragdo de 4 a 5 minutos. Esses espacos sdo inser¢es das empresas
patrocinadoras, publicidades internas e também os trailers dos préximos capitulos das
telenovelas e programas que sdo apresentados mais tarde ou no dia seguinte.

E importante entender esse processo como constituinte do fluxo, ou seja, “a substitui¢do
de uma série de unidades relacionadas de diversas maneiras, em gque a marcacdo do tempo,
ainda que real, ndo é declarada, e em que a real organizacgéo interna é diferente da organizacao
divulgada” (WILLIAMS, 2016, p. 102). Aqui, nos parece importante refletir que, além de
pensar o conceito de fluxo por seu potencial descritivo de como a grade opera, é importante
analisar sua potencialidade reflexiva.

Nesse sentido, o fluxo mostra que a TV cria uma sequéncia organizada dos sentidos da

programacdo, na qual a publicidade apresentada faz parte. Isso acontece pela relacdo da
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televisdo com a cotidianidade, pois esta tdo associada as rotinas extra televisivas quanto as

rotinas instauradas pela prépria tevé.

Em alguns seriados norte-americanos, a agéncia de publicidade participa da selecéo e
do desenvolvimento de ideias e roteiro, e isso influencia no conteddo, tanto por meio
da aprovacéo como da negacédo de certos temas e ideias. Deste modo, quando vemos
noticias internacionais apresentadas por cortesia de uma pasta de dentes, ndo devemos
separar esses elementos, pois neles estdo os contornos de uma forma cultural
dominante (WILLIAMS, 2016, p.79).

Assim, interpretamos que os trailers dos proximos capitulos das telenovelas e
programas, a publicidade das empresas que alugam um espaco na programacao e a publicidade
institucional do Canal 5 fazem parte de seu fluxo televisivo. Deste modo, esta emissora cria
uma integracdo entre cada programa de televisdo que é transmitido e cada contetido comercial.

Isso quer dizer que o enredo de uma telenovela pode estar apoiado pela publicidade que
é difundida pelo canal, indicando praticas de consumo. Quanto a isso, podemos citar, por
exemplo, a publicidade do produto de temperos Maggi da Nestle que o Canal 5 articula com o
programa de entretenimento Las Mafanas del Cinco, no qual, na se¢do da receita do dia,
apresenta uma receita que é realizada com os temperos de cozinha da Maggi. Assim, podemos
notar como essa publicidade é uma forma sutil e cuidadosa de convidar ao publico a comprar
esse produto.

Assim, a ideia do fluxo mostra-se presente na experiéncia televisiva que o pablico tem
com os contetidos que recebe pelo canal, pois essas pecas televisivas trazem narrativas sociais
e culturais, criando certa familiaridade para o telespectador, construindo e estabelecendo
sentidos e valores a partir de cada programa veiculado. Para Fechine (2014), a construcdo do
sentido de presenca da televisdo na vida social estd marcada pela sensacao de relacdo direta
com a programacao, mesmo quando ela esta constituida por programas gravados ou ao Vivo,

assim,
sua organizagdo como grade se da no momento mesmo em que, numa Sucessao
ininterrupta (um fluxo), tais segmentos sdo levados ao ar em tempo real. A
programacéo vai sendo construida em ato na medida mesmo em que se exibe: o se
fazendo da grade corresponde também ao se fazendo do dia (FECHINE, 2014, p. 9).
Ou seja, a programacdo reflete a estruturacdo do dia a dia, estabelecendo uma
articulacdo na vida cotidiana e reforcando os padrbes de organizacdo. Por isso, segundo a
autora, a TV funciona como um “relogio” social, porque permite ajustar-se as praticas
domeésticas do publico, de modo que a televiséo esta sempre difundindo contetdos simbolicos
em fluxo constante que acompanham o decorrer do dia. Nesse sentido, a tevé, como fenémeno
sociocultural, estabelece sentidos que véo além da circulagdo dos programas, pois esté

fortemente ligada a uma vivéncia do cotidiano, a maneira com que se apropriou de nossa vida
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convertendo-se parte dela, estimulando energia emocional e cognitiva, emergindo assim como
uma experiéncia social e cultural.

Portanto, assistir aos programas televisivos implica olhar como o fluxo est4 composto,
para compreender o0 processo que integra os diferentes programas de televisdo no momento em
que sdo apresentados ao publico e, assim, entender os sentidos culturais e sociais que sdo
exibidos na tela. Isso quer dizer que a experiéncia da tevé esta ligada a uma compreensdo
cultural das forgas sociais e econdmicas: embora a TV transmita unidades variadas, a
experiéncia televisiva permite unifica-las.

Na perspectiva de William (2016), os conteddos simbolicos ndo se caracterizam pela
sucessao de cada unidade independente, mas sim pela mistura e pela proporcao de diferentes
formatos televisivos. 1sso € uma questdo que notamos no fluxo televisivo de nosso objeto
empirico, pois na programagao promove-se uma mistura cultural entre os diferentes formatos
televisivos produzidos em México, Estados Unidos e Brasil com os programas nacionais.

Assim, a partir da interpretacdo histérica do conceito do fluxo, entendemos que sua
compreensdo cultural nos ajuda olhar como a grade da programacao do Canal 5 permite criar
sentidos, considerando a mistura entre os conteldos estrangeiros e nacionais, bem como as
interrupcgdes da publicidade comercial e institucional, além dos trailers dos programas de TV,

fazendo que esta emissora constitua e revele sua forma cultural em Honduras.

2.3. Das formas culturais da tevé: olhando nas realidades apresentadas na televisdo

Como vimos no tdpico anterior, olhar no fluxo televisivo como uma compreensao
cultural significa entender os sentidos que emergem a partir do que é exibido na grade da
programacdo. Nesse sentido, para interpretar essa emergéncia é importante pensar nas formas
culturais apresentadas pela televiséo, ou seja, nas realidades dos produtos televisivos.

De acordo com Martin-Barbero e Rey (2001, p. 67), a tevé passou por muitas
transformagoes “as formas de televisdo aberta se uniram a televisdo a cabo, a Internet, as
televisbes comunitarias, os canais locais e a televisao por satélite”. Mas essas mudangas ndo
sdo apenas no aspecto tecnoldgico, pois incluem também questdes na estrutura juridica, nas
relagbes do publico com os produtos que sdo exibidos, nas variacbes dos gostos e nas
transformaces dos géneros televisivos. 1sso possibilitou que ela se tornasse no centro cultural
da sociedade, pois cria novas formas de olhar e novos cenérios para o entendimento do publico.

Assim, a tevé permite experimentar diversas realidades devido a forma como ela nos
apresenta 0 mundo, pois “a televisdo ¢ feita de forma adaptavel as necessidades de

entretenimento da sociedade. Por isso se tornou o eixo central da sociedade, na companhia
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cotidiana, na tentacao onipresente, na lentiddo que dorme” (RINCON, 2006, p. 169, traducao
nossa’?). Nesse sentido, os produtos que a TV transmite contém valores culturais que se
aproximam da realidade do telespectador ou de imaginarios existentes: “os produtos televisivos
sdo produtos de realidades discursivas distintas, mundos industrialmente construidos, mundos-
mercadoria que, como qualquer outro produto acabado, sdo oferecidos ao mercado global”
(DUARTE, DIAS, 2006, p. 23).

Em outras palavras, a televisdo procura transmitir sentidos culturais associados ao
mundo social em que o publico habita. Assim, os produtos televisivos apresentam narrativas e
perspectivas diferentes que falam do mundo que estd fora da tevé. Exemplo disso sdo 0s
conteudos televisivos oferecidos pelo Canal 5, pois sdo produgfes que mostram as narrativas e
perspectivas sociais de cada pais exportador de conteddo — México, Estados Unidos e Brasil —,
exibindo desde histdrias de como os mexicanos lidam com questdes familiares, trabalho, amor
e juventude até as historias de producGes americanas sobre o narcotrafico. No entanto, essas
pecas televisivas, mesmo que sejam estrangeiras, acionam figuras tematicas que nao estdo longe
da realidade social de Honduras.

Sendo assim, a televisdo sempre estd proxima aos sentimentos, aos valores e
pensamentos da sociedade apresentando narrativas e discursos que mostram as transformagoes
sociais, pois é “um meio de expressdo para contar historias, uma mediagdo que reivindica as
formas e formatos que, mais frequentemente, apelam aos afetos” (RINCON, 2006, p.176,
traducdo nossa’). Nessa perspectiva, os produtos televisivos apresentados na tevé trazem
consigo significados que evocam e instalam sentidos. Em outras palavras, a TV fala de alguém
e para alguém, pois estd ligada ao sentir comum: “ela deve buscar eficiéncia na execugdo de
seu papel; e este se exerce muito no campo dos afetos das emocgbes despertadas. Sem causar
grandes perturbacdes, a televisdo tem que fazer sentir — fazer rir, fazer chorar, provocar medo
ou comogao” (FRANCA, 2009, p. 36).

Para Duarte e Dias (2006), a estruturacdo da construcdo do real que é apresentado na
TV ndo esta fundada no carater instrumental, extensivo aos sentidos e a experiéncia, muito
menos na habilidade de manipulacdo da consciéncia, ja que seu papel reside no fato de que seu
valor € ontologico, como principio que produz realidades que podem ser de diversos tipos.

“Cabe ao telespectador o reconhecimento do tipo de realidade que lhe esta sendo ofertada e

2 No original: “a television esta hecha de formas adaptables a las necesidades de entretenimiento de la sociedad.
Por esta razdn se ha convertido en el eje central de la sociedad, en la compafiia cotidiana, en la tentacion
omnipresente, en la lentitud que duerme.” (RINCON, 2006, p.169).

8 No original: “La television es un medio de expresion para contar historias, una mediacion que reivindica aquellas
formas y formatos que apelan con mas frecuencia a los afectos” (RINCON, 2006, p.176).
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regime de crenga que ela Ihe prop6e, bem como a verificacdo entre suas propostas e o discurso
ofertado” (DUARTE; DIAS 2006, p. 23-24).

Isso quer dizer que os contetidos transmitidos atraves da televisdo tém a capacidade de
recriacdo e criacdo de imaginarios mediados por realidades diferentes, mas o publico € quem
se apropria dessas realidades. Assim, a TV é o dispositivo cultural de construcédo de realidades,
porém elas sdo interpretadas pelo publico a partir de suas perspectivas, de visdes socialmente
construidas, do contexto social no qual os individuos estéo situados.

Segundo Duarte (2007), a televiséo ndo atua apenas em espacos internos — aqueles que
se alimentam do que acontece no mundo exterior que se tornam referéncias para a construgéo
de realidades — mas também atua nos espacos externos, sendo essas a fonte na qual a televisdo’
ndo apenas apresenta realidades, mas também as sustenta. De acordo com a autora, a TV
desenvolveu seus préprios caminhos para construir realidades que sdo denominadas como:

meta-realidade, supra-realidade e a mais recentemente, para-realidade.
A meta-realidade seria entdo esse tipo de realidade discursiva veiculada pela televisdo
que tem como referéncia direta 0 mundo exterior e natural, constituindo-se naqueles
produtos — subgéneros telejornais, documentarios, reportagens, entrevistas, etc. — que
tém por base acontecimentos exteriores a0 meio sobre os quais a tevé nao detém o
controle (DUARTE, 2007, p. 3).

O objetivo desta realidade é apresentar o mundo exterior, de forma que a televisao se
coloca como comprometida com a “verdade” e a “fidelidade” aos fatos que sdo noticiados, bem
como aos atores sociais que dela participam. O exemplo mais claro da meta-realidade sdo os
telejornais que sdo apresentados no Canal 5 — TN5 Matutino, TN5 Estelar, TN5 Fin de semana
— pois neles sdo apresentadas as noticias que acontecem ndo apenas em Honduras, mas no
mundo. Assim, na meta-realidade, 0s compromissos pautados estdo fundamentados por l6gicas
especificas “que a obriga a buscar fontes confidveis para o discurso veiculado, a convocar
testemunhas dos acontecimentos relatados que confiram credibilidade aos relatos apresentados,
pois o regime de crenca que propde € o da verdade” (DUARTE, 2007, p. 3).

Enquanto a supra-realidade, ndo existe compromisso direto com o mundo exterior, mas
h& uma coeréncia interna no discurso que produz. Trata-se daqueles produtos ficcionais como
telenovelas, filmes e séries. Como exemplo disso, podemos colocar as telenovelas, minisséries

e filmes hondurenhos e estrangeiros que séo transmitidas através do Canal 5.

74 Os géneros televisivos “referem-se ao tipo de realidade que um produto televisual constroi, considerando o tipo
real que tome como referéncia o regime de crenca que propde ao telespectador” (DUARTE,2007, p,5). Enquanto
ao formato, a autora explica que “o termo formato, nomenclatura bastante empregada pelo meio televisual,
identifica a forma e o tipo de producdo de um programa” (DUARTE,2007, p,6).
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A para-realidade, segundo Duarte (2007), é a outra maneira de construir realidades
televisivas. Esse € um novo tipo de realidade, na qual o mundo exterior ndo € a referéncia, mas
é 0 mundo paralelo onde os acontecimentos sdo construidos de forma artificial, no interior do
proprio meio, como ocorre em programas de reality shows e de talk shows que séo
fundamentados por fatos provocados e controlados pela televisdo, a partir de suas proprias
regras como: 0s programas culinarios, os programas de jogos, programas de entrevistas, entre
outros. Assim, consideramos que essa classificacdo das realidades a luz de Duarte (2007) nédo
sO nos ajuda na compreensdo tedrica, mas também contribui na metodologia deste trabalho,
pois entendemos que essas formas de apresentar as realidades nao sdo separadas.

Ainda nessa perspectiva, Jost (2007) explica que no mundo televisivo se ancora no
“mundo real”, quer dizer, aquele que acontece no social e no cotidiano; no “mundo ficticio”,
no qual a realidade ultrapassa a ficcdo e, quando esses mundos se misturam, constroem um
terceiro: o ladico, ou seja, “o intermediario entre o mundo da fic¢do ao qual se conferem regras,
e o mundo real ligando de formas diversas o jogador ao mundo do jogo” (JOST, 2007, p.64).

Essa mescla da ficcdo com a realidade indicada por Jost (2007) é um traco que marca a
producdo televisiva, pois de acordo com Franca (2006), o que é veiculado na televisdo opera
entre esses dois mundos: o real e o ficcional, no qual a mescla de ambos acaba sendo a forma
béasica trabalhar com as duas realidades.

Além disso, uma outra questdo que € importante considerar nas realidades apresentadas
na TV, é o tom que mostram nos contetdos televisivos. De acordo com Duarte (2007), o tom
diz da forma com que uma narrativa tenta ser reconhecida, seja ela ficcional ou referencial.
Nesse sentido, “0 tom é seguidamente o0 que torna o telespectador cativo de uma emisséo. A
leveza ou seriedade de um programa, o humor sutil de outro, a irreveréncia de um terceiro tém
o poder de reter o telespectador frente a telinha bem mais do que outros recursos ou artimanhas”
(DUARTE, 2007, p.6,7). Com tudo isso, entendemos, entdo, que cada peca televisiva que
compde a grade de programacao, além de mostrar tracos para atrair ao publico, mostra e retrata
realidades que representam o mundo social.

Dessa forma, perceber a natureza da producao televisiva a partir das realidades, dos tons,
cruzamentos de diversidades, de misturas entre a ficgdo e o real, bem como, o que tentam dizer
0s programas atraves da sua tonalizacdo, significa entdo compreender que a tevé constitui e
transmite sentidos hibridos sobre 0 mundo social. Assim, é nessa perspectiva que procuramos

entender as diversas formas culturais e o tom dos programas televisivos do fluxo do Canal 5.
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2.4. Dagrade da programacao: entendendo a construcéo do perfil da emissora televisiva

A partir das reflexdes do pensamento do Williams (2016) sobre o fluxo televisivo,
entendemos que esse processo € uma experiéncia cultural que pode ser analisada desde a
programacdo. De acordo com o autor, os programas’™ de TV sdo unidades que tém tempo
definido e o objetivo da programacdo é coloca-las em sequéncia. Dessa forma, os canais de
televisao procuram encadear numa sequéncia ldgica as pecas televisivas que estdo focados nas
necessidades e desejos dos telespectadores.

Segundo Duarte (2014), a organizagdo da grade de programacdo de uma emissora,
precisa de um detalhado planejamento, ja que, no momento de escolher e agrupar os produtos
televisivos, eles devem atuar em duas linhas temporais: horizontais e verticais. A primeira linha
é aquela que estd relacionada com o desenvolvimento sintagméatico dos programas, na
sequencialidade semanal, focando-se sobre a programacéo no aspecto da sua periodicidade e
reiteracéo.

J4 a linha vertical “responde a inser¢do da emissdao de um dado programa no fluxo da
grade diaria de uma emissora, em horario definido, precedido e sucedido por outros produtos”
(DUARTE, 2014, p. 4). Dessa forma, entendemos que cada programa exibido na televiséo
ocupa um lugar ou espaco determinado em funcdo do horério, dos dias e da forma de
apresentacdo (diaria, semanal ou mensal).

A composicdo das grades de programacao dos canais de televisdo procura articular sua
oferta televisiva ao seu publico alvo, tendo em conta as caracteristicas e ritmos de vida das
pessoas, pois esses aspectos influenciam na escolha dos contetdos e na definicdo de seus
horéarios de exibicdo. Por isso, “as grades das diferentes emissoras correspondem a tentativas
de administracdo ndo s6 do gosto, mas da temporalidade complexa e forcosamente direcionada
da parcela de publico disponivel em cada faixa horaria” (DUARTE, 2014, p. 1-2).

Assim, entendemos que a selecdo dos programas de televisdo nao é algo que acontece
sem um proposito, pois é feito a partir de um estudo minucioso e detalhado da escolha dos
conteudos e da definicdo das faixas horarias. Além disso, a distribui¢do dos contetdos na grade
da programacdo também esta baseada nas atividades e nas expectativas do publico que esta na
frente das telas (JOST, 2007). Nesse sentido, Segundo Fechine (2001), a programacdo de uma
emissora responde ao modo como 0s programas televisivos sdo organizados na grade em

conformidade com o dia da semana, horario, do sexo e faixa etaria, pois esses aspectos “indicam

75 “Q programa € antes uma instancia na qual se articulam as mais variadas unidades organizativas da linguagem

televisual ou, se preferirmos, o programa ¢ um “lugar” de operagdo dos varios géneros abrigados pela
programacdo” (FECHINE, 2001, p.18).
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por si sOs a constituicdo, em torno de cada programa, de um quadro de expectativas tanto do
ponto de vista da produ¢ao quanto da recep¢ao” (FECHINE, 2001, p,18).

Compreendemos, entdo, que € a partir da programacdo que emergem os significados e
sentidos que a televisdo como forma cultural transmite, pois definir os programas, estabelecé-
los em faixas horarias e levar em consideracdo os tipos de publicos (j& que a programacao é
ajustada para eles) permite definir o perfil do canal de televisdo, pois “a selegdo, como a
sucessao e a aproximacédo dos programas séo criadores de sentidos e contribuem para forjar a
identidade da emissora” (JOST, 2007, p. 52). Assim, a grade de programacao obedece a uma
montagem de pensamento cultural, social, econémico e politico que rege o canal de televiséo.
Uma emissora € uma empresa que esta controlada por uma légica econdmica e politica, uma
instituicdo que, segundo Jost (2007), tem missdes no espaco publico, e € uma marca que esta
em concorréncia com outras emissoras atraves de seus programas.

Nesse sentido, para construgédo do perfil da emissora a partir da grade da programacao,
0s canais de televisdo empregam metodos de auto-referenciacdo que, segundo Duarte (2004),
sd0 macroestratégias que se utilizam com diversos propositos desde “a construgdo de sua
prépria imagem e promoc¢do de seus produtos a proposicdo mesmo de um real artificial,
paralelo, construido no interior do préprio meio” (DUARTE, 2004, p. 47). Ou seja, a tevé tenta,
através dessas formas de autoconvocacao, falar de si mesma, ao mesmo tempo em que convida
aos telespectadores para acompanhar e fazer parte do mundo televisivo que ela mesma constroi.

Quanto a isso, dentro das estratégias de auto-referencialidade, Duarte (2004) prop0e: a
interacdo do publico a partir das diferentes formas de participacdo no interior dos programas
televisivos e as estratégias de marketing associadas a publicidade dos produtos televisivos ou
das publicidades falam das virtudes e caracteristicas da emissora. Assim, € por meio dessas
maneiras comunicativas que as empresas televisivas criam e projetam uma imagem como
instituicOes permitindo-lhes marcar seu lugar como instancias que organizam um mundo
oferecido para o publico.

“A forma com que a programacdo televisiva se desenrola é a marca de uma emissora,
sua identidade. Os horéarios e 0s respectivos programas que caberdo neste texto formam as
estratégias do veiculo para melhor atrair o ptiblico e vender seu produto” (LIMA, 2015, p. 44).
Assim, quando se estabelece o que € colocado no ar, o veiculo evidencia o que ele acredita e
como ele procura agradar ao publico. Dessa forma, entendemos que, o0 que é transmitido no
fluxo televisivo sdo unidades de programas separadas, colocadas numa sequéncia logica, de
forma articulada e pensada pelas emissoras com o objetivo de atingir os interesses e exigéncias

do publico, bem como a valores e perspectivas proprias do canal.
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Segundo Duarte (2014), existem trés aspectos que conduzem a estruturacdo da grade da
programacdo nas emissoras de televisdo. A primeira é a empresarial: ela escolhe os programas
com a visdo do lucro que se pode gerar tomando em conta “a continuidade semantica entre
programas e promocéo, essa Ultima com interferéncia até mesmo no préoprio conteido das
narrativas” (DUARTE, 2014, p. 4). A segunda forma € institucional, cujo objetivo estéa focado
nas compras dos produtos televisivos levando em consideracdo as fungdes que a emissora se
atribui; e, finalmente, a marca, que associa as escolhas dos programas com a imagem que 0
canal procura projetar de si.

Além disso, a escolha da programacao que vai ser exibida na televisdo, de acordo com
Jost (2007), permite que a emissora se afirme ndo apenas como a responsavel editorial, mas
também sustenta a construgdo da sua imagem, seu perfil como veiculo e como companheira do
telespectador. Nesse sentido, os contetidos televisivos da grade contém os valores e aspectos

nos quais a emissora acredita ou € portadora.
A légica de marca, enfim, impulsiona as emissoras a escolherem programas coerentes
com sua imagem e, reciprocamente, a construirem a imagem da emissora, seja privada
ou publica, comercial ou ndo. Essa é, com efeito, a questéo central a ser resolvida pelo
programador: cada programa constitui a imagem da emissora e a imagem da emissora
semantiza cada programa, de tal modo que assistir a0 mesmo programa em duas
emissoras diferentes ndo tem o mesmo sentido (JOST, 2007, p. 91).

Deste modo, entendemos que isso permite que os telespectadores conhegcam e
identifiguem a dimensdo cultural e os sentidos que a emissora procura projetar, atraves do
contato com os conteudos exibidos na tela. Assim, a grade ndo € construida de maneira
espontanea, ela é feita a partir da analise dos tipos de publicos que assistem a televisdo,
compreendendo que sua construcdo esta em dialogo com o conjunto de valores e praticas
culturais das sociedades.

Essa ideia é levantada por Duarte (2007) ao explicar que a defini¢do dos horarios e dos
dias para a insercdo dos programas de televisdo estd ligada a aspectos sociais e culturais
associados aos habitos do telespectador. “Na elaboracdo de uma grade de programacao, os
fatores externos de ordem cultural, social e econdmica sdo determinantes definindo dias para a
exibicdo de cinema ou futebol, variedades ou humorismo, jogos ou concursos” (DUARTE,
2004, p. 46). Quanto as publicidades comerciais, as quais fazem parte do fluxo, estdo
vinculadas, segundo a autora, as relagdes entre o tipo de produto, programa e tambem da grade.

Além disso, a forma que o veiculo atua atraves do fluxo permite interpretar seu perfil
como emissora e pode abalar, inclusive, sua credibilidade ou sua relagdo com o publico. Jost
(2007) expbe o caso que aconteceu na televisdo francesa quando foi noticiado um evento sem

ter certeza de que aconteceria
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como fez a France 2, em 3 de fevereiro de 2004, as 20 horas, anunciando a retirada do
primeiro ministro Juppé da vida politica; ou recusar-se abertamente de programar as
emissdes de telerrealidade sdo atos que participam da construcdo da identidade, ou da
imagem da emissora: o primeiro a descredibiliza, o segundo é uma garantia de
qualidade junto a um determinado publico (JOST,2007, p. 53).

Um exemplo de grade de programacéo consolidada é o caso da Rede Globo, no Brasil,
ja que, segundo Duarte (2014), apresenta uma grade fixa no eixo vertical na sequéncia dos
programas no dia e no eixo horizontal na sequéncia dos diversos programas transmitidos
durante a semana

o horério nobre é preenchido com duas telenovelas de temética mais leve, encaixadas
por telejornais curtos e sintéticos, o jornal local e o Jornal nacional, uma telenovela
de producdo mais sofisticada e enredo mais forte, a atual novela das nove, e, a partir
das 22h, uma linha comportando filmes, futebol, seriados produzidos pela emissora,
reportagens (Globo reporter, Profissdo repdrter). Todos esses programas sdo
apresentados com bastante regularidade de horério e programac&o, exceto nos verdes,
apos as 22h, quando a programacao dessa faixa horaria é substituida por minisseries,
reprises de filmes e o Big Brother Brasil (DUARTE, 2014, p. 7, grifos da autora).
Assim, de acordo com Duarte (2014), esse padrdo da Globo no Brasil permite-lhe
conquistar e liderar sua audiéncia, pois na atualidade a emissora transmite cinco telenovelas
diarias em sua programagao “sendo considerada uma das maiores produtoras de telenovelas do
planeta: sdo produtos que reafirmam a identidade da emissora, e possibilitam que 0s
telespectadores reconhegam, de pronto, a grife de qualidade da Globo (DUARTE, 2014, p. 7).
Na nossa perspectiva e articulando esses fundamentos tedricos com nosso objeto de
estudo, entendemos que um canal de TV se constitui na sua programacdo, ou seja, desde a
estrutura da grade, os tipos de programas que exibe até as estratégias de autoconvocacao que a
emissora utiliza para falar de si mesma.
E a partir dessa perspectiva que procuramos analisar o fluxo televisivo do Canal 5, pois
ele tem um desenho da grade no qual exibe pecas televisivas como: telenovelas, filmes e
programas de entretenimento produzidos em paises estrangeiros — Estados Unidos, México e
Brasil — que se misturam com a programacao nacional e as publicidades externas e internas da
emissora, além das formas comunicativas de autorreferencialidade, aspectos que conjuntamente
contribuem para a fidelizacdo de seu publico reforcando sua imagem perante o publico.
Assim, estudar seu fluxo televisivo nos permite entender sua forma cultural como
emissora em Honduras. Nesse sentido, com a ajuda dessas abordagens e da interpretagéo teorica
do fluxo, assim como com a problematizacdo sobre como a grade da programacdo opera,
entendemos que esse processo esta articulado pelos aspectos culturais e sociais, produzindo

uma experiéncia cultural para os telespectadores. E assim que nosso caminho se abre para o
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capitulo seguinte, no qual evidenciamos nosso percurso metodoldgico, que permitiu o

desenvolvimento da analise desta pesquisa.
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3. UM OLHAR SOBRE O FLUXO DO CANAL 5: OBJETO EMPIRICO E OS
PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Embora em Honduras existam mais de 300 canais de televisdo, de acordo com
CONATEL’®, nesta pesquisa escolhemos uma das maiores emissora de Honduras, por ser o
primeiro canal de tevé criado no pais, pela sua vinculagdo historica, politica e social em
Honduras e por ser um dos canais que veicula na sua maioria produgdes importadas na grade.
Assim, fundamentamos a escolha do Canal 5 para este estudo devido ao seu perfil distintivo na
grade de sua programacdo, que mistura 0s conteldos estrangeiros e nacionais com as
publicidades internas e externas articulando sentidos, valores culturais e sociais.

Nesse sentido, esta pesquisa procura compreender como o fluxo televisivo do Canal 5
permite a construcdo de um perfil especifico e singular para a emissora hondurenha revelando
sua forma cultural. Para isso, propomos realizar uma analise do seu fluxo, com o objetivo de
entender como esse canal de TV constréi seu perfil diante do publico e dialoga com ele,
observando a hibridizacdo de seus contetdos, a partir das mesclas entre as produgdes dos paises
exportadores de produtos televisuais da América Latina com os programas de TV hondurenhos,
bem como, a publicidade comercial e institucional no interior da grade de programacao.

Neste capitulo, explicamos a estrutura metodoldgica que permitiu o desenvolvimento
da analise do fluxo televisivo. No primeiro momento, apresentamos nosso objeto empirico no
contexto atual, a grade da programacdo do Canal 5 e expomos em detalhes os formatos
televisivos que compdem sua programacdo para oferecer um panorama mais preciso sobre a
grade da emissora. Também refletimos sobre os conceitos operadores que contribuiram para
construir o percurso tedrico-conceitual e, finalmente, mostramos o tratamento que daremos ao

Nosso corpus e os eixos analiticos que conduziram a elaboracdo da anélise desta pesquisa.

3.1. Apresentacao e caracterizacao do objeto empirico: o Canal 5
Para conhecer melhor nosso objeto de estudo, apresentamos as informacdes sobre o
Canal 5 na atualidade, além da estrutura da sua grade de programacao e 0s géneros televisivos

e formatos que a compdem.

1.1.1. O Canal 5 hoje
Em 2019, o Canal 5 completou 60 anos de existéncia e sua imagem corporativa foi

renovada para comemorar sua fundagéo. Desde 1959, o Canal 5 conseguiu consolidar seu

75Disponivel em: http://sitae.conatel.gob.hn/SIGERPAC/Radiodifusion/MapaRD/L istadoL icencias.aspx
Acesso em: 18 Feb.2021.
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publico oferecendo, além de diferentes tipos de programacéo, a transmissao de importantes
eventos no pais como o furacdo Fifi, em 1974, e o furacdo Mitch, em 1998. Além disso, a partir
de 1971, o Canal 5 transmitiu 12 eventos eleitorais em Honduras.

Na atualidade, o canal oferece para o publico uma variada programaco que se inicia as
5 horas e 45 minutos e finaliza as 24 horas. Durante toda a semana, a partir das 23h até a
madrugada, sdo apresentadas reprises de programas do canal e filmes. Além das telenovelas e
filmes importados, esta emissora transmite producdes nacionais com formatos transnacionais,
como o programa de debates Frente a Frente, os telejornais TN5 Matutino, TN5 Estelar e o
TN5 Dominical e o programa de culinaria La Cocina de Keyla que mostram na sua estrutura
formal um desenho transnacional adaptado ao contexto hondurenho.

A tecnologia chegou a facilitar processos transmisséo e circulacdo que antes eram muito
caros, de modo que, em 2015, a Televicentro aproveitou os desenvolvimentos tecnoldgicos para
criar seu aplicativo movel, a partir do qual qualquer usuario com um smartphone, um tablet ou
notebook pode assistir ao vivo aos programas nacionais e estrangeiros, e as reprises de seus
programas caso nao possa assisti-los ao vivo.

Além disso, a populagdo hondurenha tem a possibilidade de assistir todo o contetdo
televisivo do Canal 5 através do site de Televicentro’’, embora, no caso dos programas
internacionais, sO estejam disponiveis para assistir no territério hondurenho.

Uma das caracteristicas do Canal 5 € que desde sua fundacdo tem transmitido producdes
audiovisuais de paises como México, Estados Unidos e Brasil. Na atualidade, ainda ha
producdes importadas como séries, filmes, programas de entretenimento e telenovelas que séo
produzidas pelos Estados Unidos, Colémbia, México e Brasil. Também podemos destacar que
o Canal 5 sempre foi o lider das difusdes esportivas em Honduras, pois tem os direitos de
transmissdo de varios eventos, como a Liga Nacional de Futebol de Honduras, a Copa Mundial
de Futebol, mundiais juvenis, Liga de Futebol Mexicana, a Eurocopa, o Mundial Futebol Praia
e 0 Mundial Futebol de Saldo (Futsal)’.

Apdbs a morte do fundador do canal, em 2018, muitas mudancas foram percebidas na
programacdo dos canais da Televicentro. Houve a contratagdo e incorporacdo de uma
consultoria colombiana, cujo objetivo era reestruturar alguns programas de televiséo, promover
modificacfes nos noticiarios da televisdo, criar novos programas de entretenimento para 0s

diferentes canais de Televicentro e incluir telenovelas colombianas na programacéo do Canal 5

"7 Site Televicentro para assistir sua programagcao. Disponivel em: https://www.televicentro.hn/. Acesso em: 19
Mar.2020

78 «Q futsal, também chamado de futebol de saldo, é um esporte coletivo semelhante ao futebol de campo, porém
possui suas peculiaridades”. Disponivel em: https://www.todamateria.com.br/futsal/. Acesso em: 26 de Oct. 2020.
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— ainda que sem deixar de lado a transmissdo de programas e telenovelas mexicanas e

americanas.

1.1.2. Da grade de programacéao do Canal 5
Na atualidade, o Canal 5 oferece para o publico uma variada programagdo como

telenovelas, filmes, talk shows, game shows, dating shows estrangeiros e producdes nacionais

como telejornais e programas de entretenimento. Assim, a estrutura da grade da programacéo

do canal estd composta da seguinte maneira:
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- Segunda-feira a Sexta-feira

Horéario da manha até o meio-dia

- O telejornal da manh&: TN5 Matutino (producéo hondurenha)

- Programa de discussdes: Frente a Frente (producéo hondurenha)

-Revista televisiva: Las Mafianas del 5 (producdo hondurenha)

Horério da tarde

- Séries: Como dice el dicho e La Rosa de Guadalupe (ambas produgdes mexicanas)
-Telenovelas: Chepe Fortuna (produgdo colombiana), EI Man es German (producéo
colombiana), Soltero con Hijos (producdo mexicana) e Médicos en linea de vida
(producdo mexicana).

- Programa Talk show: Caso cerrado (produgéo americana)

-Programa Dating show: Doce Corazones (producdo americana)

-Programa Game show: La llamada ganadora (producéo hondurenha)

Horério da noite

-Telenovela: La Sefiora Acero (producdo americana-mexicana)

- O telejornal nacional da noite: TN5 Estelar (producao hondurenha)

Sébados

Horéario da manha até o meio dia

-Jornal: TN5 Matutino (producéo hondurenha)

-Telenovela: Alegrijes y rebujos (producdo mexicana)

-Programa de culinaria: La Cocina de Keyla (producéo hondurenha)

-Séries: Man with plan (producdo americana) e Super store (producdo americana)
Horério da tarde

-Telenovela: Soy Luna (producéo argentina)

-Series: Una familia de diez (producdo mexicana), Alma de angel (producdo mexicana),
Mi querida herencia (producdo mexicana), Simon dice (producdo mexicana)

Horario da noite até a meia noite



-Telenovela Sanson y Dalila (producéo brasileira),

-Filmes: Cantinflas (producdo mexicana), Bridget Jones 2 (no limite da razéo)
(producéo britanica), Click (producéo americana)

Domingos

Horario da manha até o meio dia

-Filme: Reprise de Cantinflas (producdo mexicana)

-Programa de esportes: Cinco Deportivo (producdo hondurenha)

-Games shows: X-O da dinero e Game Time con Yordi Rosados (produgédo mexicana)
Horério da tarde

-Games shows: Game Time con Yordi Rosados (produgdo mexicana)

-Pré-jogo: partida de futebol da Liga Nacional de Honduras Marathon vrs Olimpia
(produgéo hondurenha)

-Jogo de futebol: Marathon vrs Olimpia (produgdo hondurenha)

Horario da noite até a meia noite

-Telejornal: TN5 Dominical (producédo hondurenha)

-Filme: Cincuenta sombras mas oscuras (produgdo americana),

-Talk show: Banegas (produgdo hondurenha)

1.1.3. Dos géneros televisivos e formatos que compdem a grade da programacéo do
Canal 5

Segundo Duarte (2007), os géneros televisivos referem-se ao tipo de realidade que 0s
programas de TV mostram, tendo em conta a realidade que se utiliza como sua referéncia.
Quanto ao formato, indica a forma de realizacdo de um produto audiovisual (DUARTE, 2007).
Nesse sentido, para compreender como estd composta a grade da programacdo do Canal 5,
consideramos importante detalhar os géneros e os formatos que a constituem:

Género Informativo:

-Telejornais: o TN5 Matutino, o TN5 Estelar e o TN5 Dominical (formato transnacional
de apresentacdo de noticias);

-Programa de discussdes: Frente a Frente (realiza debates e analises de temas relevantes
em Honduras a partir da viséo de convidados especializados);

-Programa de esportes: Cinco Deportivo (aborda as noticias relacionadas ao futebol
hondurenho e internacional);

Género ficcional:

-Telenovelas: Chepe Fortuna (produgéo colombiana), EI Man es German (producéo

colombiana), Soltero con Hijos (producdo mexicana) e Medicos en linea de vida (producao

75



mexicana), La Sefiora Acero (producdo americana-mexicana), Alegrijes y rebujos (producéo
mexicana), Soy Luna (producéo argentina), Sanson y Dalila (producéo brasileira);

-Séries: Como dice el dicho (producdo mexicana), La Rosa de Guadalupe (produgéo
mexicana), Man with plan (sitcom, producdo americana), Super store (sitcom, producdo
americana), Una familia de diez (sitcom, producdo mexicana), Alma de angel (producdo
mexicana), Mi querida herencia (sitcom, producdo mexicana), Simon dice (sitcom,producao
mexicana)

-Filmes: Cantinflas (producdo mexicana), Bridget Jones 2 (no limite da razdo)
(producéo britanica), Click (producéo americana), Cincuenta sombras mas oscuras (producao
americana);

Género Entretimento:

-Programa de entretenimiento: Las Mafianas del 5 (formato transnacional que aborda
varios topicos ndo relacionados e mesclados);

-Talk show: Caso cerrado (producdo americana com formato de enlatado) e o Talk show
Banegas (formato de entrevista quanto o apresentador realiza ao vivo um desenho animado do
convidado);

-Dating show: Doce Corazones (producdo americana, formato enlatado)

-Game shows: La llamada ganador, X-O da dinero e Game Time con Yordi Rosados
(producdo mexicana)

-Programa de culinéria: La Cocina de Keyla

3.2. Dos conceitos operadores para realizar analise do fluxo televisivo

No percurso trilhado, consideramos importante refletir nos conceitos operadores,
abordados nos capitulos anteriores, que constituem a base teérica que nos ajudara a realizar a
analise. Nesse sentido, a partir da discussdo tedrica da globalizagdo e da transnacionalizacao
dos produtos televisivos como processos que permitiram a expansdo e a circulacdo das
producdes audiovisuais na América Latina, procuramos olhar a televisdo hondurenha, mais
especificamente, o Canal 5, procurando observar como este canal traz na grade da programagéo
conteudos audiovisuais importados e hondurenhos com formatos transnacionais.

E a partir dessas dindmicas transnacionais que entendemos que a hibridizac&o é um eixo
gue cruza nosso material e nos permite refletir sobre as mesclas culturais que acontecem entre
as produc0es televisivas importadas e as nacionais apresentadas no nosso objeto de estudo.
Nessa perspectiva, para entender essas misturas e 0 que emerge a partir delas, procuramos

analisar o fluxo televisivo do Canal 5, tomando-o como nosso lugar de observacéo, a fim de
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interpretar como essa emissora de televisdo, para além de ser um meio técnico de captagéo e
transmissao de informacéo, deve ser compreendida como uma dimenséo cultural que organiza
e produz sentidos (OROZCO,1991).

Assim, entendemos que, a partir do que o Canal 5 constréi no fluxo televisivo com os
programas (importados e nacionais), a inclusdo dos trailers dos programas de TV e a
publicidade (comercial e institucional) na grade da programacao, podemos olhar na forma na
que atua o fluxo. Isso nos permite perceber como o Canal 5 constitui-se e revela sua forma
cultural como emissora em Honduras pelos tracos politicos, socio-histéricos e culturais que
carrega, bem como sua vinculacdo ao processo de constituicdo e desenvolvimento da televisdo

hondurenha.

3.3. Dos procedimentos metodologicos: construcio da “falsa” semana e coleta do material
empirico

Para analisar o fluxo televisivo do Canal 5, pensamos na criagdo de uma “falsa” semana,
utilizando como referéncia metodoldgica a proposta de Tavares (2005), com o propdsito de
olhar o desenvolvimento dos programas televisivos na grade ao longo de uma semana,
entendendo, assim, que a logica da grade é semanal (DUARTE, 2014). Articulando a essa
abordagem, propomos realizar uma andlise de conteddo (BAUER; GASKELL, 2002) da
programacdo televisiva veiculada com o objetivo de compreender o que o fluxo revela pela
articulacdo desses discursos; ou seja, observar as proposicoes e sutilezas dessas narrativas a fim
de interpretar os sentidos e valores que esses programas de TV procuraram transmitir para o
publico ao mesmo tempo em que contribuem para a construcdo de uma dindmica televisiva
especifica para a emissora.

Nesse sentido, para a elaboragdo da “falsa” semana, consideramos importante
compreender que, segundo Duarte (2014), a organizacdo da grade da programacao da-se a partir
de dois eixos temporais: 0 horizontal, que é quando se estabelecem os horarios fixos de cada
programa durante toda a semana, e o vertical, que “responde a inser¢ao da emissao de um dado
programa no fluxo da grade diaria de uma emissora, em horéario definido, precedido e sucedido
por outros produtos” (DUARTE, 2014, p. 4). De acordo com a autora, a estrutura da grade se
repete conservando a atualizacdo de seus discursos e, além disso, sustenta-se na serializa¢do: o
pardmetro que permite a distribuicdo, organizagdo e fragmentacdo dos contetidos apresentados
na tevé. Desta maneira, nosso recorte nos permitiu obter uma nocdo do fluxo regular da

programacéo televisiva e perceber sua operacionalizacéo na grade do Canal 5.
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3.3.1. Do procedimento de recorte e do material empirico

Para construir a “falsa” semana, realizou-se uma gravacgao da programacdo do Canal 5
em Honduras nos meses de janeiro e fevereiro de 2020, das 5h45 da manha (inicio da
programacdo) as 24h, quando a programacdo € finalizada. Nesse sentido, estruturamos nosso
recorte a partir da seguinte l6gica: iniciamos na segunda-feira (6 de janeiro de 2020), na
seguinte semana recortamos a terca-feira (14 de janeiro de 2020), na seguinte a quarta-feira (22
de janeiro de 2020) e assim sucessivamente até completar a semana, ficando assim,
estabelecida:

Tabela 1- Criacdo da “falsa” semana

“FALSA” SEMANA

Dias da Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sébado Domingo
semana
Data da

Programagdo = 6/01/2020 14/01/2020 22/01/2020 30/01/2020 7/02/2020 15/02/2020 23/02/2020

Canal 5
Fonte: elaboracéo propria

O objetivo desse modo de coleta foi evitar que um tema politico, econdémico ou social
no pais dominasse o fluxo de nosso recorte temporal, por isso, organizamos a coleta de modo a
preservar o seu encadeamento temporal. Assim, a “falsa” semana nos permitiu perceber as
particularidades do fluxo e como as questdes tratadas aparecem ao longo da programacao.

Além do material online como suporte documental, também foi feito um diario de
campo, ou seja, um pequeno registro do contato com o material para obter uma melhor

compreensdo e perspectiva do que observamos no fluxo do Canal 5.

3.3.2. Da “falsa” semana e dos programas televisivos da grade: apresenta¢io e
caracterizacao do corpus
Neste item, apresentamos nossa “falsa” semana construida no periodo de janeiro/
fevereiro de 2020, desde as 5h45 da manhd as 24h. Além disso, expomos brevemente 0s
programas televisivos que compdem a programacédo semanal de nosso recorte com a finalidade

de apresentar um olhar mais detalhado de cada contetdo da grade.

78



77

Horario

5h45-7h

7h-9h

9h-12h

12h-13h

13h-14h

14h-15h

15h-16h

16h-17h

17h-18h

18h- 19h

19h-20h

20h-21h

21h-22h

22h-23h

23h-24h

Segunda-feira
6 de janeiro 2020

Telejornal TN5
Matutino
Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva:
Las Mafanas del 5
Série: Como dice el
dicho
Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man
es German

Game show: La
Llamada ganadora
Dating show: Doce

Corazones
Talk show: Caso
Cerrado
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero
con Hijos

Telenovela: Médicos
en linea de vida

Telejornal da noite
TN5 Estelar

Série: Sefiora Acero

Repeticéo de

programa de debates:

Frente a Frente

Terca-feira
14 de janeiro 2020

Telejornal TN5
Matutino
Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el
dicho
Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German

Game show: La
Llamada ganadora
Dating show: Doce

Corazones
Talk show: Caso
Cerrado
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Quarta-feira
22 de janeiro 2020

Telejornal TNS
Matutino
Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el
dicho
Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German

Game show: La
Llamada ganadora
Dating show: Doce

Corazones
Talk show: Caso
Cerrado
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Quinta-feira
30 de janeiro 2020

Telejornal TNS Matutino

Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el dicho

Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German

Game show: La Llamada
ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso Cerrado

Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5S
Estelar
Série: Sefiora Acero

Repeticéo de programa de
debates: Frente a Frente

Sexta-feira
7 de fevereiro 2020

Telejornal TN5
Matutino
Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el
dicho
Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German

Game show: La
Llamada ganadora
Dating show: Doce

Corazones
Talk show: Caso
Cerrado
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Fonte: elaboracéo propria

Horario

6h-7h

7h-8h

8h-9h

9h-10h

10h-11h

11h-12h

12h-12h30

12h30-13h

13h-13h30

13h30-14h

14h-14h30

14h30-15h

15h-16h

16h-18h

18h-19h

19h-21h30

21h30-23h
23h-24h

Tabela 2- “Falsa” semana da programagao semanal do Canal 5

Sébado
15 de fevereiro de
2020

Reprise filme:
Cantinflas
Telejornal TN5
Matutino
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Alegrijes
y rebujos
Telenovela: Alegrijes
y rebujos
Programa de
culinéria: La Cocina
de Keyla
Série: Man with a
plan.

Série: Super store

Série: Una Familia
de diez
Série: Alma de angel

Série: Mi querida

herencia

Série: Simon dice

Game show: La
Llamada ganadora

Telenovela: Soy Luna

Mini série: Sansén y
Dalila

Filme: Cantinflas
Filmes: Cine Click
Filmes: Cine de
medianoche

Horario

6h-7h

7h-8h

8h-9h

9h-10h

10h-11h

11h-12h

12h-13h

13h-14h30

14h30-15h

15h-15h30

15h30-16h

16h-17h

17h-18h

18h-19h

19h-20h

20h-22h

22h-23h
23h-24h

Domingo
23 de fevereiro de
2020

Reprise filme:
Cantinflas
Reprise filme:
Cantinflas
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo

Game show: X-0 da
dinero
Game show: X-0 da
dinero
Game show: Game time

Game show: Game time

“Pre-jogo”: partida de
futebol da Liga
Nacional de Honduras
Marathon vrs Olimpia
Partida de futebol da
Liga Nacional de
Honduras Marathon vrs
Olimpia
Partida de futebol da
Liga Nacional de
Honduras Marathon vrs
Olimpia
Telejornal TN5
Dominical
Série: Macgyver

Filmes: Noche de Gala
Talk show: Banegas
Reprise de programacéo
do dia



Programas informativos

O Canal 5 oferece ao publico trés noticiarios que sdo transmitidos em trés emissoes
diferentes:

-TN5 Matutino: esta emissao de noticias inicia a partir das 05h45 as 7h, de segunda-
feira a sexta-feira, e no dia sdbado das 7h as 8h. O telejornal é apresentado pelo jornalista
Ramén Matute e neste espaco se transmite as noticias e acontecimentos nacionais e
internacionais que ocorrem no periodo da manha. Nas edic¢des analisadas, informou-se sobre as
condicdes climaticas, as mortes causadas pela violéncia no periodo da noite, as emergéncias
climéaticas que vem ocorrendo no pais e as noticias sobre o problema da imigracdo dos

hondurenhos aos Estados Unidos.

Figura 5-Telejornal TN5 Matutino

Fonte: Site Televicentro
-TN5 Estelar: o telejornal transmitido de segunda-feira a sexta-feira, no horario nobre,
das 21h as 22h, é apresentado pelos jornalistas Renato Alvarez e Cristina Rodriguez. Neste
espaco, apresentam-se as noticias nacionais e internacionais que acontecem ao longo do dia,
com reportagens de profundidade e andlises e, além disso, apresentam-se as indicacGes

climaticas para o periodo da noite e do seguinte dia. No nosso recorte, o noticiario abordou
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temas como a imigracdo, a corrupcdo em Honduras, a emergéncia climética que acontece no
pais devido ao aquecimento global.

Figura 6-Telejornal da noite TN5 Estelar

Fonte: Site Televicentro

-TN5 Dominical: esta emissdo de noticias é exibida aos domingos, das 18h até 19h, e é
apresentado pelos jornalistas Ulisses Aguirre e Eunice LoOpez. Aqui, se transmitem 0s

acontecimentos nacionais e internacionais que ocorrem durante o final de semana.
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Figura 7-TN5 Dominical

Fonte: Site Televicentro

Programa de discussao
-Frente a frente: transmitido de segunda-feira a sexta-feira, das 7h as 9h, e € reprisado
das 23h a 1h da manhd. Neste programa, apresentado pelo jornalista Renato Alvarez, se discute

e analisa, junto a especialistas convidados, temas politicos, sociais e econdmicos de Honduras.

Figura 8-Programa de discusséo Frente a Frente

¢Es una trampa?
BN ﬁt“ -

Fnte: Site Televicentro
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Programas de entretenimento

-Las Mafianas de 5: é uma revista (magazine) televisiva transmitida de segunda-feira a
sexta-feira, das 9h ao meio-dia. Oferece para o publico conteido variado — receitas de cozinha,
noticias de celebridades do pais e do mundo, dicas de beleza — e seu objetivo é entreter de
maneira otimista, divertida e dindmica aos telespectadores. O programa € apresentado por Loren
Mercadal, Kritza Perez, Keyla Martinez, Ricardo Chinchilla e Elmer Valladares.

Figura 9-Programa Las Marfianas del 5

Fonte: Site Televicentro

-La cocina de Keyla: € um programa de culinaria transmitido aos sdbados das 11h as
12h. Este programa é apresentado pela Chef Keyla Martinez, que junto a um convidado (pessoas
famosas em geral em Honduras), prepara uma receita diferente em cada emisséo do programa.
Na atualidade, o programa esta no ar, mas mudou de nome e agora é chamado La Cocina del

Cinco e é apresentado pela Chef Laura Perez.
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Figura 10-Programa La Cocina de Keyla

Fonte: Site Televicentro

-Cinco Deportivo: é um programa de esportes exibido aos domingos, das 8h até o meio-
dia, que apresenta as noticias esportivas, mas concentra-se no futebol nacional e internacional
e é apresentado pelo jornalista esportivo Salvador Nasrralla’”®. Comecou a ser transmitido aos

domingos desde abril de 1981 e ainda esta no ar.

Programas Game shows: O Canal 5 transmite trés programas de competicdes, dois de
producdo nacional (mas sua estrutura é um formato internacional) e outro programa enlatado
de origem mexicana.

-X-0 da dinero: programa de competi¢des, transmitido aos domingos das 13h as 16h, A
cada més, os jogos e competicdes do programa sao alterados e modificados de acordo com a
época do ano, o local onde é realizado e o publico que participa. E gravado em diversos locais
como parques aquaticos, escolas, circos e ao ar livre (por exemplo, em comemoragdo aos
aniversarios das cidades de San Pedro Sula e Tegucigalpa, capital de Honduras). Além disso,
foi transmitido pela primeira vez em 3 de mar¢o de 1990 como uma iniciativa de seu diretor e

apresentador, Salvador Nasralla.

790 jornalista foi candidato presidencial para as eleicdes de novembro 2013 e também é das de novembro de 2021.
Disponivel em: https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-42135543. Acesso em: 26 oct. 2020.
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Figura 11-X-O da dinero

Fonte: Site Televicentro

-La llamada ganadora: é um jogo que testa as habilidades do participante. Nele, o
publico, através de uma ligacéo telefonica, tenta resolver quebra-cabecas e desafios intelectuais
gue se apresentam na tela para obter o prémio em dinheiro.

-Game time com Yordi Rosados: € um programa de competicbes mexicano que é
transmitido aos domingos, as 14h30, apresentado por Yordi Rosados. Neste programa, duas
pessoas do publico sdo os capitdes das duas equipes e cada grupo tem trés celebridades como
convidados. O objetivo é competir em varios jogos e dindmicas lutando para ganhar o prémio
final (em dinheiro).

Programas Talk shows: Canal 5 transmite dois programas talk show, um é producéo
americana (programa enlatado) e o outro é nacional:

-Caso cerrado: € um programa americano criado pela produtora Telemundo que
apresenta varios dramas cotidianos (situacdes familiares, amorosas ou de trabalho) com o
objetivo de resolver os conflitos com a mediacdo da advogada e a apresentadora Ana Maria
Polo (a “juiza” no contexto do programa). O programa é transmitido de segunda-feira a sexta-
feira, das 17h as 18h.

-Banegas: programa nacional de entrevistas com pessoas influentes no pais para
conhecer suas vidas, a0 mesmo tempo em que seu apresentador e cartunista, Dario Banegas,

realiza uma charge ao vivo para o convidado. E transmitido aos domingos, das 22h as 23h.
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Figura 12-Programa Banegas

ELLIDER

Fonte: Facebook, Canal 5

Programa Dating show: Canal 5 transmite o programa enlatado de origem americano.
-Doce corazones: € produzido pela Telemundo, € um programa de jogos que pretende
ajudar as pessoas a encontrarem um par romantico. Elas sdo colocadas para fazer varios
desafios, se conhecerem um pouco mais e formarem os “pares”. O show ¢ apresentado por

Penelope Menchaca e € transmitido de segunda-feira a sexta-feira, das 16h as 17h.

Telenovelas

Na programacao do Canal 5 sdo apresentadas telenovelas de producéo estrangeira, que
mostram histdrias com drama, amor, narcotrafico e temas infantis. Sdo transmitidas de segunda-
feira a sabado em diferentes horarios, enquanto aos domingos o Canal 5 ndo apresenta
telenovelas. Assim, detalhamos brevemente as telenovelas foram exibidas de segunda-feira até
0 sabado em nosso recorte empirico:

-Chepe Fortuna (13h): telenovela colombiana de comédia, que apresenta a historia de
José "Chepe" Fortuna, um jovem pescador e lider do bairro "El Tiburon™ que tem o sonho de
ser prefeito para que seu povo ndo viva mais na pobreza e dar-lhes um futuro melhor. Nesta
narrativa, também esta Nifia Cabrales, uma jovem descendente de uma das familias mais
importantes do litoral colombiano, que retorna da Espanha e procura realizar projetos
ecologicos, além de ajudar os pescadores do bairro. Embora ndo se conhegcam, os dois sonham
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um com o outro, pois eles tém uma conexao que surgiu quinze anos atras, quando o0 navio em
que Nifa e seu pai viajavam naufragou, o avo de Chepe conseguiu salvar Nifia do afogamento,
mas seu pai morreu, assim como o avd de Chepe de um ferimento causado para salvar Nifia.

-El Man es German (14h): esta narrativa € uma producdo colombiana que conta as
aventuras e desventuras de um homem sem profissdo que viaja para os Estados Unidos em
busca do sonho americano e que, apos essa viagem, procura retornar a seu pais. Mas, ao voltar,
enfrenta uma série de acontecimentos comicos e divertidos.

-Soltero con Hijos (19h): é uma comédia de drama mexicano sobre a histdria roméantica
de Nicolés Contreras e Victoria Robles. Eles s&o de dois mundos opostos e se unem para dar
um giro importante na vida um do outro por amor. Nicolas é solteiro, sem responsabilidades e
viciado em diversdo e mulheres; ela € uma psiquiatra que estd pronta para se casar com
Mauricio, até que ele cancela o casamento rompendo as ilusdes da Victoria.

-Médicos en linea de vida (20h): produgdo mexicana de drama médico que apresenta a
historia de médicos que trabalham num importante hospital que é liderado por Gonzalo Olmedo,
guem tenta dirigir o hospital, mas, devido a complexidade do cargo, procura contratar 0s
médicos mais especializados em cada um dos ramos da medicina.

Aos sabados, as telenovelas exibidas na grade de da programacdo do Canal 5 sdo as
seguintes:

- Alegrijes y rebujos (9h): é uma telenovela infantil mexicana que conta a historia de
Sofia Dominguez, uma menina érfa de mée que mora com o seu pai Antonio Dominguez e com
a esposa dele. Sofia tem varios amigos (vizinhos) e um dia decidem entrar na "casa mal-
assombrada”. Ao entrarem na casa, vivem aventuras e lutam para derrotar as forgas do mal de
Helga (a bruxa da casa) que constantemente ameaca a vida de Sofia devido a uma profecia que
ela deve cumprir.

- Soy Luna (16h as 17h): é uma telenovela de coproducdo argentina da Pol-ka
producciones em colaboragdo com Disney Channel Latinoamérica. Esta producéo é para jovens
e mostra a histdria de Luna, uma estudante adolescente que leva uma vida tranquila e feliz e,
nas horas vagas, gosta de andar de patins, enquanto ouve as musicas que seu melhor amigo
Simén compde para ela. Sua vida muda quando seus pais recebem uma oferta de trabalho muito
importante na Argentina e se mudam para esse pais. Assim, Luna tenta se adaptar a sua nova
vida e fazer novos amigos na nova escola particular onde comeca a estudar, encontrando-se

num mundo de luxo muito diferente do seu cotidiano anterior. No entanto, ela descobre um
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clube de patinacdo e ndo apenas testa sua habilidade com os patins, mas também seu talento
para cantar no palco.

- Sanson y Dalila (18h): é telenovela brasileira religiosa, de inspiracdo biblica, que
apresenta a historia de Sansdo, um homem forte e valente que luta com inimigos de seu povo e
animais selvagens. O principe de Gaza fica com raiva pelas vitorias de Sanséo e utiliza a Dalila
para tentar persuadir Sansdo a descobrir o segredo da forca dele.

Séries: O Canal 5 oferece para o publico, séries e sitcoms de producdo mexicana e
americana. Esses conteidos sdo transmitidos de segunda-feira a sexta-feira em os horérios: 12h,
18h e 22h; aos sébados, as 8h, 12h, 13h ,14h e 18h. Aos domingos, apenas é transmitida uma
série as 19h. Assim, as séries que foram exibidas durante nosso recorte sdo:

De segunda-feira a sexta-feira:

- Como dice el dicho (12h): série mexicana que apresenta ditados populares e, a partir
deles, sdo apresentadas historias de acontecimentos da vida real como violéncia familiar, crise
econbmica, crescimento pessoal.

- La Rosa de Guadalupe (18h e os sabados as 8h): producdo mexicana gque apresenta
conflitos sociais que afetam os protagonistas (eles mudam de acordo com cada capitulo). Em
algum ponto do conflito, uma pessoa préxima da pessoa afetada (familiar ou amigo) realiza
uma oracdo diante de uma imagem da Virgem de Guadalupe para pedir sua ajuda e tentar
resolver o problema e, nesse momento, uma rosa branca se materializa na casa do protagonista.
A historia termina quando o personagem principal se torna consciente dos seus erros e, como
sinal de que a historia chegou ao fim, uma corrente de ar flui em torno dela, a rosa branca
desaparece e um dos personagens passa uma mensagem de reflexdo para encerrar o episodio.

- La Sefiora Acero (22h): é uma narco-série mexicana distribuida pela Telemundo, dos
Estados Unidos, que apresenta a vida da Sara Aguilar, uma mulher que tem tudo e que vive
uma vida feliz, mas no dia em que ela decide se casar com seu marido, Vicente Acero, ele é
assassinado por ordem de seu filho Salvador. A vida de Sara muda para sempre quando
descobre que seu marido ndo era 0 homem em quem ela acreditava, entdo, ela comega a fugir
dos inimigos de seu falecido marido.

As séries exibidas no nosso recorte, no sabado, séo:

- Man with plan (12h): é uma série de comédia americana que narra a historia de Adam,
um homem casado que descobre que criar filhos é mais exigente e dificil do que ele jamais

imaginou, quando sua esposa retorna ao trabalho.
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- Superstore (12h30): producdo americana de comédia que acompanha o dia a dia de
empregados de uma grande loja.

- Uma familia de diez (13h): esta producdo € mexicana e que mostra de maneira
engracada situacOes da vida cotidiana que vivem dez membros de uma familia.

- Alma de angel (13h30): esta série de comédia mexicana conta a histéria de Angel, um
homem que fica triste apds a morte da sua esposa, Alma. Ela ndo sabe que esta morta e fica
presa em sua casa até resolver seus problemas na terra. Nesta narrativa, o céu e o inferno véo
disputar pela alma dela, enquanto ela tenta cuidar de sua familia, sendo um fantasma que sé
consegue se comunicar com seus entes queridos através do corpo do melhor amigo de Angel.

- Mi querida herencia (14h): série mexicana que narra as aventuras de um casamento
por conveniéncia, com o objetivo de receber uma heranca. Para isso, devem viver juntos como
casal por 5 anos.

- Simdn dice (14h30): uma producdo mexicana que acompanha a vida de um grupo de
amigos que se encontram todas as quintas-feiras para jogar cartas para sentirem, pelo menos

uma Vez por semana, que tém controle sobre seus casamentos.

No dia Domingo, foi exibida:
- MacGyver (19h): série americana de a¢do-aventura que conta a historia de um agente
secreto de uma organizagdo dos Estados Unidos que usa sua experiéncia e conhecimento para

salvar vidas.

Filmes: No caso das produgdes cinematograficas, o Canal 5 oferece aos telespectadores
filmes nacionais e estrangeiros transmitidos em trés espacos na grade:

-Cine click: neste espaco o publico tem a oportunidade de votar no site da TVC e
escolher entre dois filmes, que serd transmitido aos sabados as 21h30. Assim, o filme
transmitido no nosso recorte foi Bridget Jones 2 (no limite da razdo), uma producgédo
cinematogréafica de comédia romantica, britanica, de 2004, dirigido por Beeban. Este filme trata
da historia de Bridget Jones, quem namora com Mark Darcy, mas os problemas pessoais €
insegurancas de Bridget a levam a duvidar quando aparece Rebeca, uma companheira de
trabalho de Mark. Assim, a protagonista do filme tenta manter a relagdo com seu namorado
apesar dos obstaculos.

-Cine de media noche: sdo filmes de Hollywood de agéo, terror, suspense, amor,

aventura, comédia. Essas produgdes podem ser assistidas aos sabados as 23h. O filme exibido
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no recorte foi Click, uma producdo cinematografica de comédia, protagonizada por Adam
Sandler, na qual ele representa ao arquiteto Michael Newman, um homem que trabalha muito
e que um dia descobre um controle remoto magico que lhe permite avancar, pausar e reverter
0S momentos de sua propria vida para compartilhar mais tempo com sua familia.

-Noche de Gala: neste espaco o Canal 5 oferece para o publico, aos domingos, de 20h
as 22h, produgdes cinematogréficas dos Estados Unidos e do México (que depois de serem
exibidos no cinema, o canal comprou os direitos para transmiti-los), além dos filmes nacionais
no espaco Noche de Gala cinco estrella: “Ao longo dos 60 anos de televisdo em Honduras, a
Noite de Gala foi considerada um dos momentos mais representativo para assistir nas noites de
domingo” (TELEVICENTRO, 2020, tradugio nossa®).

O filme exibido nosso recorte empirico foi Cincuenta sombras mas oscuras (Fifty
Shades Darker), um filme de dramético, romantico, que conta a segunda parte da histéria entre
Anastasia e 0 jovem empresario Christian Grey. Nesta producdo cinematografica, Anastasia
decidiu se separar dele, mas o desejo por Christian ainda domina todos os pensamentos dela e,
guando Christian finalmente se propGe a retomar sua aventura, Ana ndo consegue resistir

iniciando novamente sua relacao erotica e sensual.

3.4. Das categorias de andlise: os eixos analiticos do recorte empirico

Baseados nos conceitos operadores os quais foram expostos e desenvolvidos nos
capitulos tedricos e que nos ddo suporte para interpretar e problematizar nosso recorte,
organizamos as linhas de analise que surgem do entrecruzamento do objetivo desta pesquisa,
que busca compreender como o fluxo televisivo do Canal 5 permite a construgdo de um perfil
especifico e singular para a emissora revelando sua forma cultural em Honduras.

A partir do processo da globalizacdo, a transnacionalizacdo dos produtos televisivos e
da hibridacdo, abordados no primeiro capitulo, e as noc¢des do fluxo televisivo como uma
compreensdo cultural problematizados no segundo capitulo, definimos as categorias de analise
que permitiram o desenvolvimento de nossa analise da seguinte forma:

1. Cotidianidade da programacéo do Canal 5: nesta categoria procuramos compreender
a maneira com que o Canal 5 organiza e constrdi seu tempo televisivo, as rotinas que a emissora

propde para os telespectadores que assistem aos programas televisivos, a partir do que acontece

8 No original: “A lo largo de los 60 afios de la television en Honduras, Noche de Gala, ha sido considerado uno
de los momentos més arraigados de ver los domingos por la noche” (TELEVICENTRO, 2020). Disponivel em:
https://www.televicentro.com/lo-mejor-del-septimo-arte-esta-en-noche-de-gala. Acesso em: 27 de Oct.2020.
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no mundo social. Neste eixo, analisamos também como a publicidade comercial e institucional
atuam no encadeamento da programacdo semanal, revelando as formas de vinculo com o
periodo do dia, bem como procuramos perceber as logicas do cotidiano que emerge do canal.
2. Relacéo articulada com o publico: considerando que existe uma relacdo da televisao
com o cotidiano, que permite a formagdo e construcdo de sentidos e realidades através dos
contetdos transmitidos (Williams, 2016), nesta categoria, pensamos na forma como o Canal 5
procura que os telespectadores sejam parte do mundo televisivo que constréi. Aqui, pensamos
na construcdo de si como canal diante do pablico; quer dizer, a imagem que a emissora tenta
projetar e transmitir sobre “quem ele é” a partir das publicidades institucionais, a fala dos
apresentadores (programas diarios) e o convite para participar no interior dos programas de TV.
Em outras palavras, olhamos as estratégias de contato que a emissora utiliza para trazer ao
publico para “dentro” da TV, buscando criar um espaco de didlogo entre essa tevé e a audiéncia.
3. Hibridizagéo cultural - da mesclas dos sentidos e valores e da mistura das produgdes
televisivas na grade: Esta categoria esta interessada em olhar o aspecto cultural da selecdo da
programacdo estrangeira e os valores compartilhados, através das producdes de multiplos
paises, pois elas apresentam realidades diferentes. Nesta categoria, tentamos compreender, a
partir da observacdo das producles exibidas, as figuras tematicas, ou seja, a pluralidade
discursiva que aparecem no fluxo televisivo, bem como, o compartilhamento de sentimentos e
valores organizados através do canal para entender a transversalidade da televisdo. Além disso,
procuramos olhar, na articulagdo e na mistura das producbes nacionais e importadas, a
construcdo de um perfil como forma cultural da emissora, para interpretar como esses lacos
transnacionais e nacionais entre a programacao permitem estabelecer identificaces culturais

entre hondurenhos e demais paises latino-americanos.
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4. ENTENDENDO O FLUXO TELEVISIVO DO CANAL 5: OLHANDO NO “LIDER”
DE HONUDRAS

Nos capitulos anteriores, abordamos os topicos que nos ajudaram a construir a base
teorica e conceitual do trabalho. Assim, compreendemos que a globaliza¢éo € um processo que
contribui para o desenvolvimento da midia em geral. No caso da tevé, foi fortalecida a
circulacdo e a transnacionalizacdo dos programas televisivos como produtos culturais,
possibilitando o crescimento de conglomerados empresariais de televisdo na América Latina

que produzem e exportam suas produc¢des audiovisuais para outros paises do mundo.

Essa dinamica transnacional no contexto latino-americano tem como caracteristica o
entrecruzamento e as mesclas culturais entre as producGes televisivas locais, nacionais e
importadas, gerando o hibridismo cultural. Nesse cenario hibrido, emergem produtos
simbdlicos e culturais com uma natureza impura, permitindo criar formas, préaticas e

experiéncias socioculturais que reorganizam e reconstroem a sociedade.

Tendo em vista isso, a televisdo, para além da sua materialidade, tem uma dimenséo
cultural ligada ao mundo social e ao cotidiano que esta representada nos programas de TV que
compdem a grade da programacdo. Sendo assim, a partir de seu fluxo televisivo, pode-se
entender de que maneira a tevé opera como uma forma cultural e os sentidos e valores que

constroi.

Nesse sentido, ao focalizarmos a televisdo hondurenha, especificamente o Canal 5,
refletimos sobre o seu fluxo televisivo como uma mistura cultural entre os conteldos
importados e nacionais, estabelecendo um didlogo entre a cultura de origem (do produto
televisivo) com a cultura do pais, além das rotinas da cotidianidade que a emissora constroi
tomando como referéncia o mundo social, bem como as formas de reforcar-se perante o publico
que assiste & programacdo. E a partir disso que tentamos compreender a forma cultural da

emissora hondurenha.

Deste modo, a luz das reflexdes tedrico-conceituais e o estudo metodoldgico do Canal
5 enquanto objeto de pesquisa, 0s conceitos discutidos anteriormente se tornaram operadores

para o trabalho e nos ajudaram a definir nossos eixos nas seguintes categorias analiticas:
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4.1. Categoria 1- Olhando na cotidianidade da programacéo do Canal 5

Nesta primeira categoria vamos analisar como o Canal 5 constroi suas rotinas e seu dia
a dia no tempo televisivo que é oferecido na grade da programacéo. Nosso objetivo aqui é olhar
para a ideia do cotidiano que emerge do canal. Em outras palavras, como essa TV organiza suas
rotinas, o que é préprio de cada dia da semana e cada horério para perceber as tonalidades, as
sutilezas e as teméticas instituidas pela emissora.

Conforme discutimos no Capitulo Il deste trabalho, Duarte (2014) explica que a grade
da programacdo de uma emissora de TV esta construida em duas linhas temporais: horizontal
e vertical, entendendo que a primeira mostra a sequéncia dos programas ao longo da semana.
Enquanto a segunda, a vertical, exibe as pecas televisivas em horéario definido, mantendo uma
sequéncia coerente entre os programas, em didlogo com as rotinas diarias.

Deste modo, observamos que o Canal 5 cumpre com o principio das grades de
programacao, pois no seu eixo horizontal, os horarios de cada programa ao longo da semana
sdo fixos, criando nos telespectadores o habito de assisti-los semanalmente na mesma hora. J&
na vertical vemos que a emissora coloca uma peca televisiva no horario que ja esta estabelecido,
seguido de outro, mantendo a sequéncia logica do programa e a faixa etaria do publico.

Para além disso, esse esquema é inferido pelo que acontece no mundo social, ou seja, a
televisdo constr6i um mundo televisivo que é tensionado pela realidade social. Isso esta
fundamentado na ideia de Jost (2007) ao dizer que cada programa de TV esté ligado com uma
temporalidade exterior a televisdo articulando trés “mundos”: o real, o ficcional e o ludico, viés
que também é apoiado por Duarte (2007)8. Essa perspectiva, entdo, permite & tevé construir
um tempo televisivo préprio, que é renovado e atualizado pelo contato com a realidade
“exterior”, organizando suas préprias rotinas em dialogo com o social.

Quer dizer, entdo, que a televisdo opera ndo s6 nos espacgos internos, ou seja, NOs espacos
no qual a TV produz o que é veiculado, mas também atua nos espagos externos — aqueles que
se alimentam do que acontece no mundo exterior tornando-se referencial para a construcao das
realidades na programacéo televisiva —, sendo essa a fonte na qual a tevé ndo apenas apresenta
realidades, mas também as sustenta (DUARTE, 2007). Nesse sentido, olhar a grade e
programacgédo nos permite ter um entendimento sobre como nosso objeto de estudo age, de
segunda-feira até o domingo, para compreender as rotinas de cada hora, cada dia e perceber

como esse tempo televisivo é tensionando, o tempo todo, com o mundo social.

81 A autora diz que a TV constroi trés realidades discursivas: a meta-realidade, a supra-realidade e a para-realidade, as quais
tém relagdo com os mundos estabelecidos por Jost (2007).
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Assim, ao trazer essa perspectiva para nossa analise, notamos que o Canal 5 constroi
sua rotina a partir da grade da programacao que esta estruturada da seguinte forma: de segunda-
feira até sexta-feira, a programacao inicia, das 5h45 as 9h, exibindo programas informativos:
TN5 Matutino (5h45 as 7h), Frente a Frente (7h as 9h), das 9h as 21h transmitem-se conteddos
de entretenimento: Las Mafianas del Cinco (9h as 12h), a série Como dice el dicho (12h as 13h),
a telenovela Chepe Fortuna (13h as 14h), a telenovela EI Man es German (14h as 15h), Game
show La llamada ganadora (15h as 16h), Dating show Doce Corazones (16h as 17h), Talk show
Caso Cerrado (17h as 18h), série La Rosa de Guadalupe (18h as 19h), telenovela Soltero con
hijas (19h as 20h) e a telenovela Médicos en Linea de vida (20h as 21h). A partir das 21h as
23h, 0 horério nobre é preenchido com o programa informativo TN5 Estelar (21h as 22h) e com
a série La Sefiora acero (23h as 24h) e, finalmente, das 23h as 5h45 do dia seguinte sdo
transmitidas reprises da programacdo do dia: Frente a Frente, Las Manafianas del Cinco, Como
dice el dicho e assim por diante, até iniciar o dia seguinte.

No caso da programacdao do fim de semana, existe uma variacdo nos horérios em
comparacdo aos horarios de segunda até sexta-feira. Assim, a grade é preenchida com
programas de entretenimento como: filmes, séries, telenovelas, esportes e competicdes, além
da incluséo de os conteudos informativos como os telejornais do sabado e domingo, de acordo
a tabela seguinte:
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Horério

5h45-7h

7h-9h

9h-12h

12h-13h

13h-14h

14h-15h

15h-16h

16h-17h

17h-18h

18h- 19h

19h-20h

20h-21h

21h-22h

22h-23h

23h-24h

Segunda-feira
6 de janeiro 2020

Telejornal TN5
Matutino
Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el
dicho
Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German
Game show: La
Llamada ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso
Cerrado
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero
con Hijos

Telenovela: Médicos
en linea de vida

Telejornal da noite
TNS5 Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de

programa de debates:
Frente a Frente

Terca-feira
14 de janeiro 2020

Telejornal TN5 Matutino

Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el dicho

Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German
Game show: La Llamada
ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso Cerrado

Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5S
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Tabela 3-Grade da programacao semanal do Canal 5

Quarta-feira
22 de janeiro 2020

Telejornal TN5 Matutino

Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el dicho

Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German
Game show: La Llamada
ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso Cerrado

Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5S
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Quinta-feira
30 de janeiro 2020

Telejornal TN5 Matutino

Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el dicho

Telenovela: Chepe Fortuna

Telenovela: El Man es
German
Game show: La Llamada
ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso Cerrado

Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5
Estelar

Série: Sefiora Acero

Repeticéo de programa de
debates: Frente a Frente

Sexta-feira
7 de fevereiro 2020

Telejornal TN5 Matutino

Programa de debates:
Frente a Frente
Revista televisiva: Las
Mafianas del 5
Série: Como dice el dicho

Telenovela: Chepe
Fortuna
Telenovela: El Man es
German
Game show: La Llamada
ganadora
Dating show: Doce
Corazones
Talk show: Caso Cerrado

Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Soltero con
Hijos

Telenovela: Médicos en
linea de vida

Telejornal da noite TN5S
Estelar

Série: Sefiora Acero
Repeticéo de programa

de debates: Frente a
Frente

Fonte: elaboracgdo prépria

Horario

6h-7h

7h-8h

8h-9h

9h-10h

10h-11h

11h-12h

12h-12h30

12h30-13h

13h-13h30

13h30-14h

14h-14h30

14h30-15h

15h-16h

16h-18h

18h-19h

19h-21h30

21h30-23h
23h-24h

Sébado
15 de fevereiro de
2020

Reprise filme:
Cantinflas
Telejornal TNS
Matutino
Série: La Rosa de
Guadalupe
Telenovela: Alegrijes y
rebujos
Telenovela: Alegrijes y
rebujos
Programa de culinaria:
La Cocina de Keyla
Série: Man with a
plan.

Série: Super store

Série: Una Familia de
diez
Série: Alma de angel

Série: Mi querida
herencia
Série: Simon dice
Game show: La
Llamada ganadora
Telenovela: Soy Luna

Mini série: Sanson y
Dalila

Filme: Cantinflas
Filmes: Cine Click
Filmes: Cine de
medianoche

Horéario

6h-7h
7h-8h
8h-9h
9h-10h
10h-11h
11h-12h
12h-13h
13h-14h30
14h30-15h
15h-15h30

15h30-16h

16h-17h

17h-18h

18h-19h
19h-20h
20h-22h

22h-23h
23h-24h

Domingo
23 de fevereiro de 2020

Reprise filme: Cantinflas
Reprise filme: Cantinflas

Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Programa de esportes:
Cinco deportivo
Game show: X-0 da
dinero
Game show: X-0 da
dinero
Game show: Game time

Game show: Game time

“Pre-jogo”: partida de
futebol da Liga Nacional
de Honduras Marathon
vrs Olimpia
Partida de futebol da Liga
Nacional de Honduras
Marathon vrs Olimpia
Partida de futebol da Liga
Nacional de Honduras
Marathon vrs Olimpia
Telejornal TN5
Dominical
Série: Macgyver

Filmes: Noche de Gala
Talk show: Banegas
Reprise de programagéo
do dia



Tendo em vista a estruturacdo da grade da programacéo do Canal 5, como primeiro
movimento desta categoria, percebemos o que é proprio de cada dia para compreender a
maneira como o tempo televisivo da emissora estd organizado. Nesse sentido, o quadro
televisivo de segunda a sexta é semelhante e repetitivo nos horarios e na estrutura formal dos
formatos de TV de cada programa; no entanto, a manutenc¢éo ou atualizacdo da informacao que
é apresentada nas pegas televisivas ocorre todos os dias, em fungio do ambiente social®2.

No caso do sébado e do domingo, o fluxo da grade é diferente porque os horarios e 0s
tipos de programas transmitidos no canal séo distintos em comparagdo com 0s outros dias da
semana. Deste modo, compreendemos que sua estrutura televisiva aciona uma outra maneira
de atualizacdo da informacéo que aparece nas pecas de TV, conservando sempre a estruturacdo
formal dos formatos. Essa variacdo estd marcada pelo contexto social, pois no mundo da
modernidade, o tempo produtivo® é de segunda a sexta, enquanto o tempo de descanso da
sociedade € no final de semana, de modo que essa a organizacao do mundo televisivo do canal
tem uma dimensdo capitalista que é reforcada na programacao do Canal 5. Assim, percebemos
que de segunda a sexta oferecem-se telejornais, programa de debates, programas de
entretenimento, series, telenovelas, talks shows e dating shows. E, no fim de semana,
apresentam-se programas esportivos, game shows, filmes e séries que apresentam uma tdnica
de relaxamento e diverséo.

Esse desenho da grade nos lembra da reflexdo de Fechine (2014), discutida no capitulo
I1, quando ela diz que a TV opera como um “reldgio” social, ja que distribui seus contetdos
simbolicos num fluxo continuo e atual, acompanhando o decorrer do dia, estabelecendo uma
permanéncia comum a televisdo e ao mundo, na qual a programacao televisiva atua como esse
campo de interacdo dessas temporalidades. Assim, o Canal 5 mostra uma construcéo do tempo
televisivo que estad sempre tensionado pelo tempo do mundo social, repetindo-se na estrutura
formal de seus formatos, mas atualizando a informacao simbdlica que é apresentada todos os
dias, num movimento que recomeca a cada semana.

Focando internamente na grade da programacdo do Canal 5, procuramos olhar o que é
préprio no periodo da manha, tarde e noite ao longo da semana e no fim de semana, levando
em conta as publicidades internas e institucionais que fazem parte de seu fluxo televisivo, as

quais criam uma sequéncia organizada pelos sentidos da programacdo (WILLIAMS, 2006).

82 De acordo com Barbosa (2017) as narrativas mediaticas operam numa temporalidade criada, na qual a ordem e
duracdo e frequéncia sdo constantes.

80O ritmo das narrativas midiaticas ¢ dominado pela logica aceleradora do tempo, marca singular do mundo
contemporaneo. Aceleragdo visivel na multiplicacdo simultanea dos usos dos artefatos digitais de comunicacao,
na acdo de produzir uma programacdo em fatias de imagens aceleradas, na divisdo do olhar entre telas
concomitantes no nosso cotidiano como espectador” (BARBOSA.2017, p. 23).
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Isso nos ajuda a interpretar as sutilezas de proposicdo de experiéncias dessa televisdo que
dialoga com o contexto social, considerando o tom das narrativas que mostram certos tracos
“estruturados estrategicamente, com vistas a captar a aten¢do do telespectador e convida-lo a
compartilhar de disposi¢cdes como seriedade vs. ludicidade; formalidade vs. informalidade;
leveza vs. peso, etc...” (DUARTE, 2007, p. 7).

Nesse sentido, de segunda feira a sexta feira, percebemos que das 5h45 as 9h se mostra
uma tonica ligeira, agil, mas com seriedade, formalidade, através do telejornal TN5 Matutino
(5h45 as 7h), pois apresenta o resumo das noticias que aconteceram no periodo da noite e da
madrugada nas principais cidades do pais — Tegucigalpa, San Pedro Sula, La Ceiba —, assim,
cada repdrter d& a conhecer o que aconteceu durante esse periodo do tempo entendendo que,

enquanto a populagéo estava dormindo, o mundo social continuava seu curso.

Figura 13-Telejornal TN5 Matutino: resumem de noticias das principais cidades do pais

ESTUDIO TEGUCIGALPA

05:54 AM - 6/1/2020 |

Fonte: Printscreen da gravacéo (6/01/2020)

Observamos que o noticiario mostra imagens panoramicas de como estd o clima na
capital de Honduras de acordo com a figura 3, enquanto o apresentador Ramoén Matute diz: “asi
amanece la capital con frio y con una temperatura agradable, con una ligera llovizna, no solo
en la capital sino también en el territorio hondurefio” (TN5 MATUTINO, 6/01/2020)%. Na
sequéncia do programa, sdo apresentadas também as indicacBes climaticas no territorio

hondurenho.

84 “¢ assim que a capital amanhece fria e com uma temperatura agradavel, com uma leve chuva ndo s6 na capital,
mas também no territério hondurenho” (TN5 MATUTINO, 6/01/2020, tradugdo nossa).
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Figura 14-TN5 Matutino: imagem do clima da capital de Honduras

06:19 AM - 6/1/2020 || HONDURAS EN 2013. / LA MANO DE OBRA O FUERZA LABORAL DEL 2020 REQUER

Fonte: Printscreen da gravacéo (6/01/2020)

Figura 15-TN5 Matutino: indicagGes do clima

06:45 AM - 6/1/2020 | COPECO: CONT

Fonte: Printscreen da gravacéo (6/01/2020)
Notamos também que é préprio desta faixa horaria debater a questdes politicas e sociais

que estdo acontecendo no momento a partir de uma perspectiva analitica e reflexiva, através do
programa de debates Frente a Frente (7h as 9h,). Aqui se mostra um tom de seriedade e
formalidade com uma predominéncia de temas como: as a¢des contra os Estados Unidos no Ird

s&o perigosas para a paz mundial®® (segunda-feira 6/01/2020), fiscalizacéo para furto de energia

8 Os convidados foram: Romeo Vasquez Velasquez, ex-chefe das Forgas Armadas de Honduras, Omar Garcia,
analista internacional e geopolitico, Luis Maldonado, ex-militar das Forgas Armadas, Guillermo Perez, ex ministro
de Relagdes exteriores.

96



elétrica e desestabilizagio do Empresa Nacional de Energia Elétrica® (terca-feira 14/01/2020),
a ndo renovacdo do convénio da Mision de Apoyo Contra la Corrupcion y la Impunidad en
Honduras®” (quarta- feira 22/01/2020), o trabalho que vem sendo realizado pelo Ministério
publico® (quinta-feira 30/01/2020) e o impacto da corrupcdo em Honduras®® (sexta-feira
7/02/2020). Além disso, vemos que é particular ao horario a apresentacdo das indicacGes do
transito, engarrafamento e acidentes de automotivos, bem como as rotas alternativas para que a
populacdo possa circular, evidenciando uma tonica em informagdes para as pessoas que vao

sair de casa.

Figura 16-Frente a Frente: indicagdes do transito

Fonte: Printscreen da gravacéo (6/01/2020)

O fluxo dos programas no periodo da manha é interrompido pelos anincios internos que
mostram a publicidade dos outros programas informativos do canal — o programa de
discussdes Frente a Frente e o telejornal TN5 Estelar — e também pelas publicidades externas
que sdo exibidas de acordo com o horério e o publico que assiste ao noticiario. Aqui observamos

alguns comerciais sobre: o suco de babosa “saviloe”, publicidade dos cafés da manh& dos

8 O programa se desenvolveu com o convidado: Ricardo Bogran, Gerente Geral da Empresa Nacional de Energia
Elétrica e mediado pelo Jornalista e apresentador Renato Alvarez.

87 Analisado pela perspectiva dos convidados: Julio Ramires, advogado de direito penal, Pedro Barquero, Director
de Industrias, Raul Suazo, advogado de direito penal.

8 Convidados: Carlos Hernandez, Diretor de ASJ, Jance Flores, Diretora das empresas privadas, Omar Rivera,
Director de FONAC.

8 Convidados: Mauricio Diaz, Diretor de FOSDEH e Julio Raudales, vice-reitor de relages internacionais da
UNAH.
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restaurantes de comida Burger King e Dunkin Donuts® e publicidade do supermercado La
Colonia sobre produtos para a temporada escolar.

Figura 17-Publicidade de suco de babosa

Fonte: Printscreen da gravagéo (6/01/2020)
Assim, entendemos que o telejornal TN5 Matutino e o Frente a Frente mostram

caracteristicas de meta-realidade, pois o referencial dessa realidade discursiva é o mundo
exterior, que utiliza como suporte 0s acontecimentos exteriores a televisdo, nos quais a TV néo
tem o controle (DUARTE, 2007).

Seguindo o fluxo da programacéo do Canal 5, no periodo das 9h até o meio dia, é proprio
abordar as principais noticias que aconteceram nesse periodo da manha até as 12h, com uma
tonica de seriedade, mas, ao mesmo tempo, familiaridade, leveza e diversdo, através do
programa de entretenimento Las Mafianas del Cinco, no qual se fala de dicas para uma boa
alimentacdo, rotinas de treino em casa, indica¢fes para cuidar das criangas, conselhos de
receitas faceis para preparar o café da manhd e ideias para fazer o almogo do dia. Neste horério,
supde-se gque essa temporalidade e os tdpicos desenvolvidos estdo articulados com as atividades
cotidianas das pessoas que ficam em casa no periodo da manha. Nesse sentido, observamos que
cada segmento do programa — a receita do dia, salde, noticias de celebridades, jogos, noticias
do mundo, dicas para o lar — € patrocinado por diversas companhias comerciais como:
empresas de produtos de cozinha, supermercados, empresa de produtos farmacéuticos, entre
outros. Uma mostra disso, é a secdo Mantente saludable, do dia 22 janeiro de 2020, no espaco
pago pelo produto farmacéutico Vital flerte. Nesta insercdo publicitaria se compartilharam
informagdes sobre como melhorar o vinculo afetivo com os animais de estimagéo para alcancar

beneficios na saude mental das pessoas.

% Franquias que pertencem aos proprietarios do Canal 5 e de Televicentro.
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Figura 18-— Las Mafanas del 5: segmento patrocinado

Fonte: Printscreen da gravagéo (22/01/2020)

Outro caso foi a receita do café da manha realizado na terca-feira 14 de janeiro de 2020,
patrocinada pela marca de utensilios de cozinha Super Chef, na qual a chef do programa

preparou um pdo com ovo fazendo uso dos materiais dessa empresa para cozinhar.

Figura 19-— Las Mafanas del 5: receita do café da manha Pdo com ovo

SPRGEIE)

Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)

Além disso, notamos que, da mesma forma que o telejornal da manhg, o fluxo televisivo
do programa Las Mafanas del Cinco é interrompido por intervalos publicitarios ligados a

aspectos do lar e focados para o publico que fica em casa. Nesse sentido, percebemos que
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aparece a imagem visual que mostra a mensagem: “Ja regressamos”, na qual se indica o inicio
dos intervalos comerciais, entendendo que essa € uma proposicdo para os telespectadores
ficarem ligados ao programa, de modo que o Canal 5 procura dizer sutilmente que o programa
ainda nédo finalizou. Nesse espaco de publicidade, observamos anuincios do sabdo Zixx, do
supermercado La Colonia, dos almocos que oferecem os restaurantes como: Little Caesars,
Burger King, Pollo Campero®! e dos temperos de cozinha da marca Maggi, enfatizando, assim,
essa temporalidade do cotidiano domeéstico.

Figura 20-— Intervalos de publicidade

YA REGRESAMOS

Fonte: Printscreen da gravagao (14/01/2020)

Figura 21— Publicidade do supermercado La Colonia

R Vil

iAprovecha esta Unica oportunidad
de adquirir tu maleta!

Fonte: Printscreen da gravacédo (14/01/2020)

91 Essas franquias de comidas pertencem aos proprietarios do Canal 5 e Televicentro.
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Compreendemos que essas publicidades sdo transmitidas estrategicamente, pois estao
ligadas a uma temporalidade do cotidiano e tentam projetar um padrdo de consumo. 1Sso nos
lembra de Duarte (2004) quando explica que no planejamento logico e cuidadoso no fluxo, os
anuncios comerciais aparecem de acordo com os tipos de publico, de produto, faixa horaria e
programa de televisdo; por isso, vemos que existe uma coeréncia entre o fluxo televisivo do
canal com os anuncios publicitérios divulgados. Esses sentidos associados entre a publicidade
e o cotidiano da audiéncia nos permitem entender que a televisdo aciona uma forma de
estimulacdo de compra, pois essas publicidades procuram falar das necessidades das pessoas
que habitam no mundo social.

Quando olhamos o periodo da tarde das 12h as 19h, notamos que o foco central deste
momento € a vida pessoal e as experiéncias cotidianas, as relacdes familiares e afetivas e o dia
a dia— relacionadas a escola, trabalho, universidade, amigos. Esses aspectos sdo abordados na
série mexicana Como dice el Dicho (12h &s13h), na qual aparece, todos os dias, uma histéria
diferente relativa a um ditado popular, assim, quando o programa € exibido mostra-se o tema
da narrativa e como esse tépico é aplicado a situacGes da vida real, por exemplo: violéncia
familiar, crescimento pessoal, relacionamentos afetivos. No nosso recorte, notamos que nesta
peca televisiva o topico abordado foi o suicidio por causa do divorcio da protagonista,
acionando o ditado: “quem muito ameaga, 0 medo tem em casa” (COMO DICE EL DICHO,
1h58'35, 22/01/2021, tradugdo nossa)®. Aqui identificamos um tom de dramaticidade, e de certa
forma moralizante, ou seja, uma tentativa de dar um sentido moral a historia.

Entre as 13h e 15h, sdo transmitidas duas telenovelas colombianas: Chepe fortuna®®
(13h) e EI Man es German®* (14h). Ambas mostram uma tonica de diversdo e comédia em suas
historias e, embora as duas producdes sejam ficcionais, esses relatos mostram um trago que esta
ligado a uma realidade social hondurenha que é representada de maneira comica e sutil. Nesse
sentido, a narrativa de EI Man es German, apesar de ser contada com uma ténica de comédia e
brincadeira, seu foco central é mostrar os desafios enfrentados pelas pessoas que imigram de
seu pais de origem, um tema bastante presente na sociedade hondurenha. Em Chepe Fortuna,
o tema é como as diferencgas sociais impedem o amor entre um pescador que sonha em ser

prefeito de sua cidade e uma ecologista com muito dinheiro.

%2 No original: “Quien amenza mucho, el miedo tiene en casa” (COMO DICE EL DICHO, 1h58'35,22/01/2021).
% Na telenovela Chepe fortuna conta-se a vida de José "Chepe" Fortuna, um jovem pescador e lider do bairro "El
Tiburon" que procura ser prefeito para que seu povo ndo viva mais na pobreza.

%E uma narrativa que mostra as aventuras e desventuras de um homem sem profissdo que viaja para os Estados
Unidos em busca do sonho americano e que, apds dessa viagem, procura retornar a seu pais.
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Observamos também que as publicidades que aparecem nesses horarios sdo sobre
restaurantes, loja de acessorios escolares e supermercados reforcando uma temporalidade ligada
ao tempo do almogo e o tom de do programa que esta no ar. Além disso, h& os intervalos
relacionados a divulgacdo dos proximos programas do dia (as telenovelas da tarde, o telejornal
da noite, a telenovela do horario nobre) como o intuito de convidar os telespectadores a

continuarem assistindo a programacéo do canal.

Figura 22— Publicidade de restaurante de comida

SUPERCHEESE

GIGANTE PEPPERONI

Fonte: Printscreen da gravagao (14/01/2020)

Figura 23- Publicidade de loja de acessorios escolares
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Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)
O periodo da tarde é preenchido por programas como: game show, dating show, talks

show e telenovelas. O game show La llamada ganhadora (15h as 16h) tem como caracteristica
central a interagdo com o publico através de ligacBes telefonicas®, nas quais o telespectador

% As ligag@es que o publico realiza para participar do programa sdo cobradas por minuto na conta telefonica.
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tenta resolver quebra-cabecas e desafios intelectuais que se apresentam na tela para obter o

prémio — dinheiro ou crédito para o celular. Assim, percebemos que esta peca televisiva mostra

uma ténica de diversdo e relaxamento, apelando para a nogdo de ludico de Jost (2007), com

uma proposicao de interpretacdo e astlcia para resolver o jogo.

Figura 24-La llamada ganadora
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Fonte: Printscreen da gravagao (14/01/2020)

Seguindo no fluxo televisivo da programacdo do Canal 5, continuam 0s jogos e

dindmicas, mas com uma tonica de sensualidade, mistério, diversdo e brincadeira com o dating

show Doce Corazones (16h as 17h). O programa traz doze competidores divididos em dois

grupos (geralmente quatro homens e oito mulheres, ou vice-versa) que através de varios jogos

e desafios amorosos, tentam encontrar seu parceiro. Aqui, cada um dos participantes é

identificado e referido pelo seu signo e, para formar os pares, o grupo recebe conselhos do

astrélogo Edward'O, sobre seus respectivos signos do zodiaco e o que eles revelam sobre o

amor.
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Figura 25-Dating show Doce Corazones

Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)

Nesse periodo da tarde, notamos que a programacao volta a falar das situacdes da vida
cotidiana com o talk show Caso Cerrado (17h as 18h). Este programa apresenta todos os dias
diferentes casos de pessoas que procuram a “juiza”, performada no programa pela advogada
familiar e apresentadora Ana Maria Polo®, para resolver conflitos legais relacionados a
aspectos familiares, amorosos ou trabalhistas. Aqui notamos que a maioria das pessoas que
apresentam seu caso sdo imigrantes ou pessoas de nacionalidades diferentes que vivem nos
Estados Unidos que, através do programa, procuram solucionar suas dificuldades a partir da
consulta a uma advogada de familia.

O gue vemos na narrativa desta peca televisiva € que 0s problemas apresentados tém
carater social como a custddia de filhos, divorcio por infidelidade, entre outros, mas sao
dramatizados pelos participantes. O tom predominante é o drama e busca-se a resolucdo de
conflitos de maneira pacifica e através da via legal. Esse traco nos diz que neste espaco, 0
objetivo é mostrar que existe um mundo em que as pessoas enfrentam situac6es cotidianas que
podem ser resolvidas desde uma perspectiva juridica.

Além disso, notamos que o tom dramaético é reforcado quando, ao finalizar a emissao,
aparece a seguinte mensagem “Los testimonios de los participantes no representan la opinion
de caso cerrado. Los casos pueden ser basados en hechos reales y pueden ser dramatizados”
(CASO CERRADO, 2020, Canal 5). Isso da a entender entdo que, embora no final do

programa seja esclarecido que as historias sdo dramatizadas, as situagdes manifestadas no

% Advogada e Doutora em Direito familiar e apresentadora do Programa Caso Cerrado. Disponivel em:
https://es.wikipedia.org/wiki/Ana_Mar%C3%ADa_Polo. Acesso em: 3 de Agost. de 2021.

97 “Os testemunhos dos participantes ndo representam a opinido de caso cerrado. Os casos podem ser baseados em
eventos reais e podem ser dramatizados” (CASO CERRADO, 2020, Canal 5, tradugdo nossa).
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programa sdo inspiradas, em muitas ocasifes, na realidade que se vivem as pessoas nesses
paises, as quais ndo estdo longe da realidade hondurenha, mesmo que sejam em contextos
diferentes, pois o referente das histdrias € o mundo social que esta representado através do

testemunho da vida comum das pessoas.

Figura 26-Talk show Caso Cerrado

Fonte: Printscreen da gravagéo (14/01/2020)

Figura 27-Talk show Caso Cerrado

Fonte: Printscreen da gravagéo (06/01/2020)
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Figura 28-Talk show Caso Cerrado

Fonte: Printscreen da gravagdo (06/01/2020)

Assim, vemos que a narrativa desses conteudos televisivos — o dating show e o talk
show — nos lembra da para-realidade, uma caracteristica audiovisual que, de acordo com
Duarte (2007), é motivada e controlada pela propria televisdo. Em outras palavras, a TV
constroi um mundo artificial, interior a emissora, em que a tevé cria um real interno a ela,
organizado como um jogo com regras que ela transpde aos participantes, apresentadores e 0
publico para transforma-los em atores discursivos do programa (DUARTE, 2007).

A programacao da tarde finaliza falando novamente do mundo real em associagédo a
ficcdo, através da série mexicana La Rosa de Guadalupe Estelar (18h as 19h). Neste espaco se
apresentam todos os dias situacdes e conflitos sociais que afetam os protagonistas de cada
histéria e cuja resolucdo envolve a fé nos milagres da Virgem de Guadalupe. Aqui,
identificamos os casos de: decepcdo e vinganca amorosa®, a sindrome de Asperger®®, o
suicidio*?, sexo na adolescéncia'® e a falta de interesse pelos estudos na juventude®?. Assim,
percebemos que é proprio desta faixa horaria mostrar os problemas das pessoas como uma
realidade que acontece no mundo social, mas que a maneira para se resolver os conflitos é
buscar ajuda da virgem de Guadalupe, entendendo que a tonica do programa € de aprendizado,
religiosidade e reflexao.

Isso indica uma proposicao em que qualquer dificuldade pode ser resolvida desde uma
perspectiva espiritual representada, neste caso, pelos milagres da Virgem de Guadalupe. Além

% Segunda-feira 6/01/2020
% Terga-feira 14/01/2020
100 Quarta-feira 22/01/2020
101 Quinta-feira 30/01/2020
102 Sexta-feira 7/02/2020
106



disso, as publicidades no periodo da tarde estdo associadas a anuncios do supermercado La
Colonia e de restaurantes, bem como, os préximos programas a serem veiculados, percebendo

esse estimulo do Canal 5 de convidar a seu publico a continuar ligado a programagé&o.

Figura 29-La Rosa de Guadalupe

EL LIDER

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Figura 30-Anuncio dos seguintes programas

MAS ADELANTE
7:00 p.m. V[T(’g?l[l))i\\[)

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Olhando a programacéo da noite no fluxo televisivo e entendendo que este é o bloco
gue exibe o0s programas mais importantes das emissoras, percebemos que neste periodo é o que
mostra as tonalidades de cada programa televisivo de forma mais misturada. Nesse sentido,

vemos que a grade é preenchida pelas telenovelas da noite Soltero com hijas (19h as 20h) e
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Médicos en Linea de vida (20h as 21h), pelo telejornal da noite TN5 Estelar (21h as 22h) e pela
a série do horério nobre La Sefiora Acero (22h as 23). Nesta faixa horéria, observamos que é
proprio falar da vida amorosa e de relacionamentos familiares, através da telenovela mexicana
Soltero con hijos. Esta historia de comédia retrata a experiéncia de homem solteiro, sem
responsabilidades e mulherengo. Aqui percebemos um tom dramatico e engracado na narrativa
que tenta dizer que os aspectos afetivos das pessoas podem ser olhados desde uma perspectiva
divertida.

Quanto as publicidades, vemos que estdo associadas ao periodo da tarde/noite,
observamos anuncios de restaurantes, produtos farmacéuticos, bem como, as publicidades
internas dos programas informativos do canal. Com isso, além de estimular o consumo desses
produtos comerciais, a emissora sinaliza, com as propagandas dos telejornais, que embora uma
narrativa ficcional de drama e comédia com um discurso que ndo esta longe da realidade esteja
sendo veiculada, existe um mundo social 1& fora e que € através dos telejornais que o publico
pode conhecé-lo. Assim, compreendemos que existe uma articulagdo entre a telenovela que
mostra uma narrativa ficcional/real e as publicidades comerciais, gerando uma hibridizacao do
mundo televisivo organizado pelo Canal 5, produzindo uma experiéncia televisiva que esta

vinculada com o mundo social.

Figura 31-Publicidade de medicina

Fonte: Printscreen da gravacédo (06/01/2020)

A partir das 20h as 23h% notamos que a programacio deixa de ser relaxada para ser

mais pesada no tom da linguagem de cada programa, pelos temas e pelas imagens que tratam

103 Das 24h até as 5h45 do dia seguinte se transmite as reprises dos programas que foram exibidos ao longo do dia.
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de violéncia. Destacamos ainda que, no inicio dessa faixa horaria, o Canal 5 apresenta um video
com desenhos infantis, que sugere que € hora de as criangas dormirem, mostrando a
classificacdo indicativa da programacdo C. Isso significa que as pecas televisivas que sdo
veiculadas durante a noite sdo orientadas para o publico adulto, entendendo que o assunto
transmitido nesse periodo é marcado por um tom mais intenso, carregado de temas mais fortes

como violéncia e mortes.

Figura 32-Andncio para criancas

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Neste periodo da noite, percebemos um tom pesado nas falas dos atores da telenovela
da noite (Médicos en Linea de Vida) e da série (Sefiora Acero). Quanto a isso, notamos que essa
tonalizacdo é sustentada nas narrativas dos protagonistas e nas imagens visuais da telenovela
mexicana Médicos en Linea de Vida, transmitida de 20h as 21h, na qual ha uma linguagem
técnica especifica da area da medicina e da salde, pois a historia retrata as experiéncias de
relacionamentos e de trabalho de diferentes médicos num hospital.

Na sequéncia, das 21h as 22h, procura-se evidenciar aspectos que indicam uma
ancoragem no ‘“mundo real”, diferenciando-se dos programas anteriores associados ao
ficcional, pela transmissdo de programas noticiosos e informativos. Neste horario, temos a
exibicdo do telejornal da noite TN5 Estelar com uma tonica tensa, seriedade, formalidade e
profundidade nos temas que fazem parte da agenda noticiosa. Aqui, vemos que, para além das
noticias nacionais que aconteceram durante o dia, aprofunda-se uma visdo analitica-

informativa, além de apresentar as indica¢des climaticas para o periodo da noite e para o dia
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seguinte. Alem disso, observamos que, no final do telejornal, o noticiario apresenta a “imagem
do dia”, a “frase do dia” e o “acontecimento do dia através do segmento “no se vaya a la cama
sin conocer*%, entendendo que é uma forma mostrar uma sintese das noticias que marcaram a

agenda informativa do dia.

Figura 33- TN5 Estelar: indicagGes do clima
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Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Figura 34-TN5 Estelar: No se vaya a la cama sin conocer
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Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

104 “Ngo va para a cama sem saber” (TN5 ESTELAR,2020, tradugdo nossa).
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Figura 35-TN5 Estelar: No se vaya a la cama sin conocer
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Fonte: Printscreen da gravac¢do (06/01/2020)

O horério nobre finaliza com a série americana Sefiora Acero (22h as 23h). A tonica
pesada de linguagem e as imagens fortes continuam, pois, essa producdo televisiva mostra uma
narrativa sobre mortes, violéncia, narcotrafico, corrupcdo, sequestros. Ha questbes que
aparecem nas imagens visuais e nos dialogos da série com expressdes como: “lo que te hicieron
los muchachos es un juego al lado de lo que yo te puedo hacer cabron” (SENORA ACERO,
35°39°°,22/01/2020), “yo le corte la cabeza a tu hijo y lo mismo voy hacer contigo” (SENORA
ACERO, 39°40°°,22/01/2020).
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Figura 36- Série La Sefiora Acero

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Uma outra questdo que consideramos importante destacar € que a tonalidade de
narrativas para o publico adulto é reforcada através das publicidades comerciais que aparecem
na tela. Assim, notamos que sao divulgados produtos farmacéuticos para melhorar a atividade
sexual, publicidades de programas informativos da emissora, além de restaurantes que falam de

uma temporalidade ligada ao periodo de jantar.

Figura 37-Publicidade de medicina para atividade sexual
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Fonte: Printscreen da gfava(;éo (06/01/2020)

Quando olhamos para os finais de semana, evidenciamos que a grade mostra uma tonica

diferente na programacao que é exibida em comparagdo com os outros dias da semana. Nesse
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sentido, o Canal 5 procura manter seu publico longe das situagdes e das coisas sérias da vida
diéria, privilegiando a transmissao de telenovelas, séries e filmes e jogos esportivos, com uma
proposicdo de entretenimento, mas sem supressdo total do informativo, pois no dia sabado
apresenta o telejornal da manhd@ TN5 Matutino (7h as 8h) e o domingo pela noite 0 TN5
Dominical (18h as 19h).

Assim, no dia sdbado a grade exibe das 6h as 7h reprises de filmes mexicanos do ator
Mario Moreno conhecido no México como Cantinflas'®. Estas producdes cinematograficas
mostram um tom de humor, pois nos filmes ele atua como engraxate, pedreiro ou varredor de
rua, mas também profissdes como médico, advogado, policial, professor, representando dessa
forma diversas ocupacdes e 0s obstaculos que acontecem no dia a dia das pessoas, com uma
tonica de comédia e diversdo e uma linguagem popular caracteristica da personagem.

Na sequéncia do fluxo televisivo, o Canal 5 volta a trazer a realidade social para as telas
com o telejornal TN5 Matutino (7h as 8h) mostrando sempre um tom de seriedade e a
formalidade no seu discurso, pois de acordo com Duarte (2007) os programas que mostram uma
meta-realidade tém como regra a veracidade e a fidelidade da informacé&o e dos acontecimentos
veiculados.

No periodo da manhd, o canal continua abordando a realidade social, mas desde uma
perspectiva religiosa. Nesse sentido, observamos que ao finalizar o telejornal a emissora exibe
novamente o programa mexicano La Rosa de Guadalupe (8h as 9h). Esta narrativa de drama
ficcional trata das questdes cotidiana da vida das pessoas — amor, familia, trabalho, doencas
— cujo desenlace é marcado pela presenca "milagrosa” da Virgem de Guadalupe, como
"solucionadora™ dos problemas pessoais mostrando uma tonica de religiosidade, reflexdo e
espiritualidade.

A ficcionalidade e a fantasia fazem parte no periodo da manhd com a exibicdo da
telenovela mexicana para criancas Alegrijes y Rebujo (9h as 11h). Nesta narrativa, conta-se a
histéria de Sofia Dominguez, uma menina 6rfa de md que mora com o0 seu pai Antonio
Dominguez e com a esposa dele. Sofia tem varios amigos (vizinhos) e, um dia, decidem entrar
na "casa mal-assombrada”. Ao entrarem na casa, vivem aventuras e lutam para derrotar as
forcas do mal de Helga (a bruxa da casa) que constantemente ameaca a vida de Sofia devido a
uma profecia. Assim, notamos uma ténica mais divertida, de mistério e magia, entendendo que,

0 gque se mostra aqui € uma supra-realidade (DUARTE, 2007), pois se trata de uma “realidade

105 Mario Moreno é um ator de comédia mexicana que é conhecido no México como Cantinflas, este personagem
esta associado a identidade nacional da cinematografia do  México. Disponivel em:
http://www.bbc.co.uk/spanish/seriemilenio06.htm. Aceso em: 9 de jul.2021.
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veiculada pela televisao que ndo tem compromisso direto com o0 mundo exterior, mas com uma
coeréncia interna do discurso que produz, constituindo-se naqueles produtos ficcionais —
subgéneros novela, mini-série, seriado, telefilme” (DUARTE, 2007, p. 3).

O periodo da manha finaliza com o bloco das 11h as 12h, quando o Canal 5 exibe La
Cocina de Keylal®. Neste programa, apresentam-se receitas culinarias variadas, entendendo
que para o canal esse é o horario ideal para comegcar a preparar o almogo do dia. Quanto As
publicidades, notamos que, ao longo do periodo da manha até o meio-dia, elas estdo ligadas aos
horéarios do café da manha e do almoco, assim, apresentam-se comerciais de restaurantes dos
proprietarios do canal e de supermercados que reforcam essa temporalidade do mundo social.

Além disso, a emissora exibe as publicidades institucionais dos programas nacionais.

Figura 38- Supermercado Despensa familiar

——

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

106 A partir de outubro de 2020, o programa mudou de nome para ser chamado: La Cocina del Cinco, isto devido
a que a Chef Keyla Martinez anunciou que estava gravida. Mas o foco do programa continua sendo 0 mesmo.
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Figura 39-Restaurante de comida
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Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Quando olhamos na grade no periodo da tarde até a noite, a programacdo mantém a
tonica do lazer, pois 0 que € veiculado sdo séries, filmes e telenovelas. Assim, das 12h as 12h30
se transmite a sitcom americana Man with a plan que narra a histéria de um homem casado,
profissional da construcdo que, ao conviver mais com os filhos quando a esposa volta ao
trabalho, percebe que criar filhos € mais exigente e dificil do que ele imaginou. O discurso
apresentado mostra um tom de comédia e diversao com uma proposta de distrair um pouco seu
publico, mas ndo se desliga do mundo social, pois o protagonista vive uma situacdo que €
comum no mundo social.

Nessa mesma sequéncia do fluxo, se exibe a sitcom americana Super store (12h30 as
13h) que retrata de maneira coOmica as vivéncias do trabalho e relacionamentos afetivos dentro
de um grupo de pessoas que trabalham numa loja de armazenamento. Assim, percebemos que
a tonica que marca o discurso é de experiéncias da cotidianidade do dia a dia no &mbito das
compras, das vendas dos produtos nas lojas. Embora esta producao seja ficcional, sua narrativa
mostra uma consonancia com o mundo social, pois representa 0 que as pessoas vivem
diariamente trabalhando nos supermercados ou lojas.

A partir das 13h até 15h a grade da programacédo do Canal 5 é preenchida por séries
mexicanas que mostram diferentes historias, mas o0 comum entre elas € a tonica de diversao.
Una familia de diez (13h as 13h30) € uma sitcom mexicana focada na familia Lopez, uma
familia experimenta frequentemente situacdes engracadas, porque moram num apartamento

que ndo tem espaco suficiente para os seus membros. A tonica da narrativa € engracada e comica

115



na linguagem com uma proposi¢cdo de que qualquer situacdo que aconteca na intimidade da
familia pode ser enfrentada de forma alegre e divertida.

A serie Alma de angel (13h30 as 14h), esta € uma histdria de comédia que retrata a vida
de Angel, quem sofreu a morte repentina de sua esposa, Alma, com quem viveu por vinte anos.
O céu e o inferno lutam por sua alma, assim, Alma tenta cuidar de sua familia na forma de um
fantasma. Mas ela s6 pode se comunicar com eles através do corpo de Paco, o melhor amigo de
seu marido. Esta peca televisiva mostra uma tonica engragada em sua linguajem, drama e ficgéo
com uma disposicao de fazer rir e divertir ao publico.

A tonica de lazer continua no fluxo televisivo com a série mexicana Mi querida herencia
(14h as 14h30), esta narrativa apresenta a histdria de Carlos, um homem apostador, que gosta
de sair a festas e que vive do dinheiro que seu falecido pai Ihe deixou quando ele morreu, com
uma condicao: ele tinha que se casar e se estabelecer. Do contrario, a heranca que seu pai lhe
deixou iria para seu primo Diego, uma pessoa que é capaz de fazer tudo por dinheiro. Nesta
peca televisiva, notamos que seu tom é engracado e com uma linguagem relaxada, mas com
uma proposicao de diversao.

Das 14h30 as 15h da tarde, se exibe Simén dice, uma sitcom que conta a historia de um
grupo de amigos que se reunem todas as quintas-feiras para jogar cartas e falar das suas
experiéncias de conquistas amorosas e seus matrimonios. Aqui, percebemos uma ténica
engracada e drama no discurso com uma proposicédo de relaxamento e diversdo, mas seu foco
é retratar as vivéncias afetivas desde a perspectiva dos homens.

Assim, vemos que as producdes televisivas que se exibem na grade da programacéo no
bloco do meio-dia até as 15h da tarde sdo ficcionais, nas quais seu compromisso nao esta
diretamente ligado com o mundo social apelando a supra-realidade, pois “seu proposito seria,
em principio, o de construcdo de uma realidade que ndo se submete a comparacdo com o real,
mundo natural, embora deva obedecer a principios da logica interna que a institui” (DUARTE,
2007, p. 3).

O Canal 5 mantém a Idgica do entretenimento e das 15h as 16h da tarde, volta a exibir
0 programa de jogos mentais La Llamada ganhadora. Este programa mantém o tom de
relaxamento de segunda a sexta feira, apresentando-se como um momento de diversdo com a
dindmica de agilidade e inteligéncia mental para adivinhar o jogo e ganhar o prémio, sempre
refletindo seu carater ludico (JOST, 2007) e para-realidade (DUARTE, 2007), pois vemos que
a televisdo constroi uma realidade artificial que propde argucia e inteligéncia para resolver o

desafio.
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Durante o periodo da tarde, identificamos comerciais de restaurantes dos proprietarios
do Canal 5 e de Televicentro, as publicidades internas do Canal 5 que mostram os trailers dos
programas que serdo veiculados ao longo da semana, como uma forma de lembrar ao publico
da programacao que podem assistir de segunda-feira a sexta-feira.

No periodo das 16h as 18h, exibe-se a telenovela para jovens Soy Luna. Com uma tdnica
de alegria e diverséo, esta producdo procura contar as vivéncias de uma estudante adolescente
que gosta de patinar nas horas vagas, cuja vida muda quando seus pais recebem uma oferta de
trabalho e se mudam para a Argentina. Aqui, percebemos uma tdnica no discurso de
entretenimento e experiéncia de vida para os adolescentes.

Na sequéncia do fluxo televisivo, das 18h as 19h, o Canal 5 exibe a telenovela brasileira
Sanson y Dalila, que apresenta um discurso biblico e religioso. Aqui, notamos que a emissora
tenta trazer essa tonica de religiosidade espiritual atraves desta histdria que estad fundamentada
na biblia, entendendo que esta peca televisiva mostra uma a caracteristica de supra-realidade
apelada por Duarte (2007). Neste espaco da grade percebemos andncios de restaurantes
associados ao jantar e publicidades dos programas informativos do canal.

A partir das 19h, tem-se o inicio do bloco dos filmes. Assim, a grade da programacéo
do Canal 5 é preenchida por filmes mexicanos e de Hollywood. Das 19h as 21h30, se exibem
filmes de Mario Moreno Cantinflas, os quais sdo veiculados as 6h da manha no sabado e no dia
domingo no mesmo horério como descrevemos mais acima. O espaco do Cine click (21h30 as
23h), exibiu o filme Bridget Jones 2 The Edge of Reason, uma narrativa britanica romantica
gue mostra uma ténica de humor feminino e experiéncia de vida através da histéria da Bridget
da vida amorosa e pessoal da protagonista.

Das 23 as 24h é apresentado o espaco do Cine de medianoche, em que foi exibiu o
filme americano Click. Esta producdo cinematografica conta a historia de um homem que néo
tem tempo para estar com sua esposa e seus filhos, pois sempre esta ocupado no seu trabalho
de arquiteto. Um dia ele vai a uma loja um tanto estranha para comprar um controle universal
para a televisdo e quando chega em casa percebe que o aparato ndo s6 muda o canal, mas pode
parar, acelerar e retroceder na vida real. Aqui, notamos uma tbnica de drama e humor na
narrativa, que no final prop6e uma resolucdo com final feliz. Assim, notamos que no periodo
da noite o Canal 5, continua focada no entretenimento para o publico.

Quanto as publicidades, notamos que aparecem publicidades de restaurantes, de
empresas de telefonia mdvel e as publicidades institucionais do Canal 5 como uma forma da

emissora reforcar sua institucionalidade perante os telespectadores.
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Figura 40-TIGO empresa de telefonia mével em Honduras

En todo lo que

te mueve

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Com tudo isso, entendemos que, ao longo do dia sabado, a légica do lazer é visibilizada
na exibicao de séries, telenovelas e filmes. De acordo com Duarte (2007) este tipo de producdes
tem como caracteristica televisiva a supra-realidade!®’, no entanto, embora essas producdes
ficcionais apresentem essa particularidade no discurso televisivo ha didlogo com o mundo
social devido as histdrias que sdo apresentadas. Assim, compreendemos que a dindmica do
entretenimento e relaxamento no sabado é dominante, embora haja também espaco pra
programas informativos, ancorados na meta-realidade, como o telejornal TN5 Matutino. Além
disso, as publicidades comerciais e internas mostram-se ligadas as temporalidades do mundo
social.

Quando olhamos a grade da programacdo no domingo, vemos que novamente Sdo
veiculados os filmes mexicanos de Mario Moreno Cantinflas com a mesma ténica de humor e
no mesmo horario (6h as 7h) que aos sabados. Das 7h as 12h, € o espaco para 0s esportes no
Canal 5, pois nesse horario se transmite Cinco Deportivo um programa que aborda,
principalmente, o que acontece no futebol hondurenho e mundial.

Aqui, discutem-se os jogos de futebol historicos e analisam-se as decisfes das equipes
de futebol. Percebemos um tom informativo e sério na linguagem e no discurso, pois se
veiculam noticias no campo dos esportes, mas com preferéncia no futebol, bem como analises
para entender os jogos de futebol que acontecem no pais e no mundo. Nesta faixa horéaria, 0

Canal 5 faz referéncia a uma realidade que mostra uma relacéo direta com o mundo exterior.

107 Segundo a autora esta realidade que é veiculada através desses programas ficcionais tem uma relagéo indireta
ao mundo real.
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Essa meta-realidade é uma caracteristica dos géneros televisivos que, segundo Duarte (2007)
“tém por base acontecimentos exteriores ao meio sobre os quais a tevé ndo detém o controle.
Seu propdsito é, em principio, o de apresentacdo desse mundo exterior” (DUARTE, 2007, p.
3).

Figura 41-Programa de esportes Cinco Deportivo

NOCER DICTAMEN DE LA SANCION UEFA DE LOS CITYZENS ESTE LUNES

Fonte: Printscreen da gravacéao (06/01/2020)

Das 12h as 15h30, a grade é preenchida com dois programas de jogos: X-0 da dinero
(12h as 14h30), um programa nacional, mas com formato transnacional, no qual o publico
presente no estudio do programa participa dos jogos: sdo feitas perguntas culturais , sobre
celebridades internacionais, quebra-cabecas, bem como, jogos mentais com objetivo de ganhar
prémios — em dinheiro ou produtos alimenticios, utensilios de cozinha, etc. — com uma ténica
de diversdo, mostrando o intuito de entreter os telespectadores que assistem o programa.

As publicidades no periodo da manhd até o meio-dia estdo relacionadas com o0s
restaurantes que mostram um sentido de uma temporalidade do mundo social — café da manhéa
e 0 almoco — e as publicidades institucionais do canal sobre seus programas nacionais que sdo
exibidos ao longo da semana.

Na sequéncia do fluxo televisivo, o Canal 5 exibe 0 programa mexicano Game time
(14h30 as 15h30). Neste programa, a proposta € que duas pessoas do publico sejam os capitaes
das duas equipes e cada grupo tem trés celebridades como convidadas. O objetivo é competir
em Vvarios jogos e dindmicas lutando para ganhar o prémio final em dinheiro. A tbnica desta
faixa horaria é de relaxamento e diversdo, porém identificamos que aparecem publicidades
institucionais dos telejornais do canal, tentando dizer que a emissora esta em contato com esse

mundo social que esta fora do mundo televisivo.
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No periodo das 15h30 as 18h, o Canal 5, exibiu na grade o pré-jogo e o jogo de futebol
de duas equipes de futebol nacional: Olimpial® vs. Marathon'®. Neste bloco, notamos uma
tonica de relaxamento e lazer, além disso, as publicidades veiculadas estdo relacionadas com

0s restaurantes, supermercados e o suco de babosa Saviloe.

Figura 42-Publicidade Supermercado La Colonia
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Fonte: Printscreen da gravacéo (22/01/2020)

Quando olhamos na grade no periodo da tarde-noite, vemos que o Canal 5 tenta trazer
0s eventos que aconteceram ao longo do fim de semana com o telejornal TN5 Dominical (18h
as 19h). Aqui, a emissora procura apresentar as noticias mais importantes que ocorreram no
sébado e no domingo, com uma tdnica de seriedade, formalidade no discurso.

Em seguida, vemos que, das 19h as 20h, o canal volta com o tom do relaxamento
exibindo a série americana Macgyver, uma narrativa que conta a histéria de um agente secreto
que escapa de situacBes perigosas unicamente com um clipe de papel, seu confiavel canivete
suico e sua inteligéncia. Percebemos um tom de agdo e investigacdo que mostra no discurso
televisivo a caracteristica da supra-realidade dos produtos ficcionais.

Na faixa horaria das 20h as 22h, a emissora continua colocando na grade producdes que
ndo tem referencialidade direta com o mundo real, com o espa¢o de cinema conhecido como
Noche de gala. No periodo analisado, foi transmitido no domingo 23 de fevereiro de 2020 o
filme Cincuenta sombras, mas oscuras, cuja ténica no discurso e nas imagens visuais sao o

erotismo e 0 masoquismo. Aqui, identificamos que a veiculacao desse filme esta ligada ao dia

198 Equipe de futebol hondurenho.
109 Equipe de futebol de Honduras.
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14 de fevereiro, data na qual se comemora o dia dos Namorados em Honduras e nos Estados
Unidos, de modo que essa foi uma maneira do canal se manter em consonancia com o mundo
exterior, reforcando uma festividade social através do filme.

Das 22h ate 23h, o Canal 5 oferece o programa de entrevistas Banegas, com uma ténica
formal, mas leve e tranquila. Na emisséo analisada, o apresentador e cartunista Dario Banegas,
convidou a advogada Reina Auxiliadora Rivera Joya!® para conhecer sua vida e seu trabalho,
apresentando-a como uma pessoa que trabalha pelo cumprimento dos direitos humanos em
Honduras. Enquanto o apresentador fazia a entrevista, ele desenhou uma charge ao vivo para a
convidada. Neste programa sdo apresentadas algumas personalidades importantes do pais
através de uma perspectiva intimista. Para finalizar as transmissdes de domingo, o Canal 5
coloca, das 24h as 5h45 da manhd, reprises dos programas do dia.

Figura 43- Programa Banegas

Fonte: Printscreen da gravacao (23/02/2020)

Desta forma, notamos que a proposta do Canal 5 durante o fim de semana esta baseada
num tom de entretenimento, diversao e leveza nos discursos dos programas que exibe na grade,
mas nao se separando, nem desligando-se totalmente, dos eventos que acontecem no pais e no
mundo, pois veicula também seus programas informativos. Assim, percebemos que existe uma
diferenca nas tonicas e proposi¢des da emissora no sabado e domingo em relagdo a programacao
gue se transmite de segunda a sexta-feira.

Esse mapeamento televisivo do Canal 5 nos permite compreender essa transversalidade

da televisdo que mostra, a partir das tonicas, dialogos e proposi¢6es dos programas da grade no

110 E representante da sociedade civil, foi Fiscal de Direitos Humanos do Ministério Pablico e foi coordenadora
do observatério da violéncia do Instituto Universitario para a Democracia, Paz e Seguranca (IUDPAZ) em
Honduras.
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fluxo televisivo que, 0 que € veiculado em cada horério, dia e ao longo da semana estd em
didlogo com a vida social. Nesse sentido, Barbosa (2007), explica que as midias retratam a
forma com que o tempo ¢ percebido e construido, pois “num duplo movimento referendam a
I6gica aceleradora e a incluem como marca fundamental de sua narrativa refletindo um mundo
em movimento continuo e intermitente” (BARBOSA, p.23, 2007).

Entendemos, entéo, que a televisdo opera considerando as dindmicas do cotidiano das
pessoas, ou seja, trazendo o mundo social no qual se desenvolve a sociedade para dentro das
telas e construindo um mundo televisivo para o publico. Isso quer dizer que, a tevé fala e
organiza seu mundo, tendo em conta a cotidianidade dos telespectadores (FRANCA, 2009),

estabelecendo sua propria rotina em consonancia com dia a dia externo a grade da programacé&o.

4.2. Categoria 2- Da relagdo articulada entre o Canal 5 o publico

No segundo capitulo deste trabalho, discutimos que a grade da programacéo é o espacgo
de construcdo de discursos, pois a partir dela emergem os significados e sentidos transmitidos
pela televisdo. Nesse sentido, através da oferta televisiva, podem-se identificar diferentes vozes
como: a empresarial, a comercial e a interacdo com os telespectadores dentro dos mesmos
produtos televisivos. Esse didlogo entre o canal e seu publico a partir das diferentes formas de
contato nos programas televisivos é o que nos interessa neste momento.

De acordo com Duarte (2004), a auto-referencialidade é uma forma a partir da qual a
televisdo mostra conteudos referentes a histéria do meio televisivo, do processo comunicativo
que € instaurado pela prépria TV, bem como, as tecnologias e as formas de producdo dos
programas televisivos. Sendo assim, para esta categoria, nosso foco é entender como o Canal 5
convida os telespectadores a habitar o mundo televisivo construido pela prépria emissora,
tomando como referéncia o mundo social. Além disso, procuramos interpretar a imagem que o
canal tenta projetar de “si mesmo”. Esses aspectos nos ajudam a compreender como essa TV
se constitui como organizadora do tempo e reafirma seu lugar como a instancia que organiza
uma temporalidade do ambiente material articulada com a experiéncia cultural televisiva.

Para olhar isso, analisamos as estratégias de contato a partir da sua aproximacao com o
publico; ou seja, as maneiras de participacdo da audiéncia no interior dos conteudos televisivos,
0 que nos permite entender a forma como o Canal 5 procura estreitar o lago com seus
telespectadores. Além disso, tentamos compreender os métodos de auto referencialidade para
“falar de si” perante os telespectadores através da fala dos apresentadores nos programas
exibidos na grade e as publicidades institucionais do Canal 5, como modo de afirmar sua

relevancia, seu valor como instituigdo diante do interlocutor e garantir a confianga.
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Assim, quando olhamos no interior dos programas televisivo do Canal 5, percebemos
que a emissora utiliza como estratégia de contato as chamadas diretas para trazer o publico para
dentro da TV, ou seja, como ela traz a participacdo do publico para o interior dos programas
televisivos. Essa € uma estratégia que visa fazer com que as pessoas sejam parte do mundo
televisivo organizado pelo proprio canal. Nesse sentido, notamos que o programa informativo
Frente a Frente d& aos telespectadores a oportunidade de enviar seus comentarios e opinides
sobre o tema analisado pelos especialistas através das redes sociais do programa, conforme a
imagem a seguir:

Figura 44-Programa Frente a Frente
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;Comparte 0 20 fa idea que Estades Unidos
s¢ ha vuelto un pais

peligrosd para la paz mundial?

.........

Fonte: Printscreen da gravacéo (06/01/2020)

Também os programas de jogos La llamada ganhadora (transmitido de segunda a sexta
feira das 15h as 16h) e X-O da dinero (aos domingos, de 12h as 14h30), ambos game shows

nacionais, oferecem ao publico a possibilidade de participar dos jogos e ganhar prémios.
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Figura 45-Programa La Llamada Ganadora do dia 6 de janeiro de 2020

PREMIO SEGURO
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Fonte: Printscreen da gravagéo (06/01/2020)

Figura 46-Programa X-O Da Dinero do dia 23 de janeiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravacéo (23/01/2020)

Outro caso que notamos e que reforga essa estratégia de contato é o programa Las
Mafianas del Cinco, ja que nos diversos blocos desta producdo televisiva ha sempre a

124



participacdo dos telespectadores para que expressem suas opinides e comentarios sobre 0s

diferentes temas abordados através das redes sociais.

Um exemplo disso ocorre durante a receita do dia, na qual o publico tem a possibilidade

de fazer uma ligacéo para o canal para conversar e expor davidas sobre questdes de cozinha

com a chef, a0 mesmo tempo em que ela prepara a receita do dia.

Isso aconteceu na terga-feira, dia 14 de janeiro de 2020, no segmento da receita do dia

quando uma pessoa do publico da cidade de San Pedro Sula ligou para o canal e conversou ao

vivo com Keyla Martinez (chef do programa) e Loren Mercadal (apresentadora) enquanto

cozinhavam a receita de carne assada:

Loren Mercadal (apresentadora): tenemos llamada Keyla, Greyci buenos dias. ..
Greyeci (telespectadora): hola, Keyla y Loren. ;C6mo estan?

Loren Mercadal (apresentadora): ;Como esta? ;qué tal?, ;le gusta la receta de hoy?
Greyci (telespectadora): Muy bien, aqui saludandolas

Loren Mercadal (apresentadora): ¢le gusta la receta de hoy?

Greyci (telespectadora): me encanta lo que estan preparando es mi comida favorita
Keyla Martinez (chef): mire aqui estoy yo entretenida, Greyci con este ajo porque
ya se me acabo el bote de ajo, entonces tengo que hacer otro bote, ¢usted ha preparado
ya un botecito de ajo del que muestro aqui siempre en el programa?

Greyci (telespectadora): pues no, pero si tengo la curiosidad de hacerlo

Keyla Martinez (chef): hagalo

Greyci (telespectadora): bueno la verdad que Keyla, son fan nimero uno de todas
sus recetas, siempre estoy pendiente de guardarlas, es mas estoy en practica de hacer
un &lbum solo suyo

Keyla Martinez (chef): de verdad, me lo manda el recetario y asi lo mando a
encuadernar

Loren Mercadal (apresentadora): mire yo asi le digo a Keyla también que yo
necesito un recetario porque yo necesito todas las recetas de Keyla... jcon que se
come usted la carne asada?, ¢cudl es su ingrediente que no puede faltar?

Greyci (telespectadora): bueno el ingrediente que a mi no me puede faltar son los
frijolitos

Keyla Martinez (chef): que rico

Greyci (telespectadora): queria preguntarle favorece hacer la carne asada con el
cerdo porque es mas blandita

Keyla Martinez (chef): si, fijese que es méas blandita y por ahi mucha gente se hace
la pregunta que si podemos incluir la carne de cerdo, aunque estemos en sistema de
dieta, la carne de cerdo es magra y se recomienda para el consumo de los deportistas,
entonces, le recomiendo el consumo de la carne de cerdo por ser mas blandita. ..
Keyla Martinez (chef): ... le mandamos un besote a usted Greyci

Loren Mercadal (apresentadora): besos, abrazos

(LAS MARNANAS DEL CINCO, 2h14'31",14/01/2020)™.,

11 Em tradugdo livre: Loren Mercadal (apresentadora): Temos uma ligacdo Keyla, Greyci, bom dia ...

Greyci (visualizador): Ol4, Keyla e Loren. Tudo bem?

Loren Mercadal (apresentadora): Como vai vocé? Como vai vocé, gostou da receita de hoje?

Greyci (telespectadora): estou bem, aqui conversando com vocés

Loren Mercadal (apresentadora): Gostou da receita de hoje?

Greyci (telespectadora): Eu amo o que estdo preparando, € minha comida favorita

Keyla Martinez (chef): olha, aqui estou me divertindo Greyci com esse alho porque ja terminei o pote de alho,
entdo tenho que fazer outro pote, ja preparou o pote de alho de aquele que eu sempre mostro aqui no programa?
Greyci (telespectadora): ndo, mas estou curiosa para fazé-lo

Keyla Martinez (chef): faca isso

Greyci (telespectadora): Bem, a verdade é que Keyla, é sou uma f& nimero um de todas as suas receitas, estou
sempre procurando salva-las, além do mais, estou praticando fazer um album s6 delas
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Figura 47-Las Mafianas del Cinco 14 de janeiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)

Além disso, notamos que uma outra forma de trazer ao publico para dentro do mundo
televisivo é quando o Canal 5 tenta recompensar a lealdade de seu puablico com a criacdo de
competicdes relacionadas a datas festivas no pais, para que os telespectadores ganhem prémios.
Quanto a isso, observamos que na terga-feira, dia 30 de janeiro de 2020, os apresentadores de
Las Mafianas del Cinco convidaram aos telespectadores para participar do concurso “dibujando
a la virgen”, que permitiu que as criangas fizessem um desenho da Virgem de Suyapa, em

comemoracdo do seu aniversario, e enviasse as redes sociais do programa para selecionar 0s

Keyla Martinez (chef): sério? manda para mim o livro de receitas e eu mando para encadernar

Loren Mercadal (apresentadora): Olha, € assim que digo a Keyla que também preciso de um livro de receitas
porque preciso de todas as receitas de Keyla ... com que vocé come a carne assada? Qual é o seu ingrediente que
vocé ndo pode perder?

Greyci (telespectadora): bem, o ingrediente que ndo posso perder é o feijao

Keyla Martinez (chef): que delicia

Greyci (telespectadora): Eu queria perguntar a vocé, o que vocé acha de fazer carne assada com porco porque é
mais macia?

Keyla Martinez (chef): sim, note que é mais macia e ai muita gente se pergunta que se pudermos incluir carne de
porco, mesmo se fizermos dieta, a carne de porco é magra e recomendada para consumo de atletas, entdo, eu
recomendo o consumo de carne de porco porque é mais macia ...

Keyla Martinez (chef): ... n6s lhe mandamos um beijo, Greyci

Loren Mercadal (apresentadora): beijos, abragos (LAS MANANAS DEL CINCO, 2h14'31",14/01/2020,
tradugdo nossa).
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vencedores desta atividade, bem como o convite para participar da competicdo do altar para a
virgem.

Loren Mercadal (presentadora): estos algunos de los que hemos recibido, recuerden
que en la colonia atara los pueden enviar, a través de WhatsApp y a través de nuestro
Facebook, péngase pilas porque durante todo el fin de semana pueden estar
participando...

Loren Mercadal (presentadora): ...quiero recordarles la dinamica, mejor dicho, los
pasos a seguir para el altar a nuestra morenita, si usted todavia no ha participado pues
tiene tiempo, pero ojo tiene que seguir estas instrucciones.

Erik Chavarria (apresentador): ahi las vamos a ver a continuacion para que
participen y ganen celebrandole un cumpleafios mas a la nuestra virgen de Suyapa.

(LAS MANANAS DEL CINCO, 2h10'12",30/01/2020)**2.

Figura 48-Las Mananas del Cinco 30 de janeiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravacéo (30/01/2020)

H2Em tradugdo livre: Loren Mercadal (apresentadora): esses sdo alguns dos que recebemos, lembre-se que vocé
pode trazer no bairro da Atara, através do WhatsApp e pelo nosso Facebook, prepare-se porque durante todo o
final de semana vocé pode estar participando ...

Loren Mercadal (apresentadora): ... quero relembrar da dindmica, antes, dos passos a seguir para o altar da
nomorena, se vocé ainda nao participou porque tem tempo, mas cuidado, tem que seguir estas instruces.

Erik Chavarria (apresentador): 14 vamos vé-los abaixo para que participem e ganhem celebrando mais um
aniversério da nossa virgem de Suyapa. (LAS MANANAS DEL CINCO, 2h10'12 ", 30/01/2020, tradugao nossa).
127



Figura 49-Las Mafianas del Cinco 30 de janeiro de 2020

EN EL CONCURSO
Un Altar a la

Morenita de
Honduras

Fonte: Printscreen da gravacéo (30/01/2020)

Quanto as estratégias de auto referencialidade o Canal 5, ou seja, as maneiras na quais
a emissora tenta mencionar de si propria identificamos duas formas. A primeira é sua
autopromocdo através da fala dos apresentadores, ao mesmo tempo em que convidam o publico
para assistir a programacéo do canal. Aqui, notamos que, quando uma das pecas televisivas esta
a poucos minutos de finalizar, os apresentadores convidam ao pablico a continuar assistindo a
programacéo subsequente do canal.

Isso ocorreu quando, minutos antes de concluir Frente a Frente, na quarta-feira, 22 de
janeiro de 2020, o jornalista Renato Alvarez, convidou o pablico a assistir ao programa
seguinte, expressando: “a continuacion Las Manafias del Cinco en la pantalla lider de

Honduras” (FRENTE A FRENTE, 2h59'59”, 2/ 01/ 2020)!!%. Destacamos que essa é uma

maneira pela qual o canal tentar reforcar e enfatizar para seu publico o lugar construido para a
emissora como “lider” da televisdo em Honduras. Além disso, essa expressdo do “lider” dialoga
com seu slogan atual, procurando reafirmar e lembrar aos telespectadores que ele foi o primeiro

canal de televisdo criado no pais.

113 “agora, Las Manafias del Cinco na tela lider de Honduras” (FRENTE A FRENTE, 2h59°59”, 2/ 01/ 2020,
tradugéo nossa).
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Outro caso aconteceu no programa Las Mafianas del Cinco, na terca-feira, 14 de janeiro
de 2020, quando o apresentador Ricardo Chinchilla deu as boas-vindas ao publico “feliz de que
nos estén acompafiando, feliz de estar em familia nuevamente con todos los mafianeros en las
mafianas mas alegres de la television nacional” (LAS MANANAS DEL CINCO, 1°28”’,
14/01/2020). Aqui, percebemos a tentativa de ressaltar que este seria 0 programa mais alegre
de Honduras, assim, notamos que o tom superlativo dos apresentadores ¢ uma forma de reforcar
a imagem institucional para destacar uma supremacia do canal.

Além disso, interpretamos que através da expressao dos apresentadores, a emissora
procura dar énfase a nocao de seu contato familiar com um duplo sentido: tentando dizer que o
Canal 5 esté junto das familias hondurenhas e, ao mesmo tempo, sinalizando que o telespectador
e os apresentadores formam uma familia.

A segunda estratégia de auto referencialidade que identificamos no fluxo da grade se
da a partir das publicidades internas. Para Duarte (2004), a autopromocdo é uma tatica para
convocar o telespectador e reforcar a imagem da prépria emissora diante do pablico. Assim,
essa estratégia de contato nos ajuda a pensar na construcao propria imagem do Canal 5 a partir
de seus andncios internos.

Nesse sentido, observamos que a emissora procura colocar-se como a lider na
transmissao das noticias em Honduras. Isso é reforcado e visibilizado através dos anuncios
institucionais dos telejornais TN5 Matutino e TN5 Estelar e do programa de debate Frente a
Frente. Evidenciamos ainda que, na sequéncia do fluxo da programacéo, aparece a publicidade
do noticiario da noite TN5 Estelar com imagens visuais de acontecimentos do pais, dos
apresentadores, 0s jornalistas e 0s horarios das outras emissdes informativas acompanhado de

uma voz em off com a seguinte mensagem.

En el 2019 estuvimos presentes em cada momento, capturamos cada detalle,
descartamos la informacion errénea, no nos entretuvimos con el ruido fuimos siempre
tras la verdad, basados en un valor muy fuerte, el respeto por la diversidad. TN5 en el
2020 siempre va mas alla de la noticia (TN5 ESTELAR, 2020)4,

114 «No 2019 estivemos presentes a cada momento, captamos cada detalhe, descartamos informac@es erréneas, ndo
nos distraimos com o barulho, estivemos sempre atras da verdade, com base em um valor muito forte, o respeito
a diversidade. A TN5 em 2020 sempre vai além das noticias” (TN5 ESTELAR, 2020, traducdo nossa).
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Figura 50-Publicidade do telejornal TN5 Estelar
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Fonte: Printscreen da gravacéao (14/01/2020)

Figura 51-Publicidade TN5 Estelar
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Fonte: Printscreen da gravacéao (14/01/2020)

No caso da publicidade de Frente a Frente, apresentam-se imagens visuais do programa
e com uma voz em off dizendo: “en el 2020 seguiré mas cerca de usted, le vamos a contar lo

que pasa, lo que le interesa saber. Frente a Frente, una puerta abierta a la opinion publica”
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(FRENTE A FRENTE, 2020)'%°. Aqui, percebemos que o Canal 5, para além de lembrar aos
telespectadores que este programa ¢€ o espaco para conhecer o que “o hondurenho” quer saber
sobre o que acontece no pais (mais precisamente, sobre o que “interessa” ao publico), tenta
transmitir uma certa intencionalidade da emissora em marcar o programa nesse lugar primordial
para se analisar e opinar sobre Honduras e o mundo.

Assim, vemos que o Canal 5 procura projetar e reafirmar sua imagem de destaque na
televisdo hondurenha através da publicidade interna de seus programas informativos com a
finalidade de chamar o pablico para acompanhar e ser parte do tempo televisivo que ele constroi

para seus telespectadores.

Figura 52-Publicidade programa Frente a Frente
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Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)

Uma outra questdo que notamos é que, quando finaliza cada contetdo, o fluxo televisivo
ndo é interrompido, pois se insere na tela apenas uma vinheta com o logo do canal, que mostra
0 numero cinco e seu slogan “El Lider”, entendendo isso como um reforco da imagem
institucional, seguido pela vinheta da classificacdo indicativa sobre o tipo de programa a ser

veiculado (A, B, C)!® iniciando assim o programa de forma imediata. Nesse sentido, o que

115 “No 2020 vou continuar mais perto de vocé, vamos contar o que estd acontecendo, o que vocé tem interesse em
saber. Cara a cara, uma porta aberta para a opinido publica” (FRENTE A FRENTE, 2020, tradug&o nossa).

116 A classificagdo “A” indica que os programas sdo para todos os pubicos e sem quaisquer restrigdes, a “B” que
0s programas podem assistidos pelos adolescentes, mas com superviséo de um adulto e finalmente a “C”, se refere-
se a que a programacéo é para adultos. Disponivel em:
131



percebemos aqui € que as publicidades externas ndo aparecem, pois sdo exibidas como
intervalos dentro dos programas televisuais. Quanto a isso, compreendemos que a emissora
tenta dizer, de forma sutil, aos telespectadores que fiqguem ligados e continuem assistindo a
programagéo.

Esta dinamica que identificamos aqui, nos lembra de Williams (2006), pois para o autor
a publicidade é uma interrupcdo do fluxo, no qual se articula um programa televisivo
intercalado com um andncio comercial. No entanto, no caso do Canal 5, vemos que a emissora
inova essa concepcao, ja que coloca uma peca televisiva ligada estreitamente com a seguinte,
fazendo com que o fluxo seja refor¢ado a fim de tentar capturar o pablico, e manté-lo conectado
a proxima emissdo. Dessa forma, entendemos que essa € uma estratégia audiovisual de
convocagdo que mostra como a materialidade do discurso televisivo provoca —

audiovisualmente — um chamamento a continuidade da audiéncia.

Figura 53-Logo doCanal 5
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Fonte: Printscreen da gravacao (14/01/2020)

https://www.eluniverso.com/2007/09/30/0001/1237/EAB79893446446B58DCC1BFB29BAF3E8.html/. Acesso
13/07/2021.
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Figura 54-anuncio da classificacdo indicativa dos programas do Canal 5
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Fonte: Printscreen da gravagdo (14/01/2020)

Em relagdo aos andncios internos, notamos que, nos intervalos transmitidos durante 0s
programas, o Canal 5 coloca uma arte gréafica visual com uma vinheta que mostra os horérios
dos préximos trés programas, com o propdésito de que o publico conheca quais sdo os conteudos
televisivos que serdo exibidos na sequéncia. Vemos isso como uma estratégia para convidar os

telespectadores para assistir aos programas seguintes da emissora e ndo mudar de canal.

Figura 55- convite para assistir programacéo do canal
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Fonte: Printscreen da gravagéo (14/01/2020)

133



Além disso, percebemos que o Canal 5 convida o publico a reassistir a programacao
pela plataforma virtual: durante a transmisséo de qualquer programa, com frequéncia, aparece
uma barra na parte inferior da tela (GC) com informacgédo para que o publico possa assistir

novamente aos capitulos através do aplicativo ou pelo site da Televicentro.

Figura 56-convite para assistir programacao pelo aplicativo
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Fonte: Printscreen da gravacéo (14/01/2020)

Esses convites — sinalizando os préximos programas e a possibilidade de reassistir aos
contetdos — sdo uma forma explicita e ostensiva, a luz de Duarte (2004), do carater publicitario
e promocional dessas inser¢des internas e tem como objetivo que os telespectadores continuem
assistindo a programagcéo.

Diante disso, nesta categoria, entendemos que embora as estratégias de contato e de auto
referencialidade sejam diferentes — pois a primeira tem como propdsito criar uma relacéo
aproximada e estreita com o publico para trazé-lo e fazé-lo parte do mundo televisivo que o
canal organiza e, a segunda, esté associada a falar de si mesmo e tomando-se como referéncia
para 0 mundo —, ambas representam formas comunicativas por meio das quais a televisdo
procura posicionar-se diante os telespectadores para projetar sua imagem televisiva. E assim
que a emissora mostra as logicas institucional, econémica e tecnologica que organizam seu
discurso, evidenciando as formas de criar essa familiaridade com o telespectador, bem como

construir uma imagem propria do canal, apresentando seu perfil como tevé (DUARTE, 2004).
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4.3. Categoria 3- Hibridizacao cultural: o entrecruzamento dos sentidos e valores no
fluxo televisivo e a mescla das produgdes televisivas na grade

Nesta Ultima categoria, olhamos para o entrecruzamento cultural que se d& na
programacdo do Canal 5, observando como essa emissora reafirma sua relacéo de contato com
0 mundo social por meio das figuracfes tematicas e formais e pelas mesclas dos programas
televisivos importados e nacionais na grade. Na primeira parte desta categoria, identificamos
0s temas sensiveis e recorrentes da programacao, as emogdes fortes que tocam o sensivel do
social e como através dessa pluralidade discursiva, mostra-se a transversalidade da televiséo,
uma vez que os assuntos sao abordados pela TV desde perspectivas distintas. Num segundo
momento, tentamos entender a mistura das produc¢des hondurenhas e estrangeiras na construgéo
de um perfil como forma cultural para a emissora.

Conforme discutimos no Capitulo I, os programas televisivos que a televisdo exibe
trazem consigo significados que evocam e instalam sentidos, pois estdo associados ao sentir em
comum. Nesse sentido, segundo Franca (2006), a televisdo tem diferentes tracos que demarcam
as producdes televisivas, uma delas é ser um campo de discursos, ou seja, a tevé como um lugar
publico no qual circulam distintos discursos sociais: “E um espago de diversidade, marcado
pela presenca de diferentes vozes. A TV reflete a diversidade da vida social e é o palco onde
diferentes atores, situagdes, tematicas e problemas se ddo a ver” (FRANCA, 2006, p. 36).

Essa nocdo de ser o espago de discursos nos ajuda a entender que a televisdo mostra
uma pluralidade de falas e temas da vida cotidiana, representados através dos programas
televisivos exibidos na grade. Assim, como primeiro movimento desta categoria, vamos olhar
a selecdo da programacao estrangeira do Canal 5 e 0s temas mais comuns, através das producdes
oriundas de multiplos paises — Estados Unidos, México, Colémbia, Argentina e Brasil.

4.3.1. Cruzamentos culturais no fluxo televisivo do Canal 5: da selecdo da programacao
estrangeira e das mesclas dos sentidos e valores culturais

De acordo com Jost (2007), a escolha da programacéo que vai ser exibida na televiséo

permite que a emissora se afirme ndo apenas como a responsavel editorial, mas também sustenta

a construcdo da sua imagem e seu perfil como veiculo e como companheira do telespectador.

Nesse sentido, quando olhamos no fluxo televisivo do Canal 5, notamos que ela mostra a

presenca de producdes importadas como: telenovelas, filmes, séries, e programas enlatados!t’

117 De acordo com Costa, Amancio (2015, p. 156) os produtos “enlatados” sdo “aos programas televisivos prontos,
vendidos a outros territorios. Para serem consumidos em outros mercados, geralmente passam somente pelo
processo de legendagem, dublagem ou voice over. Destacam-se, neste rol, telenovelas, filmes, seriados e
animacgdes”.
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que sdo produzidos e exportados por empresas televisivas transnacionais (como a Televisa do
Meéxico, a Telemundo dos Estados Unidos, a Rede Record do Brasil e a RCN Television da
Colémbia).

De acordo com Duarte (2014), quanto a sele¢do dos programas televisivos, as empresas
televisivas comerciais procuram associar seus conteidos com o cotidiano do publico. Em outras
palavras, as caracteristicas e as formas de vida das pessoas, segundo a autora, Sa0 0s eixos que
determinam a escolha das pecas televisivas e a definicdo dos horarios para serem veiculados.

Na nossa analise, notamos que o Canal 5 escolhe seus contetudos procurando aqueles
qgue contenham os valores e principios que a emissora acredita e se orienta, pois, como
observamos na categoria 2, esta emissora organiza seu mundo televisivo tomando como
referéncia o contexto social no qual se insere, em articulacdo com a imagem e o perfil que
constrdi para si mesma. Além disso, o canal emprega estratégias de contato com o publico para
marcar seu lugar como instancia organizadora do cotidiano, evidenciando que a montagem e
estruturacdo da grade estdo ligadas a aspectos institucionais, empresariais e mercadologicos.
Assim, percebemos que a selecdo dos programas televisivos e a organizacdo da grade de
programacdo obedece ndo apenas a questdes econdmicas-comerciais e politicas, mas também
ao aspecto cultural e social que rege o canal de televisdo em Honduras.

Tendo em conta isso, entendemos que 0s produtos televisivos estrangeiros que o Canal
5 transmite contém valores culturais que representam assuntos e temas da vida cotidiana,
buscando uma aproximacao com seu publico. Quanto a isso, quando olhamos com mais cuidado
para as figuras tematicas recorrentes na programacao, notamos que, ao longo da semana, um
dos assuntos que apareceu com frequéncia foi a imigracdo. No telejornal TN5 Estelar de terga-
feira, 14 de janeiro de 2020, informou-se sobre o primeiro grupo de imigrantes hondurenhos de
2020'8 que se organizou para sair do pais em busca do sonho americano.

Segundo a informacdo do telejornal, o ponto de encontro dos hondurenhos foi a
rodoviaria da cidade de San Pedro Sula, no norte de Honduras, para sair no seguinte dia (15 de
janeiro de 2020) e cruzar a fronteira com destino aos Estados Unidos.

118 A situacdo da migracdo em Honduras tomou maior forca desde 2018, pois no outubro desse ano se registrou o
primeiro grupo de hondurenhos que se organizou para sair do pais, para cruzar a fronteira do México e chegar aos
Estados Unidos. Disponivel em: https://rosanjose.iom.int/site/es/caravanas-migrantes. Acesso em: 9 de agost.
2021.
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Figura 57-TN5 Estelar 14 de janeiro de 2020
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Fonte: Printscreen da gravacao (14/01/2020)

No programa nacional Las Mafianas del cinco, de quarta-feira, dia 22 de janeiro de
2020, foram abordadas as consequéncias de se ficar mais tempo do que € permitido nos Estados
Unidos, tornando-se, assim, um imigrante ilegal. As discussdes da tematica foram mediadas
por dois apresentadores, com a participacdo do publico realizando perguntas, através do nimero
de telefone do programa e das redes sociais, e também pela presenca de uma advogada
especialista em imigracéo que respondeu as questdes dos telespectadores.

Figura 58-Las Mafianas del Cinco 22 de janeiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravacéo (22/01/2020)
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No mesmo dia, no telejornal da noite TN5 Estelar, foram veiculadas duas noticias
referentes ao tema abordado pelo programa Las Mafianas del cinco. A primeira noticia foi que
0 Papa Francisco condenou que alguns paises consideram 0s imigrantes como uma ameaca e
pediu aos cristios que n&o sejam hostis e indiferentes com eles'*®, e a segunda noticia detalhou

que o México continua enviando migrantes deportados em voos para Honduras.

Figura 59-TN5 Estelar 22 de janeiro de 2020
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Fonte: Printscreen da gravacdo (22/01/2020)

Também no dia 30 de janeiro de 2020, quinta-feira, o TN5 Estelar informou, conforme
exibido abaixo (figura 60), que os migrantes hondurenhos que foram retornados do México
estavam se organizando novamente para tentar voltar cruzar a fronteira para chegar aos Estados

Unidos.

119 Esta noticia foi transmitida como LOC VIVO e ndo apareceu a frase do papa especificamente porque o telejornal
deu a conhecer esta informacdo a partir de jornais  digitais.  Disponivel  em:
https://www.lavanguardia.com/vida/20200122/473062620572/el-papa-denuncia-que-algunos-gobiernos-tratan-
COomo-una-amenaza-a-migrantes.html. Acesso em: 14/07/2021.
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Figura 60-TN5 Estelar 30 de janeiro 2020
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Somado a isso, 0 Canal 5 também aborda o tema da imigragdo desde uma perspectiva
cObmica através da telenovela colombiana EI Man es German, veiculada de segunda a sexta-
feira as 14h. Esta narrativa conta as aventuras e desventuras de um homem sem profissao que
viaja para os Estados Unidos em busca do sonho americano e que, apds essa viagem, tenta
retornar para o Colémbia, mas ao voltar enfrenta uma série de acontecimentos comicos e
divertidos.

Esse tema foi veiculado ao longo da semana pelo programa de entretimento, 0s
telejornais e através da telenovela, mas a partir de diferentes perspectivas: no programa Las
Mafianas del cinco, com intencdo de informar, educar e responder as perguntas e duvidas dos
telespectadores em relagdo ao que acontece se as pessoas ficam ilegalmente mais tempo do
permitido nos Estado Unidos, aborda-se a politica imigratéria; no segundo enfoque, tratado no
telejornal TN5 Estelar, expdem as consequéncias e riscos da imigracdo ilegal, ao mostrar o
retorno dos hondurenhos desde 0 México, e também traz a visdo religiosa e humanista do Papa
Francisco sobre o trato aos imigrantes. Finalmente, a telenovela que trata este tema desde a
experiéncia de uma pessoa com uma tdnica divertida e ficcional que dialoga com a realidade
social que reflete a situacdo que os hondurenhos enfrentam quando procuram deixar o pais em
busca de melhor qualidade de vida.

Deste modo, percebemos que a temaética da imigracdo apareceu ao longo da semana e
em trés programas diferentes — TN5 Estelar, Las Mafianas del 5 e EI Man es German — que
tem légicas e tons distintos, pois um é informativo, sério e formal, enquanto 0s outros sao menos
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fechados e trazem um viés de diversdo e entretenimento, embora ambos programas de
entretenimento — Las Mafanas del 5 e EI Man es German — abordem esta figura tematica
desde perspectivas diferentes. O primeiro, mesclando um viés informativo e de entretenimento,
traz a questdo desde uma perspectiva de orientacdo juridica e legal; ja no caso da telenovela
colombiana, o tom de entretenimento predomina, através de uma histdria ficcional comica.

Assim, vemos como a transversalidade temética se da pelas diferentes formas com que
se aborda a imigracdo na grade da programacdo. Além disso, entendemos que é dessa maneira
que a televisdo se coloca como esse lugar de diversidade de vozes e discursos mostrando
distintos atores, situacdes e problemas da vida social (FRANCA, 2006).

Outra teméatica que foi recorrente durante a semana foi a mudanca climatica que esta
afetando ndo apenas Honduras, mas todo o mundo. Assim, vemos que no telejornal TN5
Matutino, de segunda-feira, dia 6 de janeiro de 2020, apresentou-se uma noticia sobre a seca
que o pais enfrenta devido a esse fenbmeno. Aqui, notamos que se abordou através de uma
reportagem informativa. Esse mesmo assunto foi reforcado no mesmo dia, no horério nobre, no
noticiario da noite TN5 Estelar, que alertou sobre a emergéncia gerada pela seca em Honduras
com uma reportagem informativa, com profundidade e analise. A abordagem desse topico
continuou na quarta-feira, dia 22 de janeiro de 2020, através de TN5 Matutino veiculando uma
noticia sobre as medidas para aliviar essa situacdo climatica.

Figura 61-TN5 Matutino 22 de janeiro 2020
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Fonte: Printscreen da gravacédo (22/01/2020)

Outro tema que atravessou a programacao foram os suicidios em Honduras. Este tdpico

apareceu na segunda-feira, 6 de janeiro de 2020, no telejornal TN5 Matutino, no qual se
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informou sobre a morte de um homem devido a supostos problemas sentimentais com sua
companheira!®, Essa tematica também apareceu na série mexicana Como dice el dicho, na
quarta-feira, dia 22 de janeiro de 2020, apresentando o caso de uma mulher que se separou do
marido, mas nunca superou o divorcio e disse a filha que iria suicidar-se. No final desta
narrativa, cuja ténica é de reflexdo e aprendizagem, a filha da protagonista consegue ajudar a
sua mae para que ela aceite a separacao.

Nesse sentido, notamos que essa € uma figura temética que toca o sensivel da vida das
pessoas e um problema social, mas desde duas perspectivas diferentes: uma é informativa,
porgue se trata de uma questao que acontece no mundo social e a outra é abordada desde um
enfoque reflexivo que mostra uma situacgao afetiva que acontece no mundo real atraves de uma
histéria de drama'?.,

Assim, vemos que a grade da programacdo do Canal 5 mostra que as tematicas das
situacbes do mundo social sdo articuladas através dos programas televisivos, refletindo essa
caracteristica da TV que discutimos na primeira categoria: a televisdo traz as questdes do
exterior, do qual faz parte, e as oferece no mundo televisivo que ela mesma organiza.

Figura 62-TN5 Matutino 6 de janeiro de 2020
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Fonte: Printscreen da gravacdo (06/01/2020)

1200 reporter divulgou a informacgéo sobre a morte do homem e comentou que as autoridades estavam realizando
o trabalho de pesquisa para conhecer qual foi a causa que o levou a suicidar-se, mas que, de forma preliminar, ele
supostamente tinha problemas amorosos com sua esposa e isso o levou a suicidar-se.

121 Na primeira categoria, explicamos que este programa de televisdo apresenta todos os dias casos da vida
cotidiana das pessoas.
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Figura 63-Como dice el dicho 22de janeiro de 2020
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A tematica religiosa é outra figura que identificamos na programacéo do Canal 5 que é
abordada desde éticas distintas, mas que sempre estdo associadas entre si e ao mundo social. O
primeiro caso foi em Las Mafianas del cinco na quarta-feira, dia 22 de janeiro de 2020, quando
se apresentou o testemunho de uma mulher hondurenha que relata ter recebido um milagre da
virgem de Suyapa'??, pois ela, durante a gravidez, recebeu a noticia que seu bebé tinha um

problema de salde e que quando ele nascesse, teria que se submeter a uma cirurgia.

Kritza Perez (presentadora): después de que su médico le dice esto, ¢qué fue lo que
usted decidié hacer con su esposo?

Ruth Castillo (testimonio): inmediatamente nos fuimos a la basilica de Suyapa y
nuestro guia espiritual, el padre José Antonio, yo lo llamaba porque necesitaba que
alguien orara por mi, yo siempre he sido devota de la virgen de Suyapa y yo le dije
vamos a donde la morenita para que interceda ante su hijo por nuestra bebe... vas a
orar Ruth porque todo este bien, pero lo mas importante es que hay una solucién
medica pero vas a orar por el milagro, para que Dios haga el milagro, para que la
virgen interceda ante su hijo para que les haga el milagro....la sorpresa fue que al
momento que ella nace, yo le pregunto al doctor, como viene doctor?, ella nacié bien.
(LAS MANANAS DEL CINCO 1h58°35”, 22/01/2020)*%.

122 No més de fevereiro em Honduras se comemora o aniversario da Virgem de Suyapa, e desde janeiro a igreja
catllica realiza preparativos para comemorar esta data. A midia hondurenha acompanha esse processo de
preparacao até o dia do evento. O Canal 5, desde janeiro se prepara com atividades para que o publico participe
dessa festa.

123 Kritza Perez (apresentadora): Depois que seu médico lhe disse isso, 0 que vocé decidiu fazer com seu
marido?

Ruth Castillo (testemunho): fomos imediatamente a Basilica de Suyapa e nosso guia espiritual,0 Padre José
Antonio, eu liguei para ele porque precisava de alguém para orar por mim, sempre fui devota da Virgem de Suyapa
e eu disse a ele vamos onde a morena para ela interceder diante seu filho pelo nossa bebé ... vocé vai rezar Ruth
porque esta tudo bem, mas o mais importante é que tem solugdo médica mas vocé vai rezar pelo milagre, entdo
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Figura 64-Las Mafanas del cinco 22 de janeiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravagéo (22/01/2020)

Essa perspectiva religiosa dos milagres da virgem de Suyapa é reafirmada todos os dias
pela série mexicana La Rosa de Guadalupe, transmitido de segunda a sexta, pois a cada dia se
apresentam os milagres da virgem de Guadalupe do México representados por casos da vida
cotidiana que narram as experiéncias milagrosas vividas por diversas pessoas, com uma
mensagem de reflexdo'?,

Figura 65-La Rosa de Guadalupe

ELLIDER

Fonte: Printscreen da gravagéo (22/01/2020)

que Deus faz o milagre, para que a Virgem interceda junto ao filho para fazer o milagre ... a surpresa foi que no
momento em que ela nasceu, perguntei ao médico, esta tudo bem doutor? ela nasceu bem. (LAS MANANAS DEL
CINCO 1h58'35”, 22/01/2020, tradugdo nossa).

124Alguns casos apresentados na série La Rosa de Guadalupe ao longo da semana foram: decepgdo e vinganca
amorosa, a sindrome de Asperger, o suicidio, sexo na adolescéncia e a falta de interesse pelos estudos na juventude.
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Seguindo com essa logica de religiosidade, notamos que no programa Caso Cerrado do
dia 30 de janeiro de 2020, quinta-feira, foi apresentado o caso de uma adolescente de 17 anos
que estava gravida e que, segundo a mae dela, ¢ a “virgem Maria”, porque a jovem nunca teria
tido relacdo sexual com ninguém. O pai da adolescente solicitava, entdo, uma ordem de
restricdo para a mae, por causa dessa obsessao que ela teria quanto a virgindade da filha.

Quando a jovem se apresenta para conversar com a “juiza” Ana Maria Polo (advogada
familiar e apresentadora do programa), a adolescente Ihe explica que teve relagdes sexuais com
0 seu namorado, assim, a juiza toma decis@o de colocar medidas de restricdo para separa-la da
sua mae.

Essa perspectiva religiosa é reforcada pelo Canal 5 através da competicdo de desenho
para a virgem Suyapa e de montar o altar para a Virgem, promovido pelo programa Las
Marfianas del Cinco, além da exibicao da telenovela Sanséo e Dalila que mostra um tom biblico
e religioso.

Nesse sentido, percebemos que a questdo da religiosidade € apresentada desde
perspectivas diferentes: a crenga dos hondurenhos catdlicos sobre os milagres que a Virgem de
Suyuapa através do testemunho de uma pessoa no programa Las Mafianas del 5, e o drama e
testemunho representado nos casos que apareceram nos programas: La Rosa de Guadalupe e
Caso Cerrado, pois nestes dois ultimos se mostra o fanatismo religioso a partir de uma producéo
ficcional.

Figura 66-Caso Cerrado 30 de janeiro de 2020
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Fonte: Printscreen da gravagéo (30/01/2020)
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Os temas da violéncia, crime e narcotrafico séo outra questdo que aparece ao longo da
semana, através dos telejornais: TN5 Matutino, TN5 Estelar e TN5 Dominical. Aqui, notamos
que se da a conhecer noticias relacionadas com a delinquéncia e as mortes que acontecem em
Honduras. Essa figura tematica € abordada desde o enfoque informativo, entendendo que o
Canal 5 esta falando do que ocorre no ambito social e apresentando-o na tela.

Além disso, esses topicos também se mostram presentes na programacao do canal desde
uma outra perspectiva além da informativa, como vemos na série mexicana Sefiora Acero
transmitida de segunda a sexta-feira em horario nobre. Esta série apresenta uma historia que
trata de mortes, sequestros, lavagem de dinheiro e trafico de drogas. Ainda que possua um tom
forte e pesado em relacdo a seu discurso e imagens, vemos que esta narrativa ficcional tenta
mostrar o que acontece no mundo social retratando a violéncia, entendendo que o discurso
apresentado nesta série é consonante com a realidade social de Honduras.

Dessa forma, os mesmos temas sdo abordados desde perspectivas diferentes e
complementares por programas televisivos distintos com tonalidades diferentes, mas com
valores que sdo compartilhados nas producdes, embora alguns deles sejam produtos
importados, o Canal 5 cria, entdo, uma transversalidade tematica que aciona experiéncias de

paises diferentes articulando sentidos comuns.

Figura 67-TN5 Matutino 22 de janeiro de 2020
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Fonte: Printscreen da gravacéo (22/01/2020)

Além disso, identificamos que na programagdo do canal as datas comemorativas

(mesmo aquelas que ndo séo de origem hondurenha, mas que tém carater comercial e séo
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comemoradas no pais), se fazem presentes nos conteidos exibidos na grade. Nesse sentido, no
programa culinario La Cocina de Keyla, transmitido no sabado, 15 de fevereiro de 2020, as
12h, a chef realizou a receita de um hamburger e churros caseiros com leite condensado para
celebrar 0 14 de fevereiro, o Dia dos Namorados nos Estados Unidos. Além disso, notamos que
as roupas da chef e a decoracdo do estidio de televisdo estavam relacionadas a essa data.
Somado a isso, houve ainda a escolha de um filme de romance/drama para o programa “ Noche
de Gala”, no qual se transmitiu Cincuenta sombras mas oscuras no domingo 23 de fevereiro de

2020, reforcando assim a tematica do dia dos namorados.

Figura 68-La Cocina de Keyla 15 de fevereiro de 2020

Fonte: Printscreen da gravacéo (15/02/2020)

Tendo em vista 0 exposto até aqui, lembramos da Franga (2006), para quem “a televisao
é ela mesma um espaco de diadlogo da vida social; colada ao cotidiano; aos sentidos que
permeiam a vida social, ela reflete e inflete seus temas, embates, contradi¢oes” (FRANCA,2006
p. 42). Nesse sentido, entendemos que a grade da programacdo do Canal 5 mostra uma
pluralidade discursiva — migracdo, violéncia, religido e a mudanca climéatica — cujas figuras
tematicas contam e retratam o que acontece no mundo social, mesmo sob diferentes
perspectivas, distintos tons, articulando producées voltadas para o real, o ficcional e o ludico.

Assim, esses assuntos do mundo social (da qual a TV também faz parte), mostram essa
habilidade da emissora de dialogar com esses temas de forma transversal na programacéo, ao

mesmo tempo em que reafirma sua relacdo de contacto com mundo extra televisivo.
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4.3.2. Olhando nas mesclas culturais dos programas de TV no fluxo televisivo do Canal
5

O segundo movimento desta categoria é olhar a articulagdo das produc6es importadas e
as nacionais — embora as nacionais ndo sejam “puras” porque seus formatos sao transnacionais
— na construcdo do perfil cultural do Canal 5. Conforme discutimos, a partir de Canclini
(1989), Martin-Barbero e Rey (2001), o hibridismo cultural é o resultado da mescla e das
transformac0es culturais, nas quais a globalizacdo e a transnacionalizagcdo permitiram que 0
intercdmbio de ideias e pensamentos aumentasse essas misturas, apontando a uma hibridizacdo
da cultura. Assim, a presenca da midia, especificamente da televisao, no cotidiano, permite
visibilizar essas combinagdes através dos produtos televisivos exibidos na grade.

Cada peca televisiva ¢ uma forma simbdlica que representa e projeta valores,
significados e sentidos culturais, pois carrega tracos e caracteristicas ligadas as condicGes
sociais e culturais da sua producdo (THOMPSON, 2011). Nesse sentido, entendemos que 0s
programas importados exibidos através do Canal 5 trazem elementos culturais distintos as
producdes e a cultura hondurenha: linguagem, sotaque, vestimenta etc. Tais producdes retratam
as diversas realidades sociais de cada pais produtor, acionando uma experiéncia cultural entre
paises diferentes unificando sentimentos comuns, pois o referente dos programas é o mundo
social.

Assim, quando olhamos na grade da programacao do Canal 5, notamos que de segunda
a sexta-feira, ao finalizar (a0 meio-dia) o programa nacional Las Mafanas del Cinco (programa
hondurenho com formato transnacional), inicia-se, das 12h as 13h, Como dice el dicho uma
producdo pronta (mexicana). Em seguida, ha duas telenovelas Chepe Fortuna (13h as 14h) e El
Man es German (14h as 15h) ambas produc¢des colombianas; depois, das 15h as 16h o programa
nacional La Llamada Ganadora (hondurenho com formato transnacional). Logo em seguida,
transmite-se, das 16h as 17h, o Dating show Doce Corazones (programa americano) e, das 17h
as 18h, exibe-se o Talk show Caso Cerrado (programa americano) e, posteriormente, trés
producdes importadas do México: das 18h as 19h a série La Rosa de Guadalupe, das 19h as
20h a telenovela Soltero con Hijas e das 20h as 21h a telenovela Médicos en linea de vida (.
Depois, ha o telejornal nacional da noite, o0 TN5 Estelar, das 21h as 22h (noticiario hondurenho
com formato transnacional) seguindo pela série La Sefiora Acero, das 22h as 23h (mexicana-
americana), finalizando a programacao com as reprises dos programas do dia.

Quanto aos finais de semana, no dia sdbado percebemos que a mescla das produgdes
inicia ao finalizar (as 7h) as reprises do filme Cantinflas (producdo mexicana), depois das 7h

as 8h é veiculado o telejornal do sdbado TN5 Matutino (producdo hondurenha com formato
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transnacional), das 8h as 9h transmite-se o programa pronto La Rosa de Guadalupe (producéo
mexicana), em seguida das 9h as 11h se exibe a telenovela Alegrijes y Rebujos (mexicana), das
11h as 12h do meio dia o Canal 5 volta de novo com uma producdo hondurenha, com formato
transnacional com o programa culinario La Cocina de Keyla, das 12h as 12h30 aparece a série
pronta Man with a plan (americana).

Logo depois das 12h30 as 13h, exibe-se a série Super Store (americana); em seguida,
das 13h as 13h30, apresenta-se a série Una Familia de diez (mexicana), das 13h30 as 14h se
exibe Alma de Angel ( mexicana)e, na sequéncia, das 14h as 14h30 a sitcom Mi querida
herencia (mexicana), das 14h30 as 15 aparece a série Simon dice (mexicana), e das 15h as 16h
a emissora volta com o programa hondurenho que tem formato transnacional La Llamada
ganhadora, depois continuam as pegas televisivas estrangeiras das 16h as 18h com a telenovela
Yo soy Luna (producdo argentina-mexicana), depois das 19h as 19h a telenovela Sanson y
Dalila (brasileira). Das 19h as 21h30, tem-se 0 espaco do cine mexicano com os filmes de
Cantinflas. Posteriormente, das 21h30 as 23h, a grade coloca no ar Cine Click, no qual se
veiculou o filme Bridget Jones 2 The Edge of Reason (britanico), finalizando das 23h as 24h e,
logo depois, com o programa Cine de medianoche, exibiu-se o filme Click (americana).

No domingo, observamos que as inser¢es da programacéo iniciam quando finaliza as
8h as reprises dos filmes de Cantinflas (mexicana). Logo depois disso, o Canal 5 transmite das
8h as 12h o programa de esportes Cinco Deportivo (hondurenho com formato transnacional).
Das 12h as 14h30, o canal continua a programacao hondurenha com o programa de jogos X-O
da dinero (game show hondurenho com formato transnacional), depois € veiculado das 14h30
as15h30 o programa de jogos Game Time (mexicano), em seguida, das 15h30 as 16h, a emissora
volta com programacao nacional com a transmisséo do pré-jogo da partida de futebol e, das 16h
as 18h, foi veiculado a partida de futebol entre equipes hondurenhas.

Posteriormente, das 18h as19h, continua-se a programacado nacional com o telejornal
do domingo TN5 Dominical (programa hondurenho com formato transnacional), depois, das
19h as 20h, transmite-se a série Macgyver (americana). Depois disso, das 20h as 22 € o espago
de filmes Noche de Gala no qual se transmitiu o filme Cincuenta sombras mas oscuras
(americana), das 22h as 23h, o canal exibe o programa nacional Banegas (hondurenho) e a
programacéo finaliza as 23h com as reprises dos programas exibidos até as 5h45 no dia
domingo.

Levando em consideragdo essa estrutura da grade, observamos que as producdes
exibidas no fluxo televisivo do Canal 5, misturam-se no encadeamento semanal, pois ficam

entremeadas na grade e partilham formas de enfocar o mundo. Por exemplo, de segunda a sexta
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feira no horario nobre vemos que se exibe a serie mexicana: La Rosa de Guadalupe (18h),
seguidamente a telenovela mexicana: Soltero con hijos (19h), a telenovela mexicana: Medicos
en Linea de Vida (20h), o telejornal nacional: TN5 Estelar (21h) e a série mexicana-americana
Sefiora Acero (22h), entendendo que cada uma das pecas televisivas além de ter diferentes tons,
mostram diversas perspectivas de olhar a realidade, uma vez que séo articuladas a um dialogo
cultural hibridizado.

Além disso, 0 entrecruzamento da emissora nao acontece apenas na sequéncia do fluxo,
mas também nos formatos e género de cada programa, ou seja, essa mescla se da a partir da
estruturacdo dos conteudos e no tipo da sua narrativa. Nesse sentido, quando olhamos no
aspecto da estrutura dos contetidos, vemos que o Canal 5 apresenta uma variedade de formatos
na programacao: programas “enlatados” por exemplo: Como dice el dicho (segunda até sexta
feira 12h) ou Doce corazones (segunda até sexta feira &s 16h), também se exibem programas
ao vivo como os telejornais: TN5 Matutino (segunda até sexta feira &s 5h45), TN5 Estelar
(segunda até sexta feira as 21h) e o TN5 Dominical (domingos &s 18h), bem como, aqueles pré-
gravados realizados fora do estudo em cenarios diversos como: X-0 da dinero (domingos
asl2h).

Assim, 0 que consideramos importante destacar é que a emissora mostra o
entrecruzamento na forma de producdo de cada peca televisiva, pois vemos que programas
hondurenhos, mas com formatos transnacionais utilizados em outros paises do mundo e que,
em Honduras, sdo adaptados ao contexto nacional. Exemplo disso sdo os telejornais TN5
Matutino, TN5 Estelar e o0 TN5 Dominical, que mostra a estrutura dos noticiarios televisivos
que circulam internacionalmente, mas com a diferenca que o contetdo desses telejornais esta
baseado no contexto hondurenho. Um outro caso, é o do programa culinério dos sabados, La
Cocina de Keyla, com sua natureza mesclada, ja que tem uma construcao transnacional, porém
sua tematica e discurso esta associado ao ambiente nacional. Também, podemos exemplificar,
0 caso de X- O da dinero (domingo as 12h), um programa de jogos e competi¢des com publico
que esta presente, que se realiza as vezes dentro do estidio do canal e outras vezes em lugares
fora do estudo (parques aquaticos, escolas, circos e ao ar livre), seu formato é similar aos
programas de jogo internacionais, mas o que muda é que esta adequado ao ambiente local.

Quanto a mistura dos géneros, entendemos que se da a partir da mescla das narrativas,
nos tons e nos diferentes sotaques dos personagens de cada programa de tevé. Exemplo disso é
a telenovela colombiana EI Man es German, na qual se percebe o sotaque e palavras préprias
de Colombia como: “que berraquera invitacion” (EL MAN ES GERMAN, 30°23” 14/01/2020)

tentando dizer “que convite ruim” (cujo equivalente hondurenho seria “que invitacién mala”);
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outro caso é o da telenovela colombiana Chepe Fortuna, na qual percebemos, no seguinte

dialogo, a palavra “pelao” que significa “bebé ou filho”, que em Honduras seria bebe o hijo:
personaje de la telenovela 1: entonces mi pelao va a nacer aqui em la carcel, ay Dios
mio no permitas que mi hijo sea un presidiario.
Personaje de la telenovela 2: no, no, no conchita nada de eso, porque te vas a poner
a llamar al pelao ahora, no, no un parto ahorita seria desastroso.
(CHEPE FORTUNA,26°237,22/01/2020)*%,

Além disso, considerando que as publicidades tambem fazem parte do fluxo
(WILLIAMS, 2006), notamos que no fluxo televisivo do Canal 5 apareceu um anuncio
publicitario sobre o suco de babosa Saviloe. Aqui identificamos que aparecem dois atores
mexicanos, uma atriz colombiana e uma cantora mexicana que descrevem as qualidades do
produto fabricado na Colémbia e distribuido em Honduras. Assim, 0 que é importante destacar
é essa diversidade cultural que é representada através do andincio com protagonistas de paises
diferentes, afinal essa I6gica comercial indica uma pratica de consumo e sinaliza também uma

vivéncia cultural hibridizada.

Figura 69-publicidade de suco Saviloe

Uma outra questdo que percebemos no fluxo televisivo da grade da programacéao € a
mistura da realidade e a ficcdo entre os programas televisivos. Por exemplo, quando olhamos
na sequéncia da programacdo do Canal 5 de segunda a sexta-feira, no periodo da tarde-noite,
notamos que o Dating show americano Doce Corazones (16h), o talk show americano Caso
cerrado (17h), a série mexicana La Rosa de Guadalupe (18h), as telenovelas mexicanas Soltero

125 personagem da telenovela 1: entdo o meu filho vai nascer aqui no cércere, ai meu Deus, ndo deixa meu filho

ficar preso.
personagem da telenovela 2: ndo, ndo, ndo, conchita, nada disso, desse jeito porque vocé estd chamando ao bebe
agora, ndo, ndo, ter um parto agora seria desastroso. (CHEPE FORTUNA,26°23,22/01/2020, tradug&o nossa).

150



con hijos (19h) e Médicos en Linea de vida (20h), se misturam com o telejornal hondurenho da
noite TN5 Estelar (21h).

Essa mescla no fluxo acontece porque cada programa importado mostra uma supra-
realidade?® discursiva que se entrecruza com a meta-realidade!?’ do telejornal, gerando um
traco caracteristico da televisdo: a ficcionalizagdo da realidade, na qual “a linguagem da TV
oscila continuamente entre estes dois mundos, sendo a mistura sua forma bésica de lidar com
as duas instancias” (FRANCA, 2006, p. 35). Nesse sentido, entendemos que essas misturas que
ocorrem entre cada formato e cada género televisivo a partir da forma de producdo dos
programas seus discursos, tons, sentidos e valores, nos quais o0 mundo social se apresenta
através dos telejornais e representado pela ficgdo e o drama dos programas importados, refletem
a perspectiva transnacional e hibrida da televiséo.

Assim, os elementos culturais distintos que atravessam as producfes importadas e
nacionais no fluxo televisivo do Canal 5 sdo o resultado dessa hibridizacdo cultural, embora a
natureza das producdes hondurenhas seja transnacional, pois, conforme abordamos no capitulo
I, esses conteldos impuros se expandiram globalmente, permitindo a comercializacdo de
formas audiovisuais, e mudando as grades dos canais de TV ao redor do mundo. Com isso,
compreendemos que 0s programas exibidos no Canal 5 conectam-se para além de si, fazendo
emergir sentidos que permitem construir uma dimensao cultural transnacional para o canal.

Dessa forma, a sequéncia misturada entre 0s programas importados e 0s nacionais
permite construir a rotina do canal que reflete um entrecruzamento cultural e, a0 mesmo tempo,
oferece uma experiéncia hibridizada, na qual o mundo televisivo — aquele que a emissora
produz para o publico — se apresenta hibrido porque os contetdos estrangeiros sdo oferecidos
como parte desse mundo. Assim, entendemos que o Canal 5 ndo impde separacdes entre uma
peca importada e uma hondurenha, pois é a partir dessa articulacdo cultural que a emissora
constréi um espaco de dialogo na programacdo estabelecendo identificacdes culturais entre
hondurenhos e demais paises latino-americanos.

Nesse sentido, podemos afirmar que essa mescla mostra a diversidade da televisdo,
“produtos diversificados, multiplos, fragmentagdes, descontinuidade e mistura de temas e
géneros marcam o vasto repertorio de bens distribuidos pela TV” (FRANCA, 2006, p. 35).
Assim, evidenciamos que as intersecOes dos diversos elementos que se articulam na
programacédo da emissora facilitam a construcéo de lagos transnacionais, independentemente

de serem producdes importadas ou somente programas hondurenhos, entendendo que essa

126 Esta realidade néo possui relacéo direita com o mundo real (DUARTE, 2007).
127 De acordo com Duarte (2007) é uma realidade que mostra que o mundo real é seu referencial.
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dimensao articulada da grade mostra entrecruzamentos culturais permitindo mostrar essa forma
cultural da emissora hondurenha.

Finalmente, consideramos importante trazer uma sintese analitica das categorias
abordadas em nossa analise para ter um panorama mais claro deste capitulo. Nesse sentido, no
primeiro eixo analitico olhamos na cotidianidade da programacdo do Canal 5 para entender a
construcdo da rotina do canal a partir do cotidiano, isso nos ajudou a perceber nos programas
televisivos as caracteristicas, as tonalidades e proposicdes instituidas pela emissora.

Nessa perspectiva, o Canal 5 tem uma estrutura televisiva da grade que mostra, a partir
de seus discursos as diferentes ténicas nos programas de cada horario, dia e ao longo da semana
do fluxo, com proposig¢des sutis uma consonancia com o mundo social. Isso é evidenciado ainda
nas pecas televisivas exibidas de segunda a sexta-feira e no final de semana, pois identificamos
uma variagao nos horarios, nos tipos de programas e na tonalizacdo, de modo que essa diferenca
se da devido a friccdo que ocorre entre 0 mundo social e 0 mundo televisivo.

Sendo assim, compreendemos que a emissora constroi sua propria rotina televisiva
tendo em conta 0 mundo social, ou seja, 0 Canal 5 oferece ao publico um tempo televisivo
préprio que se modifica e atualiza devido ao contato da emissora com a realidade da qual faz
parte, organizando dessa forma suas proprias rotinas em dialogo com o social.

Entendendo, entdo, que essa TV constroi seu proprio mundo televisivo, na segunda
categoria, vemos como esta emissora convida aos telespectadores a fazerem parte desse mundo.
Para isso, essa emissora implementa estratégias de contato com seu publico com o propoésito de
reafirmar-se e marcar seu lugar na televisdo hondurenha.

Vemos entdo que o Canal 5 utiliza essas estratégias — contato e auto referencialidade
— para estabelecer uma relacdo estreita com seu publico e fazendo-os parte do mundo
televisivo, a0 mesmo tempo em que projeta uma imagem para seu publico de “quem ele €”.
Assim, entendemos que € através dessas estratégias que a tevé gera uma maneira de enunciagédo
para falar de si mesma, através de um discurso autorreferencial que tem como caracteristica
comunicar sua existéncia enquanto marcar seu lugar como instancia organizadora, com o
propdsito de chamar o pablico para acompanhar o tempo que ele constroi.

Na ultima categoria da andlise, olhamos as intersec¢des e cruzamentos culturais que se
dao no fluxo televisivo do Canal 5. Nesse sentido, num primeiro momento, identificamos que
as figuras tematicas recorrentes da emissora: datas comemorativas como os dia dos namorados,
0s suicidios, a migracdo, sdo abordadas desde perspectivas diferentes que se complementam

por programas distintos que tém tonalidades diferentes, mas sempre associados a uma realidade
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social, permitindo mostrar sua habilidade de dialogar sobre as questdes que acontecem no
ambiente extra televisivo e mostrando essa porosidade da televisdo (FRANCA,2009).

Na segunda parte da terceira categoria, compreendemos que existe uma importacao de
programas prontos ou enlatados, questdo que ndo é novidade no Canal 5, pois conforme
abordamos no capitulo I deste trabalho, no processo de constituicdo da televisdo hondurenha
explicamos que esta emissora, desde seu inicio, transmitiu producées importadas do México e
dos Estados Unidos, devido aos vinculos comerciais com associagdes centro-americanas para
a compra de produtos internacionais.

Percebemos, entdo, que a emissora conserva esse padrdo de transmissdo de contetudos
estrangeiros, desde a data da primeira telenovela internacional em 1973128 até o dia de hoje,
mostrando que, na atualidade, exibe uma diversidade de produtos importados para além das
telenovelas?®, de formatos e também veicula mais producio hondurenha. Além disso, notamos
gue a importacao ndo se da apenas nas producdes prontas, mas também existe uma importacdo
de formatos transnacionais, pois a emissora exibe programas hondurenhos, que tém uma
natureza mesclada transnacional adaptada ao contexto nacional.

Nesse sentido, entendemos que essa dinamica se da devido a globalizacdo e a
transnacionalizacdo no mercado televisivo que permitiram que os formatos importados (mesmo
aqueles que ndo sejam diretamente comprados) sejam apropriados de diversas maneiras na
elaboragdo dos programas televisivos, revelando como essas estruturas transnacionais se
expandiram ao redor do mundo. Assim, vemos que o Canal 5 seleciona os contetdos (sejam
nacionais, sejam importados) de acordo com os valores culturais, assuntos e temas da vida
cotidiana que representam, sempre mantendo uma consonancia com o mundo social do qual ele
faz parte e buscando uma aproximagao com seu publico.

Sendo assim, cada peca televisiva importada ou nacional se entrecruza no fluxo
televisivo criando uma mistura cultural de discursos, formatos e géneros, gerando uma
experiéncia televisiva hibridizada para o publico. Ou seja, 0 Canal 5 ndo impde separacgdes entre
contetdos hondurenhos e os estrangeiros porque estes sao oferecidos como parte do mundo
televisivo da emissora, criando lagcos entre Honduras e os demais paises e, a0 mesmo tempo,

gerando uma experiéncia cultural hibrida para os telespectadores que assistem a programacao.

128 Telenovela mexicana: Mufieca

19 De acordo com Thelma Mejia (2013), em Honduras, “os formatos utilizados pelas emissoras com mais recursos
sdo novelas, telefilmes, desenhos animados, humor, comédias, esportes, noticias e programas de debate de opinido.
Elas também se interessam pelos talk-shows nacionais e internacionais™ (MEJIA, 2013, p. 238).
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao nos propormos a estudar o Canal 5, pensamos que a falta de investimentos na
producdo televisiva em Honduras fazia com que os canais de televisdo comprassem produtos
importados de paises exportadores de conteddo audiovisual (sendo eles, em sua maioria,
telenovelas, filmes, séries e programas de competicdes). Ao longo deste estudo, para além das
dimensGes econdmicas, buscamos compreender as questdes culturais envolvidas nos processos
de circulacdo dessas producées na grade de programacéo do canal.

O “Canal 57, desde sua criagdo em 1959, transmitiu séries e telenovelas dos Estados
Unidos e do México e, hoje, com seu desenvolvimento, conseguiu ampliar sua oferta de
programacdo estrangeira, incorporando na grade produc¢des colombianas e brasileiras, além das
mexicanas e americanas. Ao abordamos o Canal 5 como uma instituicdo social em Honduras,
cujo desenvolvimento estd marcado por tensionamentos politicos e sociais, assim como pelo o
processo de globalizacdo da televisdo hondurenha e a transnacionalizacdo dos produtos
televisivos no mercado audiovisual, buscamos analisar como esses processos sociais
contribuiram para sua evolucdo e constituicdo enquanto instancia organizadora de sentidos
consonantes a realidade social da qual faz parte.

Assim, com esta pesquisa, buscamos compreender como esse canal de tevé, através de
seu fluxo televisivo, constroi um perfil especifico e singular revelando sua forma cultural pela
articulacdo dessa variada (e transnacional) programagao.

Diante disso, as discuss@es tedricas propostas neste trabalho e as indagacgdes analiticas
nos permitiram construir um olhar sobre a televisdo hondurenha, a partir do qual chegamos a
alguns apontamentos que consideramos importante destacar. Na discussdo teorica sobre a
globalizacdo, pudemos refletir sobre como esse processo comunicacional contribuiu na
transformacéo e no desenvolvimento da televisdo em todo o mundo e entender a expansdo dos
intercdmbios dos produtos culturais.

Isso nos ajudou a olhar para a circulacdo e distribuicdo dos conteudos televisivos e
compreender que, com a globalizacdo, a transnacionalizacdo na América Latina adquiriu maior
forca, facilitando a exportacdo e importacdo de producdes televisivas. Assim, olhando nessa
dindmica transnacional no contexto latino-americano, pudemos pensar no entrecruzamento
cultural e refletimos no hibridismo como esse fendmeno caracteristico latino-americano que se

da através das misturas culturais.
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Partindo da compreensdo da televis@o por sua dimensédo cultural, olhamos para essas
hibridacOes e refletimos sobre o que a televisdo veicula, problematizando o fluxo televisivo
como esse processo no qual emergem e se constroem sentidos sociais e valores culturais. Assim,
pudemos pensar como o fluxo televisivo do Canal 5, através da exibicdo dos programas de TV
na grade da programacdo, permite a construcdo de um perfil singular para emissora revelando
sua forma cultural em Honduras.

Para estudar isso, além de assistir e gravar a programacao completa do Canal 5 desde
seu inicio até o final da sua transmisséo durante uma semana, realizou-se um trabalho de coleta
de registros historicos sobre a televisdo hondurenha e do Canal 5, procurando, através de
procedimentos de sistematizacdo, descricdo e anélise, revelar o que o fluxo da emissora tentava
nos dizer por meio do seus programas televisivos.

Dessa forma, pudemos estabelecer os eixos analiticos para este trabalho: (1) a
cotidianidade da programacéo do Canal 5, com o intuito de entender como esse canal organiza
e cria seu tempo televisivo proprio, considerando as rotinas que a emissora propde para 0S
telespectadores que assistem aos programas televisivos, em dialogo com o que acontece no
mundo social; (2) a relacdo articulada com a audiéncia, com o objetivo de olhar a construcéao
do canal diante de seu publico a partir das estratégias comunicativas para falar de si e convidar
ao publico a fazer parte do tempo televisivo que organiza; e (3) as hibridag¢Ges culturais, com o
propdsito de compreender os aspectos culturais, as misturas e entrecruzamentos entre as
producdes televisivas de multiplos paises e os valores compartilhados na construcao do perfil
do Canal 5.

Quando olhamos cuidadosamente na sua grade da programacéo, percebemos que seu
desenho televisivo mostra, a partir da tbnica de seus discursos e proposicdes de contetdos, uma
consonancia com o mundo social. Nessa perspectiva, a emissora constroi uma rotina que esta
associada ao cotidiano de seu publico, dialoga com a realidade, apresentando um mundo ao
qual também pertence.

Notamos que existe uma diferenca marcada entre a programagéo de segunda-feira a
sexta-feira e a do fim de semana, cuja variacdo se da devido as rotinas e aos tensionamentos
gue acontecem no mundo social. Acreditamos que o Canal 5 propde uma organizacao temporal
propria para os telespectadores, que muda e se atualiza na informacao que é veiculada em cada
peca televisiva e no tempo social, mantendo sempre a estrutura formal (formatos) dos
conteddos.

Uma outra questdo que achamos importante para entender a forma cultural do Canal 5

a partir de seu fluxo foi a maneira como esse canal tenta falar de si diante a audiéncia. A luz de
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Duarte (2009), as empresas televisivas empregam estratégias comunicativas de auto
referencialidade para expressar sobre si mesmas. Nesse sentido, ao pensar nessas formas
entendemos que se constroi um espago de didlogo entre o publico e o canal, no qual se busca
trazer ao publico para fazer parte da TV e manter sua relacéo de contato, a0 mesmo tempo em
que a televisdo projeta sua imagem televisiva para referir-se a si mesma.

No Canal 5, pudemos identificar que as estratégias de auto-referencialidade que essa
emissora utiliza sdo a fala de seus apresentadores dos programas nacionais para convidar ao
publico a continuar assistindo a programacdo e o convite para participar no interior dos
programas televisivos atraveés das redes sociais. Assim, pudemos perceber que o Canal 5 fala
de si e projeta a imagem de “quem ele €”, diante seus telespectadores, a0 mesmo tempo em que
marca seu lugar na televisdo hondurenha como uma instancia que organiza, constroi e convida
a audiéncia para ser parte desse seu tempo televisivo.

Uma outra maneira que o Canal 5 emprega para falar de si é através das publicidades
internas na grade da programacdo, entendendo a partir de Williams (2006) que os anuncios
comerciais fazem parte do fluxo televisivo. Pudemos notar que, nestas publicidades, a emissora
apresenta imagens visuais de autopromocao sobre as qualidades de cada programa nacional que
exibe numa tentativa de projetar-se e marcar seu lugar de destaque na televisdo hondurenha.
Além disso, ao analisar detalhadamente essas estratégias que essa tevé utiliza para falar de si
através dos comerciais internos, percebemos uma questdo que chamou nossa atencao.

De acordo, Williams (2006) a publicidade interrompe o fluxo e se articula um programa
televisivo intercalado com um andncio comercial, porém, essa nog¢do do autor sobre a forma
como o fluxo opera na grade ndo acontece no Canal 5, pois notamos que a emissora atualiza
essa ideia colocando uma peca televisiva associada estreitamente com a seguinte, assim, essa
inovacao reforca o fluxo ao tentar capturar e manter o publico ligado na programacao.

Outra questdo que analisamos no fluxo do Canal 5 esta associada ao entrecruzamento e
as interseccOes culturais. Quando olhamos as figuras tematicas recorrentes que aparecem ao
longo da semana, identificando a migracdo dos cidaddos hondurenhos que tentavam sair do pais
em busca do “sonho americano”, a violéncia associada a mortes, a delinquéncia, o suicidio, a
religiosidade, e as consequéncias que o pais esta sofrendo devido a mudanca climatica,
percebemos que esses assuntos foram abordados a partir de visGes diferentes que se
complementavam e reforcavam, por programas distintos e modulados por diferentes
tonalidades, mas sempre vinculados a uma realidade social. 1sso nos revela a dinamica do Canal

5 de tratar os temas do contexto social, associando-0s com 0s programas que exibe para
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construir pensamentos coletivos e ampliar o olhar do mundo comum, a partir dessa pluralidade
discursiva.

Além disso, o Canal 5 mostra sua habilidade de dialogar sobre as questbes que
acontecem no ambiente extra televisivo de forma transversal na programacdo. Ao utilizar
perspectivas diferentes, o Canal 5 se revela como um espaco propicio para se tratar de assuntos
sensiveis, procurando reafirmar sua relagdo de contato com seu publico e com o mundo social.
Essa transversalidade nos diz, entdo, que o0 mundo televisivo € afetado pelo mundo social, pois
a TV faz parte dele. Isso nos lembrou da porosidade da televisdo que, de acordo com Franca
(2009), se alimenta da realidade social, se apresenta proxima no cotidiano, na intimidade
pessoal, mostrando as hibridizages desse mundo com o qual interage.

Olhando cuidadosamente no fluxo do Canal 5, pudemos analisar que esta emissora
importa uma variedade de programas enlatados produzidos em paises como: México,
Colémbia, Estados Unidos e Brasil, fazendo com que seja fortalecida a importacdo de
contetdos de TV e debilitando a producédo nacional (especialmente com relacdo as producées
ficcionais), pois como explicamos nos primeiros capitulos a compra desses formatos televisivos
estrangeiros € mais barata do que produzir um programa e exporta-lo.

Essa dinamica de importacdo iniciou em 1973, com a transmissao da primeira telenovela
de origem mexicana, Mufieca, quando o Canal 5 comegou a exibir produgfes mexicanas e
americanas, mostrando seu interesse no investimento nas produgdes estrangeiras. A partir dai,
foram estreitadas as relagfes comerciais com associacdes centro-americanas para a compra de
produtos internacionais.

Na atualidade, a emissora mantém esse padrdo de transmissdo de producdes
estrangeiras, mas incorporou mais produ¢des hondurenhas, principalmente de viés informativo
ou de entretenimento associado a para-realidade (como Las Mafianas del Cinco, La Cocina de
Keyla, entre outros). Isso revela uma tentativa de nao deixar de lado os contelidos nacionais e
cumprir com as necessidades da audiéncia de oferecer programas que veiculem o entorno
nacional. Outro aspecto que vale a pena destacar € que essa dindmica de importacdo no Canal
5 ndo ocorre apenas nas producdes “prontas”, pois na grade da programagao identificamos que
existe também uma importacdo de formatos transnacionais.

Nesse sentido, essas pecas televisivas sdo programas nacionais que tém caracteristicas
mescladas adaptadas ao contexto hondurenho, por exemplo, os telejornais: TN5 Matutino, TN5
Estelar e TN5 Dominical ou também o programa de competi¢do: X-O da dinero. Isso nos diz

que existe uma apropriacdo nas maneiras de fazer os programas televisivos com estruturas que
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circulam no mercado global televisivo, mostrando a influéncia transnacional e revelando a
dimensdo cultural do Canal 5.

Além disso, pudemos notar que cada contetdo televisivo importado ou hondurenho se
entrecruza no fluxo televisivo do Canal 5 gerando uma mistura cultural nos discursos, nos
formatos e nos géneros. Isso nos revela que essas mesclas produzem uma experiéncia televisiva
que se apresenta e se oferece hibridizada para a audiéncia. Alem disso, o Canal 5, nesse cenario
hibrido, gera e compartilha novos sentidos e formas de interpretar o mundo.

Vemos entdo que esta emissora ndo estabelece separacdes entre 0s programas nacionais
e estrangeiros, mas articula sua programacéo oferecendo-a como parte desse tempo televisivo
que é construido pelo préprio canal. Isso Ihe permite, entdo, estabelecer lagos entre Honduras e
0s demais paises produtores por meio dos produtos audiovisuais.

Dessa forma, a analise minuciosa do Canal 5 a partir de seu fluxo televisivo nos revela
sua forma cultural e nos permite entender que ele € um canal que constroi seu proprio tempo
televisivo e sua rotina, ligada ao cotidiano de seu publico, oferecendo uma experiéncia cultural

hibrida em consonancia com o mundo social do qual faz parte.
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